Priloha

Specifikacia obsahu koncepcie informaénej a propagaénej kampane
pripravy a realizacie sé&itania obyvatefov, domov a bytov v roku 2011

Obsahové zameranie kampane
1. Vychodiska
2. SWOT analyza
a. Silné stranky
b. Slabé stranky
c. Prilezitosti
d. Hrozby
3. Cielova skupina
a. Prierez jednotlivymi ciefovymi skupinami
b. Strucna charakteristika si¢asného socio-ekonomického prostredia
z hladiska marketingu a komunikacie
c. Trendy vo vyvoji z hladiska ciefovych skupin
4. Komunikaéna stratégia
a. Ciele kampane
b. Vizia a poslanie
¢. Komunika&né posolstva kampane
d. Témy kampane a moZnosti ich spracovania
e. Casovy harmonogram tém

Formy kampane
1. Nastroje komunikacie
a. Medialne kanaly
b. Direct marketing
c. PR
d. Promo, eventy a konferencie
e. Netradiéné nastroje
2. Analyza st¢asného medialneho trhu

a. rozhlas
b. tla¢

c. televizia
d. internet
e. reklama
f. ostatné

3. Nové komunikaéné nastroje a ich efektivita
4. Odporucany mix pouZitia jednotlivych nastrojov s ciefom dosiahnut maximalnu
mieru efektivity komunikacie

Harmonogram pripravy a priebehu kampane
Zadefinovanie déleZitych terminov suvisiacich s pripravou a realizaciou kampane
1. Navrh mechanizmu vyberového konania

a. Oslovenie agentir

b. Odovzdavanie podkiadov

¢. Zacdiatok vyberového konania

d. Vyhodnocovanie jednotlivych kél vyberového konania

e. Ukoncenie vyberového konania — vyhlasenie vitaza
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7 2. Realizaéna faza pripravy kampane
7 a. Zatiatok kampane
b. Ukoné&enie kampane

¢. Vyhodnotenie kampane

Monitorovanie priebehu kampane
1. Spracovanie odporti¢ania na vyuZitie konkrétnych vyskumnych metéd
. Navrh &asového harmonogramu monitorovania priebehu kampane

Predpokladané naroky na rozpoétové zabezpeéenie kampane
Spracovanie aproximativnych rozpoctovych nakladov na realizaciu kampane.



