ZMLUVA NA POSKYTOVANIE SLUZIEB
LICENCNA ZMLUVA
uzavreta v stilade s ustanovenim § 269 ods. 2 ObZ
a ustanoveni § 40 a stv. zakona ¢. 618/2003 Z.z.

Zmluvné sfrany:

Ministerstvo financii Slovenskej republiky (MF SR)
Stefanovidova 5, 817 82 Bratislava 15, Slovenska republika
ICO: 151 742

v zast.: Jaroslav Mikla, vedci sluZzobného tradu MF SR

{ako ,objednavatel™)

na jednej strane,

Creo/Young & Rubicam, s.r.o.

Datelinova 6, 821 01 Bratislava, Slovenska republika (SR)
ICO: 31 319 475

Zapisana v Obchodnom registri vedenom

Okresnym stidom Bratislava [.,0dd. Sro, vl. &, 2420/8

v zast.: Michal Ruttkay, konatel

(ako ,poskytovatel")

na druhej strane,

sa dohodli na nasledovnom:
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2.1,

2.2,

2.3.

3.1

3.2,

3.3.

Clanok 1~ Zakladné ustanovenia

Objednavate! uskutocnil sitaz navrhav podia § 103 zakona €. 25/2006 Z. z. o verejnom obstaravani
aozmene adoplneni niektorych zékonov vzneni neskorSich predpisov za Gcelom vyberu
poskytovatela realizécie zakazky ,Informatné a komunikacna kampan”. Porota menovana
objednévatelom stanovenym postupom oznadila ako vitazny navrh poskytovatela. Na zaklade tejto
skutotnosti a predioZzeného névrhu poskytovatefa sa zmluvné strany v slobodnej véli v silade
s platnymi pravnymi predpismi rozhodli uzatvorit tato zmluvu.

Objednavatel tymto vyhlasuje, Ze je spdsobily tito zmiuvu uzatvorit a pinit zavazky v nej obsiahnuté.
Poskytovatel tymto vyhlasuje, Ze je spOsobily tito zmluvu uzatvorit' a pinit zavazky v nej obsiahnuté.
Neoddelitelnt sucast tejto zmluvy tvoria tieto prilohy:

priloha &. 1, obsahujica Véeobecné podmienky zmluvy, ktore st pre zmluvné strany zavazne (dalej len
Jpriloha €. 19;

priloha ¢. 2, obsahujlca opis predmetu zakazky prostrednictvom vitazného navrhu, ktory je pre
zmluvné strany zavazny {dalej len ,priloha . 2;

Clanok 2 - Zakladny ucel a predmet zmluvy

Zakladnym Géelom tejto zmluvy je zabezpedit dostatoénl informovanost sirokej verejnosti o zavedeni
spolotnej meny eura na Stovensku.

Predmetom tejto zmiuvy je zavazok poskytovatela zabezpedit zvySenie informovanosti Sirokej verejnosti
0 planovanom nahradeni slovenskej koruny eurom, v spravnom ¢ase a dostatoénom rozsahu, a to
realizaciou véetkych aktivit/nastrojoviikonov/dodavok (dalej len ,plnenie”) v stlade s prilohou €. 2 tejto
Zmluvy.

Zavéazku poskytovatela podfa bodu 2.2. tejto zmluvy zodpoveda zavazok objednavatela zaplatit
poskytovatelovi dohodnutu odmenu.

Clanok 3 ~ Plnenie zmiuvy

Poskytovatel sa zavazuje za podmienok stanovenych touto zmiuvou a jej prilohami realizovat' riadne
a v€as predmet zmluvy a vSetky s nim spojene pinenia Specifikované v prilche €. 2 tejto zmluvy.

V pripade, ak cena za realizaciu vietkych plneni spolu Specifikavanych v prilohe &. 2 tejto zmluvy bude
nizéia ako je cena zmluvy v zmysle ¢lanku 4 tejto zmluvy, (najmd, nie viak vylucne v pripade znizenia
jednotkovych cien plneni poskytovatela Specifikovanych v prilohe €. 2 tejto zmluvy, v pripade znizenia
sadzby DPH) je poskytovatel povinny realizovat svoje plnenia vo vatsom rozsahu ako je uvedené
v prilohe ¢&. 2 tejto zmluvy, a to az do vysky ceny zmluvy podfa ¢lanku 4 tejto zmluvy, a to v $truktire
alalebo Case podfa rozhodnutia Riadiaceho vyboru. -

Za riadne plnenie tejto zmluvy sa povazuje dosiahnutie dostatoénej informovanosti verejnosti
v Slovenske] republike o prechode na spolotnit menu euro k datumu skoncenia plnenia zmluvy, ked
podla reprezentativneho prieskumu vykonaného Statistickym Gradom Slovenskej republiky na vzorke
minimalne 1000 obyvatelov Slovenska nad 16 rokov v januari 2009 na otazku:

Dostali sa k Vam informacie o planovanom nahradenf slovenskej koruny eurom?* minimélne 85 %
respondentov odpovie ,ANO*, Objednavatel sa zavézuje daf poskytovatelovi vysledky tohto prieskumu
k dispozicii najneskér do 31.03.2009.



Clanok 4 - Cena zmluvy

41. Objednavatel sa zavézuje zaplatit poskytovatelovi v stlade s ustanoveniami tejto zmiuvy a jej priloh
odplatu za riadne a véas poskytnuté sluzby,

4.2, Zmiuvné strany sa dohodli, Ze maximélna cena za plnenie zmluvy je 134.453.533,32,- SKK bez DPH,
slovom jednostotridsat$tyrimilionovstyristopatdesiattritisicpatstotridsattri slovenskych korin a tridsatdva
halierov bez DPH.

4.3. Cena s 19% sadzbou DPH, ptatnou v ¢ase podpisu tejto zmluvy je 159.999.704,65,- SKK s DPH,
slovom jednostopatdesiatdevatmilionovdevatstodevétdesiatdevattisicsedemstostyri slovenskych korin
a Sestdesiatpat halierov s DPH.

4.4, Rozpodet jednotkovych cien zmluvyfoenovyeh rozpéti tvori sicast prilohy €. 2 zmluvy a je pre zmluvné
strany zavazny.

4.5. Dohodnutl cenu zmluvy nie je mozné zvysit.

Clanok 5 - Platby

5.1. Objednavatel sa zavazuje platit odplatu podla tejto zmluvy poskytovatelovi v splatkach, vzdy pozadu za
uz uskutotnené plnenia poskytovatela (dalej len ,priebeZné plathy"). Podmienkou realizacie priebeZnej
platby je schvéalenie tejto platby Riadiacim vyborom.

5.2. Priebezné platby vratane DPH budu realizované maximalne do vysky 156.999.704,65,- SKK s DPH.

Clanok 6 - Doba a miesto plnenia

6.1. Poskytovatel sa zavazuje realizovat celé pinenie zmluvy do 17 mesiacov odo diia podpisu tejto zmiuvy
zmluvnymi stranami.

6.2. Poskytovatel bude plnenie zmluvy realizovat vo vlastnych priestoroch, resp. prostrednictvom médii
a inymi spdsobmi na verejnosti.

Clanok 7 - Sprévy o pineni zmluvy

7.4 Zmluvné strany sa dohodli na zriadeni Riadiaceho vyboru. Riadiaci vibor méa 6 clenov, pricom 5 ¢lenov
menuje objednavatel a 1 ¢lena poskytovatel. Riadiaci vybor sa bude stretavat spravidla jedenkrat do
tyzdia, jeho kompetencie spocivajl v schvalovani detailného postupu plnenia, preberani poskytnutych
plneni a posudzovani vecnej aformalnej spravnosti odovzdaneého plnenia, odsthlasovani fakt(r
poskytovatela vratane prislusnej dokumentacie osvedCujlcej poskytnutie plnenia, posudzovani
a schvalovani Uvodnej spravy, priebeznych sprav a zavere€nej spravy. Zmluvné strany popri svojich
riadnych é&lenoch Riadiaceho vyboru menujd inahradného ¢lena Riadiaceho vyboru, ktory ma
opravnenie zastupovat nepritomného ¢lena Riadiaceho vyboru pristudnej zmluvnej strany.

7.2 Prilemcom spréav bude Riadiaci vybor, Poskytovatel zarugi, ze véetky pozadované spréavy v slovenskom
jazyku budu dorucené prijemcovi sprav véas.

7.3 Poskytovatel sa zavazuje predloZit Riadiacemu vyboru dvodnt spravu o plnenf zmluvy najneskér do 4
tyzdiiov od podpisu tejto zmluvy.

7.4 Uvodna sprava o plneni zmiuvy bude obsahovat najmé opis vstupnych podmienok a poskytne podrobny
apresny harmonogram plnenia zmluvy vratane predbeznych harmonogramov vsetkych pineni
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| 7.5

1.6

8.1.

"

8.2,

8.3.

8.4,

8.5.

8.6.

8.7.

poskytovatela a navrhov médiaplanov. Uvodna sprava musi byt prerokovana a odsiihlasena prijemcom
sprav pred odovzdanim jef finalnej verzie objednavatefovi,

Poskytovatel sa zavazuje ku kazdej faktire, minimaine vSak raz za jeden mesiac, predlozit Riadiacemu
vyboru priebezné spravy o plneni zmluvy. Poskytovatel vyhotovi a predloZi na schvalenie priebezné
spréavy o plneni zmluvy v stlade s podrobnym Casovym planom pinenia zmiuvy, ktory bol stanoveny
v (vodnej sprave. Priebezné spravy musia obsahoval' najma opis realizovanych aktivit za dotknute
gasové obdobie tak, aby bolo moZné skontralovat poskytovatelom fakturované sumy.

Kone¢na sprava bude predloZzend najneskor 30 dni pred ukonCenim pinenia tejto zmluvy. Koneéna
sprava bude stihmom priebeznych sprav a bude obsahovat najméa celkové vyhodnotenie plnenia
zmluvy poskytovatefom.

Clanok 8 - Préva a povinnosti zmluvnych stran

Prava a povinnosti zmluvnych stran podfa tejto zmluvy st $pecifikované v prilohe €. 1 tejto zmluvy,
ktorou st Vseobecné podmienky zmluvy, a zmluvné strany berd na vedomie, Ze prava a povinnosti
stanovené v prilohe ¢. 1 tejto zmluvy st pre ne v stfade s touto zmluvou zavazné.
Véetky navrhy pineni poskytovatela (najma kreativne navrhy reklamy, resp. navrhy akejkolvek vonkajsej
komunikacie ako aj vzorky predmetov, ktoré maju byt plnenim zmluvy a presny pocetkvantifikacia
pineni uréenych v prilohe ¢ 2 tejto zmluvy 3Skalou), je tento povinny primeranym spésobom
a v dostatotnom ¢asovom predstihe predlozit na schvalenie Riadiacemu vyboru, Poskytovatel je
opravneny zalat s realizaciou konkrétneho plnenia zmluvy aZ po jeho schvaleni Riadiacim vyborom.
Navrh je schvaleny momentom, kedy Riadiaci vybor doruci poskytovatelovi v pisomnej podobe protokol
o schvéleni prisiusného navrhu plnenia zmluvy. Riadiaci vyboru doruéi poskytovatelovi vyjadrenie
k prediozenému navrhu najneskdr do 5 pracovnych dni od jeho predloZenia poskytovatelom.
Ak Riadiaci vybor navrh plnenia zmluvy neschvali, je povinny takyto postup pisomne zddvodnit.
Poskytovatel sa zavdzuje bezodkladne prepracovat navrh plnenia zmluvy podla pripomienok
Riadiaceho vyboru a predioZit prepracovany navrh opatovne na schvalenie. Ustanovenie bodu 8.2 tejto
zmluvy sa pouzije primerane.,
Od schvaleného navrhu plnenia zmluvy sa mdze poskytovatel odchylit len na zaklade sUhlasu
Riadiaceho vyboru,
Konkrétne datumy aforma predlozenia navrhov plnenia zmluvy poskytovatefa na schvélenie
Riadiacemu vyboru bude sicastou uvodnej spravy poskytovatela. Objednavatel spolu s Riadiacim
vyborom sd opravneni schvalit urCité navrhy plneni zmiuvy na zaklade informacii v Gvodnej sprave.
V takomto pripade nema poskytovatel ohladne schvalenych plneni povinnost podla bodu 8.2 tejto
zmiuvy.
Zmluvné strany s( povinne zabezpedit, aby Riadiaci vybor konal operativne tak, aby nebol naruseny
plynuly priebeh poskytovania plneni, a aby z fitulu nekonania, resp. oneskoreného konania Riadiaceho
vyboru nedochadzalo k omeskaniu,
Ak poskytovatel nespini svoj zavazok podla bodu 3.3. tejto zmluvy, je objednavatel opravneny
poZadovat od poskytovatela zaplatenie zmluvnej pokuty za kazdy percentuélny bod, o ktory bude
vysledok informovania verejnosti zisteny meranim podla bodu 3.3 tejto zmluvy niz$i ako zavazok
poskytovatela podla bodu 3.3 a to vo vySke:
50.000,- SKK za kazdy percentualny bod v intervale nedosiahnutia ciela 0 1 az § percentuélnych
badov,



—

- 100.000,- SKK za kazdy percentualny bod v intervale nedosiahnutia ciela o 6 az 10 percentualnych

bodov,
- 200.000,- SKK za kazdy percentudlny bod v intervale nedosiahnutia ciela o 11 a viac percentualnych

bodov.
Maximélina vyska zmluvnej pokuty je 3.000.000,- SKK. Zaplatenim zmluvnej pokuty nie je dotknuty

narok objednavatela na nahradu Skody.
Clanok 9 - Jazyk zmluvy a komunikéacia
9.1. Jazyk zmluvy a celej pisomnej komunikacie medzi objednavatelom a poskytovatelom a tretimi osobami

je slovensky jazyk.
9.2. Kontakiné adresy pre pisomnu komunikaciu:

Za objednavatela; Za poskytovatefa:
« Ministerstvo financii SR Creolfoung & Rubicam, s.r.o.
Stefanovidova 5, 817 82 Bratislava 15, SR Datelinova 6, 821 01 Bratislava, SR

Clanok 10 - Dalsie dojednania, licencie

10.1. V pripade, Ze sa vyskytn( udalosti, ktoré jednému alebo obom partnerom &iastodne alebo Uplne
neumoznia pinenie ich povinnosti podfa tejto zmluvy, stt povinni sa o tom bez zbytoéného omeskania
informovat' a spolo¢ne podnikndt’ kroky K ich prekonaniu. Nesplnenie tejto povinnosti zaklada narok na
nahradu 8kody pre ta stranu, ktora sa porudenia zmiuvy v tomto bode nedopustila.

» 10.2. Poskytovatel poskyiuje objednavatelovi k pineniam zmiuvy, ktoré sl autorskym dielom {spcloéne
nazyvané vtomto ustanoveni ,diela”), vyhradné licencie po dobu trvania kampane a s teritorialnym
obmedzenim na Gzemie Slovenskej republiky. Objednavatel je na zaklade licencie opravneny najmé na:

a)  vyhotovenie rozmnoZeniny dief,

b)  poutitie diel afalebo rozmnoZeniny diel pre potreby objednavatela a verejnej spravy v SR tak, ako s
tieto Specifikované v prilohe €. 2 tejto zmluvy,

c)  spracovanie, preklad a adaptaciu diel,

d)  zaradenie diel do stiborného diela alebo do iného autorského diela,

e)  pouzitie diel na vytvorenie inych autorskych diel,

f) verejné vykonanie diel,

g)  verejny prenos diel,

h)  verejné rozsirovanie originalu diel alebo ich rozmnoZenin akymkaolvek spésobom.

10.3. Objednavatel je oprévneny postipit poskytnut licenciuflicencie na tretiv osobu ako aj udefovat
k dielam sublicencie, maximalne v rozsahu v akom licenciu/licencie nadobudol, s vinimkou komeréného
vyuzitia,

10.4. Ak tato zmluva, vratane jej priloh, nestanovuje skorsi termin, poskytovatel sa najneskar spolu
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s konednou spravou zavazuje odovzdat objednavatelovi a Riadiacemu vyboru po jednom kuse zo
vietkych materialov, ktoré s plnenim tejto zmiuvy. Plnenia poskytovatela budi objednéavatelovi
odovzdané v prislunej kvalite na CD/DVD nosici, v pripade grafickych diel v elektronickej forme v tzv.
open forméate umoZziujicom dalsie spracovanie takychto diel.

10.5. Poskytovatel zodpovedad za vysporiadanie vSetkych narokov autorov diel a narokov vykonnych
umelcov, vyrobcov zvukovych alebo zvukovofobrazovych zaznamov, ktoré boli pouZité na vytvorenie
diel.

Clanok 11 - Ukonéenie zmluvného vztahu

11.1 Ak nie je ustanovené inak, zmluvné strany mdzu zmluvu ukoncit dohodou alebo odstipenim v zmysle
V&eobecnych podmienok zmiuvy uvedenych v prilohe &. 1 tejto zmluvy.

11.2 Objednavatel je taktiez opravneny od tejto zmluvy odstlpit v pripade, ak sa z akéhokolvek dévodu
prechod na spolocnt menu euro nebude realizovat k 01. 01. 2009. V takomto pripade sa objednavatel
zavazuje uhradit’ poskytovatelovi odplatu za vaetky plnenia realizované alebo objednané s pisomnym
stthlasom Riadiaceho vyboru, ak uZ nie je objednavku mozné bez finanénych nasledkov zrusif, v tomto

@. pripade uhradi objednavatel preukazané naklady, ktoré vznikli poskytovatelovi samotnému a ktoré
muse! uhradit tretim stranam, v stilade s touto zmluvou do momentu odstipenia.

11.3 Odstlpenie od zmluvy je G€inné diom dorucenia pisomného prejavu objednavatela poskytovatelovi.

Clanok 12 - Zavereéné ustanovenia

12.1 Tato zmluva je vyhotovena v piatich rovnopisoch, z ktorych dve vyhotovenia obdrzi poskytovatel a tri
objednavatel.

12.2 Zmeny a doplinky tejto zmluvy méZu byt vykanané len pisomnou formou.

12.3 Pokial by sa ktorékolvek z ustanoveni tejto zmluvy stalo neplatnym, nespdsobuje to neplatnost tejto
zmluvy ako celku.

12.4 Téato zmluva vratane vSetkych jej prifoh predstavuje Gpina dohodu zmluvnych strén o predmete tejto
zmluvy a nahradzuje vietky predchadzajlice dohody medzi G¢astnikmi Gstne i pisomné. Vztahy medzi
zmluvnymi stranami neupravené v tejto zmluve sa spravuju V8eobecnymi podmienkami zmluvy, ktoré

ﬁ tvoria prilohu €. 1 tejto zmluvy.

12.5 Ustanovenia tejto zmiuvy majti prednost pred ustanoveniami jej priloh.

12.6 Rozhodnym pravom pre véetky pravne vztahy slvisiace s touto zmluvou je pravo platné v SR. Prava a
povinnosti, ktoré vznikli na zaklade tejto zmluvy, alebo v stvislosti s touto zmluvou sa riadia zakonom
C. 618/2003 Z.z. o autorskych pravach a pravach suvisiacich s autorskym pravom (autorsky zakon) a
zakonom ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik, v aktualnom zneni platnom v SR,

12.7 Ugastnici tejto zmluvy po jej preditant vyhlasuju, Ze sthlasia s jej obsahom a prilohami, ktoré tvoria
sicast tejto zmluvy. Tato zmluva bola uzavreta podla skutocnej a slobodnej véle iéastnikov.

Za poskytovatela: Za objednavatela;

Meno: Michal Ruttkay, Meno: Jaroslav Mikla,

Funkcia: , konatel _— . Funkcia: vedugci sluzobného dradu MF SR
Podpis: A £ (e / -"'éf_;;' . Podpis: M:f{;ﬂﬁf;

Datum: -~ © 7 == Datum: /

-8 11 0 B g MINISTERSTVO EINANGI SR

Stefanovicova 5 O
81782 BRATISLAVA 45

- 201 -



Priloha €. 1 zmluvy

Vseobecné podmienky zmluvy
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VSEQBECNE PODMIENKY ZMLUVY

Uvodné ustanovenia

Tielo Véeobecné podmienky zmluvy upravujl prava a
povinnosti medzi Ministerstvom financii Slovenskej republiky
ako objednavatelom a fyzickou alebo pravnickou osobou,
ktora ako poskytovatel s objednavatefom uzatvorila zmluvu
na poskytovanie sluzieb — licen&n( zmiuvu.

Clanok 1 Definicie

Nariadenie Riadiaceho vyboru: kazdy pisomny pokyn
Riagiaceho  wyboru  pre  poskytovatefa v sdvislosti
s poskytovanim pinenia zmluvy.

Cena zmluvy: Ciastka stanovena v zmluve ako odplata za
plnenie poskytovatela.

Objednavatel: vergjny obstaravatel, kiory na zaklade
postupov  vergjného  obstardvania  uzatvoril  zmluvu
5 poskytovatelom.

Poskytovatel: uchadzal vybrany na zaklade postupov
verejneho  chstaravania, ktory sa na z&klade zmluvy
zavézuie, Ze bude poskytovat sluzby.

Riadiaci vybor: orgén, zriadeny objednavatelom pre (cel
riadenia realizacie zmiuvy, sledovanie plnenia ciefa zmluvy,
posudzovanie, pripomienkovanie a schvalovanie
oredkiadanych nawrhov  asprav  adokumentov, faktdr,
prijfimanie rozhodnuti a navrhovanie/schvalovanie navrhov
na riedenie pripadnych  vzniknutych  problémov  pri
implementacii zmiuvy.

Plnenie zmluvy: poskyinutie sluZeb poskytovatelom na
zéklade zmluvy za odplalu hradent objednévatefom.

Zmluva: vergjnd zmluva uzatvorend medzi zmiuvnymi
stranami za dcelom poskytovania v nej definovanych plneni,
vratane véetkych jej priloh.

Clanok 2 Oznédmenia, spravy a pisomna komunikécia

2.1, Zmluvne strany sa dohodli, Ze akékolvek cznamenia
druhej zmluvnej strane hudt dorugené na adresy uvedené
v bode 9.2 zmluvy. Objednavatel a poskytovatel sa zavazuju
bezodkladne oznamit druhej zmluvnej strane akikolvek
zmenu svojich kontaktnych Gdajov.

2.2, Kaida sprava, sihlas, schvalerie, osvedenie, aleba
rozhodnutie, kicré sa pozadujl na zaklade zmluvy, sa
vyhotovia, pokial nie je stanovené inak, v pisomnej forme.

priloha £, 1

Odosielatel akejkolvek pisomnej spravy mdZe pozadoval
pisomné polvrdenie prijemcu,

Clanok 3 Postipenie

3.1, Poskytovatel nie je opravneny bez predchédzajiceho
pisomného sthlasu objednavatela postupit’ akékolvek svoje
prava z tejto zmluvy na fretiu osobu.

Clanok 4 Zmiuvy o subdodévke

4.1. Poskytovatel je povinny pri vybere subdodavatela
postupovat {ak, aby vynaloZzeng naklady na zabezpeenie
plnenia na zaklade zmluvy o subdodavke boli primerané jeho
kvalite a cene.

4.2. Poskylovatel zodpovedd za  plnenie  zmluvy
o subdodavke subdodavatelom tak, ako keby plnenie
realizované na zaklade takejto zmluvy realizoval sam.
Poskytovatel' zodpoveda za odbomi starostlivost pri vybere
subdodavatela ako aj za vysledok cinnosti vykonang] na
zaklade zmluvy 0 subdodavke.

Clanok 5 Povinnosti objednavatela

5.1. Objednavatel poskytne na poZiadanie poskytovatelovi
vietky informacie, ktoré méa k dispozicii a si potrebné na
realizAciu pineni podla tejto zmluvy.

5.2 Do froch dni od podpisu zmluvy oznami chjednavatel
poskytovatelovi kontaktné «daje na Riadiaci  vybor.
Objedravatel  sa  zavizuje  berzodkladne  oznamit
poskytovatelovi aj akukolvek zmenu tykajicu sa fychto
idajov.

5.3 Objednavatel je povinny poskytovat poskytovatelovi pri
pineni stcinnost nevyhnutl pre riadne a véasné phenie tejto
zmluvy. Siéinnast spociva najma v

- poskytnuti  vSetkych potrebnych uadajov zo strany
objednavatela, ktoré mézu byt opravnene poZadované zo
strany poskytovatefa za Uelom riadneho pinenia
predmetu tejto zmiuvy,

- uréeni ¢lenov Riadiaceho vybory,

- poskytovani vyjadreni Riadiaceho vyboru k navrhom
predkladanym poskytovatefom, ato bez zbytoéného
odkladu,

- poskytovat maximalnu siéinnost’ v procese schvalovania
na sfrane objednavatela tak, aby nebol narudeny
dohodnuty &asovy harmonogram pineni,

- podpisom opravnensj osohy objednavatela potvrdit vecni
spravnost obsahu plnenia,

- daldej siddinnosti, klord sa preukaze ako Gcelnd pre
plnenie predmetu tejto zmluvy.
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Clanok 6 Povinnosti poskytovatela

6.1, Poskytovatel je povinny pri pineni tejto zmluvy
postupovat' na vysokej profesioningj Grovni, so velkou
odbornou  starostlivostou, ktord moZno pri poctivom
obchodniom styku od poskytovatela poZadovat. Poskytovatel
sa zavizuje dodrZiavat pri pineni zmluvy vieobecne zavizné

pravne predpisy.

6.2. Poskytovatel je povinny pinit riadne a vZas vietky svoje
povinnosti podia zmluvy a dodriavat nariadenia Riadiaceho
vyboru. Poskytovatel je povinny upozornit objednavatela bez
zhytoéného odkladu na nevhednd povahu  nariadeni
Riadiaceho vyboru alebo na ich rozpor s ustanoveniami
zmluvy afaleba  ustanoveniami  véecbecne zévaznych
pravnych predpisov, ak poskytovatel mohol tdto nevhodnost,
resp. rozpor zistit pri vynaloZeni véetkej odbomne;
starostlivosti. Ak nevhodné alebo so zmluvou afalebo
véeobecne zdvdznymi  pravnymi  predpismi  rozpemné
nariadenie Riadiaceho vyboru prekaza v riadnom plneni
zmluvy, je poskytovatel povinny jej plnenie v nevyhnutnom
rozsahu prerudit do doby zmeny predmetného nariadenia
Riadiaceho vyboru alebo pisomného oznamenia, Ze
objednavatel trvéd na pineni zmluvy podla danych nariadeni
Riadiaceho vyboru. O dobu, po ktord bolo  pofrebné
plnenie zmluvy prerusif, sa prediZuje lehota uréené na jgj
splnenie,

6.3. Poskytovatel, ktory spinil povinnost uvedend v bode
6.2. tohto dokumentu, nezodpoveda za nemazZnost splnenia
zmluvy alebo za vady poskytnutého plnenia spdsobene
nevhodnymi alebo so zmluvou afalebo vieobecne zavaznymi
pravnymi predpismi rozporymi nariadeniami Riadiaceho
vyboru, ak objednavatel na nich pri pineni zmluvy pisomne
trval,

6.4. Poskytovatel, kfory nesplnil pevinnost uvedend v bode
6.2. tohto dokumemntu, zodpovedd za vady plnenia zmliuvy
sposobene nevhodnymi alebo so zmluvou afalebo
vieobecne zaviznymi pravnymi predpismi  rozparnymi
administrativnymi nariadeniami.

6.5. Poskytovatel zaobchddza so vietkymi vecami a
informéaciami, ktoré obdrzi v slivislosti s pinenim tejto zmluvy,
ako s dovernymi a bez predchadzajiceho pisomnéha
stihlasu objednavatela ich nesmie spristupnit tretej osobe.

6.6. Vpripade, ak je poskytovatel tvoreny skupinou dvoch
alebo viacerych dodavatelov, tiefo oscby sO povinné
spoloéne a nerozdielne plnit povinnosti poskytovatela podia
zmluvy. Osoba opravnena konat za skupinu dodavatelov vo
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veciach zmluvy musi byt opravnena zavazovat celt skupinu
dodavatelov — vietkych jgj lenov,

6.7. Poskylovatel je povinny pri pineni tejto zmluvy
dodrZiavat zasady poctiveho obchodného styku a zdrzat sa
akéhokolvek konania, kioré by mohlo byt posidené ako
konanie v rozpore s dobrymi mravmi hospodarskej sutaZe.
6.8. Poskytovatel je povinny zdrzat' sa pri plneni zmluvy
akéhokolvek konania, kicre by mohlo v désledku kenfliktu
zaujmov spochybnit nestrannost a zakladny Gcel plnenia
zmluvy. Konflikt zAujmov podla predchadzajicej vety, ako
uprednostnenie osobnéhe zaujmu poskytovatela pred
zaujmem na riadnom plneni zmluvy, mdZe vzniknGt najma v
ddsledku  ekonomickych  zaujmov, poliickych  alebo
naradnostnych preferencii, redinnych vztahov, alebo vztahov
s blizkymi osobami alebo iného spojenia, resp. spoioénych
zaujmov. Poskytovatel sa zavazuje bezodkladne pisomne
oznamit objednévatelovi vznik kenfliktu zaujmov a vykonat
kroky na odstranenie akejkolvek skufoénosti, ktora by mohla
byt zaf povaZovana.

Clanok 7 Zodpovednost' za $kodu

7.1. Zmluvna strana, ktora spéscbila druhej zmiuvnej strane
v slvislosti s plnenim tejto zmluvy Skodu, zavazuje sa tito
poskodene] zmiuvnej strane nahradif.

Cianok 8 Persondine zabezpedenie pinenia zmiuvy

8.1. Zmluvné sirany si navzajom predioZia pisomny zoznam
a poverenia osdb zodpovednych za plnenie zmluvy, napr.
kontaktné osoby, osoby zastupujice prisludnd zmluvnd
stranu v Riadiacom vybere a pod., a to najneskor 15 dni pred
ich néstupem na plnenie zmluvy.

Clénok 9 Sankcie

8.1. Ak je poskytovatel vomedkani s akymkolvek plnenim
podla zmluvy, objednévatel mé narok na zmluvnll pokutu vo
vidke 0,05 % =zomedkaného plneniaz za kaidy ded
emeskania s plnenim poskytovatela.

8.2, V pripade omeskania objednavatela s Ghradou faktiry
poskytovatela alebo jej Casti je poskylovatel opravneny
poZadovat od objednévatela Urok zomeskania vo vyske
0,05% z diznej sumy .

Clanok 10 Zmena zmiuvy

10.1. Zmluvu mozno menit iba pisomnym dodatkom.
Poskytovatel je vpripade petreby povinny  poZiadat
objednavatela pisomne o zmenu zmluvy, navrhovanll zmenu
riadne  zddvodnit anavthnit text zmeny zmluvy.
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objedﬂé‘fater postdi navrhovant zmenu zmluvy a najneskor
do 20 dni odo dia obdrZania Ziadosti rozhodne, ¢i prijme
navhovand zmenu zmluvy. Foskytovatel berie na vedomie,
58 na saklade dodatku k zmluve nie je mozné zvySovat cenu
smiuvy. Ak je zmena zmiuvy sposobena neplnenim alebo
porusenim zmluvy  poskytovatelom, vietky dedatodne
yydavky spcjené s touto zmenou znada poskylovatel.

10.2, Na zaklade oddvodnenej Ziadosti poskytovatela, ak je
to nevyhnutné na riadne pinenie zmluvy, je Riadiaci vybor
opravneny administrativnym nariadenim zmenit dobu plnenia
jednotlivych pineni alebo v pripade ak je to stanovené
yzmluve, rozdlrit pri nezmenenej celkovej cene rozsah
pineni poskytovatefa, pricom pri takto rozsirenom plneni nie
je moiné prekrodit maximalne jednotkové ceny plnent
$pecifikované v prilohe 2 tejto zmluvy.

10.3. Kazda zmena zmluvy mbze pdsobif vylutne do
buddcnosti. Poskytovate? je cpravneny zacaf pinit v stlade
so zmenou zmluvy aZ po jej schvaleni objednavatelom.
Paoruenie tohto ustanovenia poskytovatelom sa povazuje za
porusenie zmluvy.

Clanok 11 Informécie

11.1. Objednavatelovi, alebo osobe, kiorl splnomoeni
objednavatel, poskytne poskytovatel na poziadanie
akékolvek informacie vztahujlce sa na pinenie zmluvy.

11.2. Poskytovatel uchovava Uplné a presné systematické
zaznamylevidenciu a vykazy pokial ide osluzby, v taksj
forme, aby bolo dostatoéne preukdzané, Ze akékolvek
néklady sdvisiace splnenim zmluvy, ktoré poskytovatel
uvedie vo svojgj faktire, boli skutctne vynaloZené na
plnenie zmluvy.

€lanok 12 Vedenie evidencii

12.1. Z&znamy podla bodu 11.2. tchto dokumentu sa musia
uchovavat po dobu 5 rokov po uhradeni konecnej platby
objednavatelom v stlade so zmluvou.

Clanok 13 Uvodné sprava, priebeiné spravy a koneéna
sprava o plneni zmluvy

13.1. Poskytovatel vypracuje (vodni spravu, pravideiné
priebeiné spravy akoneénd spravu oplneni zmluvy
a predklada ich Riadiacemu vyboru na schvalenie.

13.2. Viehote uréenej vzmluve predioZi poskytovatel
Riadiacemu vyboru na schvalenie Ovodn( sprévu, v ktorgj
zhodnoti najma pogiatotni fazu. Uvodna sprava bude
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obsahovat minimalne tieto nélefitosti; zoznam cinnosti
a podrobny sprasneny pracovny asovy plan pinenia zmiuvy,
identifikaciu potencidlnych rizik, obmedzeni, poZiadaviek
azoznam o0s6b, kicré poskytovatel zamysia pouzit na
plnenie zmluvy, vpripade, ak si uz viejto faze zname.
Schvaleni  spravu  predloZi  poskytovatel  nasledne
objednavatelovi,

13.3. Poskytovatel je povinny pofas doby pinenia zmluvy
vyhotovovat a zasielaf Riadiacemu vyboru na schvélenie
priebezné spravy oplneni zmluvy (dalej len ,priebezné
spravy’). Tieto spravy si zamerané na informovanie
onapredovani plnenia  zmluvy (Cinnosti  zrealizované
v hodnotenom obdobl, ciele na najblizdie obdobie},
ohlavnych  zistenych  problémoch, odpordéaniach a
poZiadavkach. Ak podas pinenia nastanl akékolvek zmeny,
tieto spravy s nasfrojom na ich wvéasnl identifikaciu.
Akékolvek zmeny v rémci plnenia musia byt zdévodnené,
schvalené avpripade peireby formalizované  formou
pisomnéno dodatku k zmluve. Stcastou priebeznej sprévy je
&j strutna finanéna sprava. Finanéna sprava musi obsahovat
informacie o pouZiti finandnych prostriedkov na plnenie
zmluvy za posudzované cbdobie. Poskytovatel sa zavazuje
prediozit schvalend priebezni spravu  objednavatelovi
v lehotach uréenych v zmluve.

13.4, Ak je pinenie zmluvy rozdelené na etapy, po splneni
kaZzdej etapy predloZi poskytovatel na schvalenie priebeznu
spravu za kaZdl zrealizovanu etapu.

13.5. Najneskdr 30 dni pred uplynutim lehoty plnenia zmluvy
vyhotovi poskytovatel konednd spravu o Cinnosti spolu
s pristudnymi dokumentmi a prilohami, ktord zhrnie plnenie
zmluvy adosiahnuté vysledky. Kone€na sprava bude
obsahovatl najma; sUhm plnenia zmluvy, siné astabé
stranky plnenia a jeho efektivnost, zoznam aktivit, stretnuti
avpripade, ak je to vhodné, aj krifick(l tadiu véetkych
hlavnych problémov, ktoré sa cbjavili podas plnenia zmluvy.
Su¢astou kone€nej spravy je aj strucna finanéna sprava.
Finanéna sprava musi obsahoval informacie o pouZiti
finanénych prostriedkov na plnenie zmluvy. Poskytovatel sa
zavazuje  predloZit  schvalend  konednll  sprawu
objednavatelovi v lehotach uréenych v zmluve.

Cténok 14 Schvélenie sprav

14.1. Schvalenie sprav podfa &lanku 13 tohto dokumentu
Riadiacim vyborom je potvrdenim foho, Ze tieto spréavy si
vypracované v sllade so zmluvou a cbsahujl informacie, na
zaklade ktorych je Riadiaci vybor schopny posudif plnenie
zmluvy.  Objednévatef si  vyhradzuje pravo  zmenit
rozhodnutie Riadiaceho vyboru o schvéleni sprav,
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14.2, Riadiaci vybor rozhodne o schvaleni alebo neschvéleni
sprav podia ¢lanku 13 tohto dokumentu do 15 dni odo dia
dorugenia takejto spravy. Spravy schvali pisomnym
potvrdenim o schvaleni spravy, ktoré zaSle poskytovatelovi.
y pripade,  ak spravy  neschvali, pisomne  oznami
poskytovatelovi prislusné dbvady, a poZiada o zmenu alebo
dopracovanie posudzovane] spravy. V pripade konecnej
spravy je lehota na postdenie spravy 20 dni. Ma sazato, Ze
dokumenty alebo spravy objednavate! schvélil, ak do 15
dnifv pripade koneénej spravy do 20 dni od doruCenia sprav
vjslovne neupovedomi poskytovatefa o vyhradach alebo
pripomienkach k spravam. '

14.3. Ak objednévatel alebo Riadiaci vibor schvali spravu
podfa ¢&lanku 14 tohto dokumentu s podmienkou, Ze
poskylovatel fito spravu alebo dokument pozmeni,
objednavatel alebo Riadiaci vybor stanovi lehotu na
uskutoénenie pozadovanej zmeny.

14.4. Ak je pinerie zmluvy rozdelené na samostatne etapy, je
poskytovatel opravneny pristipit k realizacii nasledujice;
etapy aZ po schvalen! priebeZnej spravy za predchadzajicy
etapu. Uvedené neplati v pripadoch, kde sa etapy plnenia
Zmluvy realizujti sibezne,

Clanok 15 Platby

15.1. Lehota splatnosti je 30 dni odo diia derugenia formalne
ako aj vecne spravnej fakidry objednavatefovi. Ma sa za to,
Ze fakiurovana cena je zaplatena diiom, ked sa uhradzana
Ciastka odpie z Gétu objednavatela.

15.2. Ak nie je ustanovené inak, v pripade, ak je poskytovats!
na (&ely dane z pridanej hodnoty zdanitelnou osobou podla
prislugnych pravnych predpisov, bude ku véetkym cenam
podla tejto zmluvy pripogitana dafl z pridanej hodnoty v
zakonnej vyske.

15.3. Objednavatel je opravneny namietat vecnt ako g
formalnu spravnost fakturacie poskytovatela.

15.4. Vpripade, ak nie su spolu sfakilrou predioZeng
objednévatelovi vietky povinné podklady alebo objednévatel
namieta v sUlade s bodom 15.3. tohto dokumentu formalnu
alalebo wvecnll spravnost fakturdcie poskylovatela, je
objednavatel opravneny vratit poskytovatelovi fakliru spolu
s pisomnym  vysvetlenim  takéhoto postupu. V pripade
vratenia faktor neplynie lehota splatnosti. Nova lehota
splatnosti zaéne plynGl az po dorudeni formaine avecne
spravnej a uplnej faktlry objednavatelovi spolu so véetkymi
povinnymi podkladmi.
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15.5. Platby, ktoré ma zaplatit objednavatel, sa uhradia na
bankovy Ucet, kfory poskytovatel oznami objednavatelovi.

15.6. Kazdad fakitra poskytovatela musi mat naleZitosti
dafiového dokladu v zmysle platnych pravnych predpisov.

15.7. Uhrada konetnej platoy je podmienend tym, Ze
poskytovatel si spini vietky svoje zavizky fykajlice sa
realizacie vietkych etap alebo Casti sluZieb, ako g
schvalenim koneCnej spravy.

15.8. Podklad pre uhradenie priebeinej platby tvoria:
schvalenie faktary Riadiacim vyborom a faktura,

15.9. Podklad pre uvhradenie konecnej platby tvoria: spravy
spolu s pisomnymi potvrdeniami o schvaleni vdetkych sprav,
kioré  eSte neboli  poskytovatelom  objednavatelovi
predioZené, konetna sprava spelu s potvrdenim o schvéleni
konetnej spravy afaktura a jej schvalenie Riadiacim
viyborom.

1610. Dan zpridane] hodnoty =zaplati abjednavatel
poskylovatelovi, ako zdanitelnej osobe registrovanej
v Slovenskej republike v stlade so zakonom ¢&. 222/2004 Z.
z. odani zpridanej hodnoty v zneni neskordich predpisov
v SKK, v z&konnej vyske,

Clanok 16 Vymahanie pohladavok od poskytovatela

16.1. Poskytovatef je povinny vratit objednavatelovi
najneskér do 30 dni od obdrzania pisomne] Ziadosti
objednévatela vietky platby, ktoré objednavatel zaplatil
poskytovatelovi nad ramec kone&nej potvrdenej ceny.

16.2. Kazd( platbu, ktord objednavatel uhradil nad ramec
naroku paskylovalela vyplyvajuceho zo zmluvy, poskytovatel
vrali objednévatelovi najneskér do 30 dni od obdrZania
pisomnej Ziadosti objednavatela.

Clanok 17 Pozastavenie plnenia zmluvy

17.1. Objednavatel je opravneny ozndmit pisomne
poskytovatelovi pozastavenie realizacie zmluvy alebo
akejkotvek jej Casti na takd dobu a takym sposobom, ktory
povaZuje za potrebny, Pozastavenie reaiizacie zmluvy méoZe
objednavatel oddvodnil skutodnostou, Ze poskytovatel
preukazatelne nie je schopny pinit zmluvu alebo akoukolvek
vecne preukazatefnou incu okolnostou, kford brani alebo
hrozi, Ze bude brénit fadnej realizacii zmluvy.

17.2. Ak lehcta pezastavenia pinenia zmluvy prekroci S0 dni,
a ak tofo pozastavenie nespdsobil poskytovatel neplnenim si
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syojieh zavazkov, mdze poskytovatel po pisomnom
" ovedomeni objednavatela do 30 dni poziadat © povalenie
pokraf:ovaf v poskytovani sluzieb alebo odstipit od zmluvy.

47.3. Ak sa vyskytni vady plnenia zmluvy, za kioré
sodpovedd  poskytovatel, e objednavatel  opréavneny
odmietnut uhradit’ platbu fakturovand v zmysle zmluvy alebo
mo7e spatne od poskytovatela vyZadoval vratenie uz
yyplatenych Eiastok. Poskytovatel nie je zodpovedny za také
porudenie, kfore vzniklo v ddsledku porudenia povinnosti
objednavatela,

17.4. Ciefom pozastavenia pinenia platieb podla bedu 17.1.
tohto dokumentu je umoznit objednévatelovi, aby preveril, &i
za vady pinenia zmluvy zodpovedz poskytovatel.

Clanok 18 Odstipenie od zmiuvy zo strany
objednavatela, ukonfenie zmluvného vztahu

18.1. Objednévatel je opravneny odstipit od zmiuvy v
oripade ak:

a) si poskytovatel nepini  svoje  povinnosti
vypljvajlice zo zmluvy, aktakému neplneniu
nedodlo  zdbvodu  poruSenia  povinnosti
objednavatela,

b) poskytovatel odmietne, alebo zanedba plnenie
pokynov, ktoré vyda Riadiaci vybor,

¢} poskytovatel postlpi svoje préva zo zmluvy,

d) na majetok poskytovatela je vyhlaseny konkurz,
exekicla, je  poskytovatelovi  povolend
re$trukturalizacia, — poskytovatel  vstapll  do
ikvidacie, preru$i alebo inym ako uvedenym
spésobom skonéi podnikatelsky Cinnost,

e} poskytovatel alebo jeho Statutamy zastupca je
pravoplatne odslideny za frestny éin spachany v
slvislosti s vykonom jeho  cinnost, alebo
podnikanim,

f) u poskytovatela prebehla zmena  skupiny
dodavatelov, klora sa zaviazala plnit’ zmluvu,

g) poskytovate!  strati  pravne  alebo  vecné
predpoklady na riadne plnenie zmluvy.

18.2. Objednavatel po odsiupeni od zmiuvy, ku diu
odstipenia potvrdi cenu vietkych poskytovatelom riadne
vykonanych, resp. objednanych, pinenl zo  zmluvy.
Poskytovatel je vtomto pripade povinny poskytnot
objednavatefovi maximainu  moZni  sudinnost, nama
predioZif objednavatelovi vietky podklady sliZiace na
yyUGtovanie pineni zmiuvy.

18.3. Objednavatel nie je povinny uhradit poskyiovatelovi
vpripade odstlpenia od zmluvy akékolvek platby (ani
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Ciastkavé) za pinenia, ktoré neboli ku diu skondenia zmluvy
riadne ukonéensé.

18.4, Objednavatel ma dalej pravo od zmluvy odstdpit
v pripade, ak je to stanovené zmluvou alebo poskytovatel
podstatnym spdsobom poruduje svoje povinnosti podla
zmluvy, alebo ak je zjavné, Ze poskylovatel nebude schopny
riadne spinit véetky svoje povinnosti zo zmluvy.

18.5. Odstipenie musi mat pisomni formu, (ginné je ditom
jeho dorudenia poskytovatelovi. V pripade pochybnosti ma
sa za o, Ze odstipenie je dorucené treti ded od jeho
preukazaneho odoslania, formou doporugene,
poskytovatelovi.

Clénok 19 Odstipenie od zmiuvy zo strany
poskytovatefa

19.1. Poskytovatel mdze odstipit od zmluvy v pripade ak:

a) ak objednavate! nesplni svoj finandny zavidzok ani
do 60 dni odo dia splatnosti,

b} ak objednavatel opakcvane aj napriek pisomnému
upozorneniu pofusuje svoje povinnosti zo zmluvy,

¢) v pripade pozastavenia pinenia zmluvy, kiore
presiahne 90 dni,

d) vpripade, ak objednavatel nepaskytol sicinnost
riadne avéas, afoto poruenie nebolo
odstranené ani napriek pisomnému upozomeniu
poskytovaiela a stanoveniu primeranej lehoty na
napravil,

19.2. Odstdpenie musi mat pisomnd formu, (&inné je diom
jeho dorudenia objednévatelovi. V pripade pochybnosti ma
sa za 1o, Ze odstlipenie je dorucene treti defl od jeho
preukdzaného odoslania, formaou doporucene,
objednavatelovi.

Clanok 20 Okolnosti vyludujiice zodpovednost’

20.1. Za okolnosti wlutujice zodpovednost sa povaiuje
prekazka, ktora nastala nezavisle na véli povinnej zmluvnej
strany a brani jej v spineni jej povinnosti, ak nie je moZné
rozumne predpokiadat, Ze by povinna strana tuto prelazku
alebo jej nasledky odvratila alebo prekonala a dalej, 7e by v
dobe vzniku prekazku predvidala. Zodpovednost nevylucuje
prekazka, ktora vznikia najprv v dobe, ked povinna strana
bola v oneskorenl s plnenim svojgj povinnesti alebo vznikia z
jej  hospodarskych  pomerov.  Uginky  vyludujice
zodpovednost s obmedzené len na dobu, pokial trva
prekazka, s ktorou s tieto povinnosti spojené.
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20.2. Ziadna zo zmluvnych stran nezodpoveda za porudenie
mluvy, ak j& neplhenie jej povinnosti  spdschené
okolnostami vyluéujlcimi zodpovednost.

20.3. Ak okolnosti vylutujlice zodpovednost pretrvavaju po
dobu 180 dni, nehladiac na predlienie lehoty na spinenie
zmiuvy, ktoré mozZno poskytovatelovi z tohte dbvodu udslit,
ktorakolvek zo zmluvnych stran je cpravnend zmluvu
s jednomesatnou vypovednou lehotou odstiipit.

20.4. Zmiuvné strany majl povinnost sa  wvzdjomne
informovat’ o wvzriku okolnosti podla bodu 20.1. tohio
dokumentu.

Clanok 21 Urovnanie sporov

21.1. Objednavatel a poskytovatel vynaloZia vSetko Usilie,
’ aby priatelsky urovnali akykolvek spor vztahujici sa na
zmluvd, ktory medzi nimi vznikne.

21.2. V pripade sporu si zmluvné strany navzajom pisomne
oznamia $svoje stanovisko kdanému sporu a akékolvek
rieSenie, ktoré povaZujl za prijateiné. Ak to jedna zo
zmluvnych stran povaZuje za uZitotné, zmiuvné strany sa
stretnl a pokisia sa dany spor urovnat. Zmluvnéd strana
odpovie na Ziadost drunej zmluvnej strany o mimosudne
urovnanie sporu do 30 dni od prijatia takejto Ziadosti.
Maximalna lehota stanovena na dosiahnutie mimostdneho
urovnania sporu je 120 dni odo dfia prijatia Ziadosti
0 mimostidne urovnanie sporu.

21.3. Ak sa urovnanie spory nedosiahne v priebehu 120 dni
od pokusu 0 mimosldne urovnanie sporu, mdie sa kaidé
zmluvna sfrana abréatit na prishugny sid.

Clanok 22 Doruéovanie

22.1. V pripade akéhokolvek pisomného prejavu zmluvnych

strén uréeného druhej zmiuvnej strane sa tento povaZuje za

doru¢eny adresétovi najneskér do 5 dni odo diia odoslania

formou doporuéene na adresu uvedenid vzmluve, a to &
| v pripade, ak sa o tom adresat nedozvie.
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UPLNY ZOZNAM POLOZIEK PODLA BODU 5.2, PISM. A) SUTAZNYCH PODMIENOK

7 ; 'L'EN'R'CEERUM'T
UPLNY ZOZNAM POLOZIEK PODLA BODU 5.2, PISM. A) SUTAZNFCH PODMIENOK JEDNOTHA JED:;?:EK SKX bozDPH | SKK bez DPH '
VZTAROV 5 VEREJNGSTOU
latové spravy {zostavenia tiatove] spravy, distribicia llzovej spravy Uatovym agentiram a relevaningm médiam, mesadny .
onitord médii pocat 2 45 000,00 5k 1 444000,00 Sk
gnvd Lonferencie (Zaistenia sily, ozv.ruc‘;enie, konferenénej lechniky, h:fslesiek. obr’.:erslvena’e. Pripadne limoZnika, tIn}oénIka.
o & abrazovy zaznam,' roizuslama pozvanok, I‘o;lnw-!lp, z(}stavenle praze'méme a |_:-re.sslutu.. zc.lstave'ni? llacovej spravy, )
[giribdcia llaéovej spravy tladovym agenliram a relevaninym médidm, mesaéng nasledujici monitoring médii} pocet 12 150 000,0¢ Sk | 1 800000,60 Sk
m {Rokovanie s redakeiou Zasopisu, Kenzullicie s aulorom pripadne. daliimi odbornikmi, Pripadne autorské
[ konzullaniské honorare) patet a0 50000 Sk| 4 000 000,00 Sk
Lyarinersky program — warkshopy s MVQ (Rokavanie so zéstupcom MVO a priprava prgramu, Zaislenie sély, ozvucenie,
honferentngj techaiky, hosiesiek, ob&erstvenie, pripadne imoénika. imotnika, Rozoslanie pozvénok, lollow-up, Zvukovy a obrazovy
aznam, Zostavenie prezenlacie a presshily, Zostavenie tacove] spravy, Distribdoia tacovej spravy fadovym agentiram
4 ralevaninym médiam, Mesaény nasledujici monilaring médif) poiiet 8 180 000,00 Sk| 1 440 000,00 Sk
frytiarenie Specialne intemetove) strinky vww.clirakampan.sk - vytvorenie 3 udrzigvanie intemetovej stranky pocal i 154 000,00 Sk 154 000,00 8k|
ticrenie 3pecidinych diogov - vyivorenie a udrZiavanie blogov podet 5 60 009,00 Sk 300 000,00 Sk|
ytvrenia $paciainych videoblogov - vytvorenia a udrziavanie videoblogov podet 2 80 000,00 Sk 160 000,00 Sk
lahronicke informaéné listy paést 80 1 500,00 Sk 120 000,00 Sk
Specializovand odborné elekiranickd putlikacie {priprava a vydanie publikicie, auterské prava) podet 10 10 000,00 Sk 00 000,00 Sk
Sitaze pacet 6 50 000,00 Sk 800 000,00 Sk
priprave fozhiasovych rozhovorov a televiznych diskusnych a publicistickyeh retacil v médiach e 1] 500 000,00 Sk 500 000,00 Sk
fadend rozhovory | diskusle vo verejnapraviych médiach: produkcia 3 min rozhovor 15 2 500,00 Sk 37 500,0C Sk
[Gadené rozhovory [ diskusia vo vergjnopravnych megiach: odvysielanie 3 min rozhovor 15 1 500,00 Sk 22 500,00 5k
[fadené rozhavary v siefi regionalnych radit RadioMet - produkcia 3 min rozhovor 15 2 500,00 Sk 37 500,00 8k
adend rozhovory v komesgnych medidch - odvysialante 3 min rozhovor 15 2 000,00 Sk 30 000,00 Sk
rriadenie a manaZovanie on-line diskusného fora potet 20 5 000,00 8k 10G 000,00 Sk
moniloring uverejnanych a odvysielanych vistupoy pacet 18 10 000,00 Sk 180 000,00 Sk
aktializovans elekironicke informadng broZiry a letdky padet 80 0,005k 0,00 Sk
nformacina - vzdelavacie akfvily v regionoch SR POCET 80 0,00 Sk 0,00 Sk
[VLASTNA REFLANNA KAMPAN
televizne spaty
reativng navrhy, navrhy scenarov pacel navmoy 5 - C
produketa a postprodukeia TV spolov: naklady na persordlng zabezpedania - 3tab (réZia kameramar, asistent réiie a kameramana,
osiri, technik kamery, vediic produkeia, asislent produkcie, manaZér lokacie, architekt, osvellovadi, zvukow majster, zvukdr,
lerihaé. lechnik scény, kostymovy vitvamik, kostymér, masker, rakvizity, grafi), technika (svetekny park, zvukové zariadenia,
kamara, dolly, grip}, prendjom (rekwvizity, kostymy, masky, lokacie), Gginkujici - epizody, komparz, hlasy, Oémhujoci - casting),
|postprodukcia (vyvotarie filmu, korekele, strih, zvukové &lddio, graficiié Stidio, scénicka hudba, prepiscvé pracovisko, vyroba
vysielacich kopil), dafSie ndklady (vyroba mpg, DVD, ubytovanie 8tabu, nékladna doprava - kamera, svelld, rekvizily, doprava
negalivu, catering) pocet spolov 3 1667 670,00 Sk| 5003 010,00 Sk
medidiny prieslor CIF 1 27 707 402,00 8k | 27 707 402,00 Sk
rozhlasoveé spoty
[krealivne navrhy pocel navinov [ - -
produkcia rédio spolov: naklady na parsandlne zabezpedenie (zvukovd réfia, asistent réZie, zvukovy majsler, zvukar), technika
(zvukové zariadenia), Oéinkujici {hlasy, casting), postprodukcia korekcia, stiih, hudba, zvukové Stidio, vyroba vysielacich kopil),
dalsie niklady Pvjrova CD, .mpg, doprava) pocel lagonov 8§ 30 00,00 Sk 238 800,00 Sk
mediziny priestor T+ 1 4845 247,00 Sk{ 4 845 247,00 Sk
inzercie v tadl vritane vkladanej inzercie
keeativne ndvrtry inzeratov, pripadne edaptécie grafickdho navrhu, copywriler - lextové spracovanie, zalomenie textu, formalovanie
vizudlov, jazykova koreklira pacet ndvrhoy 12 . -
krealivay nérveh vkladaneje inzercle, adapticie grafického névihu, copywriter - textové spracovanie, zalomenie lextu, formatovanie
vizudlov, jazykova korektvra, DTP podat névihov 1 - -
|produkeia - t{aé vkladadiek: format Ad, farabnost 4+4, malny lak, papier 150 g ONM, for na formét A5} ks 640 000 0,78 Sk 506 880,00 Sk
[medidlny priesiar CTF 1 TIP3 BIZO05k| 7 173632005k
internatova reklama
krealivne navrhy inlemetového formalu - bannera | sqare pocel navinov 12 - -
rodulicigintemelovich formalov, format: 300 x 3007 250 x 250 pocel 12 7 500,00 Sk 90 000,00 Sk
[medi@lny prastor CTP T 1875 498,00 5Kk | .
Outdoorova raklama -mardy
@W’Wﬁmvﬁramvanme TeIU, Tormatovania, Jazyk.korexlura, DT, MOnTaz @ retase PoGoL 7
produkcia - TTac Bilooardov, 5T0X240 cm, 3+0 cmyk, 120 ar. BES ks 200 277,33 Sk 249 598,80 Sk
|E18ciléTny presfor CIiF 1 151536005k 45TETI6 005k
Outdoorovi rekfama - megaboard na budove NBS v Bratlslave
ealvny navih, acaplasie, COPywHer - [EXIOve spracovanie, Zalmena [exlu, jornalovanie, jazyk korekiur, O1F, moniaz a reluie | ROGET naviov T N N
produkcia: Tormal 55 x 10 m, L] 3850 m, malerial. [olia one-vision Samolepka, larabnost 4+0 ks { 1785000,00 k] 1785 000,00 Sk
inftalécia (za predpekladu pouZilia Gvky) pocel 1 176 000,00 Sk 176 000,00 Sk
[Gemaialica [za predpoKlady pauzia Tovky) o L T27 Q000 5K .
Qutdoorovd reklama - megaboard na expozitice NBS v Banshe] Bystrict
raalivfiy navin, a0apIaGiE, COpYWITET - [GXIDVE SPTACOVanie, ZaloMEnie 1y, IOMmalavanie, |azykkorakiua, DTP, MON(GE @ T6ILSe | PoCel NBviTov ] N "
[prouFcia. Tormal 5 X & i, maleral; one-vision SamoIepka, Tareonost 470 — ks 1 260 500,005k [ 280 500,00 5k
inSlalécia {za predpoklady pouZilia iaviy) pocel 1 117 333,33 Sk 117 333,33 5k
jeainslalacia {za preapokladu pouzilia Tavky} i 50558,0/ sk I
Outdoarova reklama - megaheard na expoziidre NBS v Kodiclach
reauvny navin, adaplacie, copywrier - loXIOvE spracovanie, zalomente le:, sonmalovanie, jacyk.koreklura, TP, monlaz a reluse | pocel nayinov 1 - -
producia: Tormdth X8, malerial; one-vision samolepka, Jarebnosl 4+0 ks 1 280 500,00 Sk 280 500,00 Sk
inflalécia {za predpokladu pouZiia lavky) potat 1 117 333,33 Sk 117 333,33 Sk
[éingTaracia (2 predpollady pousiva Iaviy] et T ] L
Qutdogrovd reklama - boomerang free cards
Fﬁm POCET NAvINoY 1 - .
prodiskefa - § ducha karta, farebnost 4+1 ks 100 000 1,03 Sk 103 400,00 Sk
medialny preslor LTF i 163 630,00 5k | i




S

a - reklama na autohusoch MHD 2 PND
VT, COpyWET - [BXI0VE Spracovanie, Zalamenia [EXy, [0Nalovanie viZUlov, Jazykava Forexiira POGEL navinoy 1 s N
rabnost 4+0, farmal 420 x 297 o, ks 16 500 1,43 8k 23595,00 Sk
LTF T 3102 405,00 5K | !
eklama - Viaky
e agapacia navinu, COPYWIRET - [aXlovE Spracovenia, Zalomenie [exty, Tormalovanie vizualov, JazyRova KoreKra DOGEL NavIMov 7 . .
it Tiag, farebnost 4+0, format 297 X 210 mm, ks 3 800 4,29 Sk 16 302,00 Sk
T T T ; A
ATERALY, PRIAMY MARKETING
—Tin daplacie gralicksho navrhu, cogywniler - lextave spracovante, zalomenie lexiu, lomalovanie, DTP pocet navrhov 1 - -
kovd horekiira nommosirana i 77,00 8k 77,00 Sk
etlod 40 maa‘arskélya jazyka normosirana 1 583,00 Sk 583,00 8k
ek do rémskeho jazyka . . ' ] normoslrana 1 330,00 Sk 330,00 Sk
dukGA - Tt plagatov, format A3, farebnes( 4+0, povrchova Uprava - malny lak, papies 170 g ONM ks 200 000 1,16 Sk 231 000,00 Sk
pmdukcia slovensko - madarskej adaptacie, formal A3, farebnost 4+0, povrchova dprava - matny Jak, papier 170 g ONM ks 40 000 1,32 5k 52 800,00 Sk
ks 20 000 1,43 3k 28 600,00 Sk
0, letak Ad [vjsledny format DL)
aanny navin, adapldcie grafickeho navehu, copywriler - lexlové spracavanie, zalomenia fextu, Tormatovanie, TP podet névrhov 1 - P
azykova korektira normostrana 3 77,00 Sk 231,00 5k
prekiad do madarského jazyka normoslrana 3 583.00 Sk 1 749,00 Sk
preklad do rémskeho jazyka normoslrana 3 330,00 Sk 590,00 Sk
produkcia - a leldkov, format Ad, farebnost 4+4, povrchovd dprava - matny lak, papier 150 g ONM, speacovanie - 2x lom na
vjsledny lomat DL ' ks 100 000 0,88 5k 88 000,00 Sk
rodukeia slevensko - madarskej adaplacie - Uac letékov, formét A3, farebnost 4+4, povrchova iaprava - matng tak, papier 150g
ONM, spracovanie lom na formal Ad, nasledne 2¢ lom na visledny format DL ks 12 000 1,98 Sk 23 760,00 8k
produkeia slovensko - ramskej adaptacie - lfad telskov, formét A3, farebnost' 4+4, povrchova Oprava - malny lak, papier 150g ONM,
p i - lom na format Ad, nasledne 2x lom na vysleday fermat DL ks 5000 2,86 Sk 14 300,00 Sk
C. broilrka A4 {vysledny format AS)

[FreaTviy nawih, aBapiacie granckend naviiy, COPYWRIET - IEXIVE SpTacovanTe, ZAIGMEnIe [exu, [ormeovanie, DTP POCEL NAvInov ] . .
fzykova kareklura normostrana 3 17,00 Sk 231,008k
preklad do madarského jazyka normoslrana 3 583,00 8k 1749,00 Sk
praklad do romskeho jazyka normostrana 3 330,00 Sk 980,00 8k
produkeia - ac brozdr, formiat Ad, farebnost 4+4, povrchové iiprava malny tak, papies 150 g ONM, spracovanie - lom na vysledny
lormal AS ks 100 000 0,83 Sk 82 500,00 Sk
Iprodukeia slovansko - madarskej adapticie - ad brozir, format A3, farebnest 4+4, povrchavé dprava malny lak, papiar 150g ONM,
spracovania - lom na format Ad, nasledae lom na findlny formdl A5 ks 12 000 1,98 Sk 23 760,00 Sk
produkeia slovensko - rdmskej adaplacie - Uaé brozur, format A3, farebnost 4+4, povrchova Uprava matny lak, papier 1503 ONM,
spracovanie lom na formal Ad, ndsledne lam na finAlny formal A5 ks 5000 2,86 3k 14 300,00 Sk
D. broZirka A3 {wysladny format Ad)

[FreaThvvy mavih, adapizcie JrENGRENG NAViRU, GOpYvWHIer - [EXIOVE Sprachvanie, ZAIMEnte \exiU, Jormalovants, D1F pocal navinov 1 B -

[jazykové koreklira Tormoskana 3 77,00 5k 231,00 5k
prekiad do madarskéhe jazyka normostrana 3 583,00 8k 1749,00 8k
preklad do romskena jazyka ncrmosirana 3 330,00 Sk 990,00 Sk
prodiikcia, Torm3U A3, Tarebnost 4+4, povichova Uprava malny 1ak, papier 150 g ONM, spracovania - lom na vysiedny Tormal Ad ks 100 000 1,38 Sk 137 500,00 S8k

|produkcia slovenshko - madarskaj adaptacie - Uag broZdr, format 2 x A3 na harku, tarebnost 4+4, povrchova dprava matny lak, papier
1509 OMM, spracovanie - lom na format A3, nasledne lom na findiny format Ad ks 12000 1635k 43 560,00 Sk
nradukicia slovensko - romskej adaplacie - Uaé brozor, formal 2 x A3 na harku, farebnost 4+4, povrchovd Oprava malny lak, papier
150g OMM, spracovanie lom na format A3, nasledne lom na finalny format A4 ks 5000 4,35 8k 24 725,00 Sk
E. bullstn A4 [vysledny format Af)
kreativity ndwrh, adaptacie grafickaio ndvrhu, copywriter - texlova spracovanie, zalomenie texlu, lormatovanie, DTP podet navrhov 1 - -
jazykova korehtira fgrmostrana 1 77,00 5k 231,00 Sk

reklad do madarského jazyka narmostrana 3 583,00 Sk 1749,00 8k
preftad do rémskeho jazyka normostrana 3 330,00 Sk 990,00 Sk
produkicia, formdt 3 x Ad, farebnast 4+4, povich.iprava malny Jak, papier 150 g ONM, knihdrske spracavanie - vizba VY, visledny
lormal AS ks 100 000 2,75 Sk 275 000,00 Sk
produkcia slovenska - madarskej adaptécie - lad bro2ur, formét 6 x Ad, farebnost d+4, povichova iiprava malny lak, papier 150g
ONM, knihdrske spracovanie - vazba V1, vysledn} larmat AS ks 12 000 6,38 Sk 76 560,00 Sk
produkeia slovensko - rémske) adaplacie - Uag braZur, format 6 x Ad, farebnost 4+4, povrchova Oprava matng lak, papier 150g ONM,
knhérske spracovanie « vazba V1, visledny fomat AS ks 54000 6,82 Sk 34 100,00 Sk
F. folder na informagné materlaly {format Ad)
ealivny navib, adaplacie gralickGha NAVITU, COpyWNIer - (EXIOVE Spracavanie, ZBIomerie [BXIy, lofmalavanie, 017 pocel navrihav 1 - -

azykova koreklira normosiana 1 77,00 3k 77,00 Sk
preklad do madarského jazyka normastrana 1 583,00 Sk 583,00 Sk
preklad do rdmskeho jazyka normostrana 1 330,00 Sk 330,00 Sk
produkcia - vysek z halovej vysekovej lormy, govrchova dprava lamina 1/1, 3500 ONM, dierky, zatvéranie na gumicky, dodanie
dozens, larebnost 41 ks 10 000 19,58 Sk 195 800,00 Sk
produkeia slovansko - madarskej adaptacie - vysek z hotovej vysekovej formy, povrchovd Gorava lamino /1, 350g GNM, dierky,
zalvaranie na gumichy, dodanie ziozend, farebnost 4/1 ks 2000 24,89 Sk 43 780,00 Sk
produkeia slovensico - Gmske} adsplicie - visek 2 hotovej vysekovej formy, povrchovd Gprava flaming 171, 3509 ONM, dierky,
zatvaranie na qumicky, dodanie zioZens, farebnost 411 ks 1000 26,95 Sk 26 950,00 5k
distribiicia materidlov do $k3l, na mestsh zastupiterstva, do nemocnic a trady verejného zdravotnictva, viznic
ubalky B, whtane potlate 140 s 6 200 3.30 Sk 70 460,00 Sk

[WHacenie a nalepenie 3titky ks 6200 0,44 Sk 2728,00 Sk
balenia (komplalizécia zasielok, karlony na uloZenie a prepravi zZdsielok, preprava zasielok na postuy ks 6200 0,88 Sk 5 466,00 Sk
distribicia propagaénych materialov adresnym mailingam na Skoly (33 x 3, 852 S8, 2284 Z8), zdsielka do 500 g {okrem plagalov,
letdkov a briszir budeme do uréenych zariadeni distribuovat a) audio GD, mullimedidlnu prezentdciu na CO & pod.) podel adries 3170 12,00 Sk 38 040,00 Sk
distribicia propagaénych malerialov adresnym mailingom na maslské zaslupilefstva (2850}, zésielka do 500 g {okrem plaglov,
lelikov a brozir budeme do $ka! disiribuovat & audic CD, mullimedidlau prezenliciv na CO a pod.) pocel adries 2 850 12,00 Sk 34 200,00 Sk
distribuicia propagaénych materiiov adresnym mallingom do nemocnic a UVZ, zésielka do 500 g (okrem plagéiov, latdkov a brizor
budema da $kdl distribuovat' aj audia €D, multimedialnu prezentaciv na £0 a pod.) potet adries 150 12,00 Sk 1 800,00 Sk




Fjen materiélov adresnym mailirgom do viznlic, zasielta do 250 g podel adries 29 11,30 Sk 32770 8k
~njoh materiloy do mies! konania evenlov pefet adries 8 0,00 Sk 0,00 Sk
doméacnostl
rafickeho navihu, copywnler - lexiove spracovarie, zalomenia texlu, formalovanie vizualov, O1F pacel ndvrhov 1 N B
normoslrana 2 77,00 Sk 616,00 Sk
normoslrana 3 583,00 8k 4 664,00 Sk
] normoslrana [ 330,00 Sk 2 640,00 Sk
" ginlo pio2ur, format 3 x A5, farzboos( 4+4, papler 150 g ONM, povrchova dprava malny lak, 2x lom na findlny format -
bl dokcia vratane rezervy pee opiitovnd doruCovanis - cca 2 % nedarutenyeh zastelok do domécnosti ks 1792 000 1218k| 2158 320,00 Sk
venske- madarskej adaptacie - llag infa brozr, lormal 3 x Ad v harky, farebrost 4+4, povrchova Uprava malny lak,
g oMM, spracovanie - 2 x lom na format A4, néstedne lom na findlny lormét AS ako skladacka, produkeia vrtane rezervy
o i gorucovanie - cca 2 % nedorucenych zasielok do domécnost! ks 196 500 2,64 5k 518 760,00 Sk
=5 slovensko - rémskej adaplacie - tad info broZir, formal 3 x Ad v hirky, farebnost 4+4, povrchovd Gprava malny Ials, papier '
' M. 5p;-.acr.wanie 2 x lom na format A4, nasledne lom na findlny format AS ako skladacka), produkcia vritana rezervy pre
Jos doniéovarie - cca 2 % nedorucenjch zasielok do damacaostl ks 34 400 2,75 Sk 94 600,00 Sk
md—o doméenpsti ]
Wﬁkuh&iek pre vietky domécnosti vralane rezervy pro opélovné dorutovanie - cea 2 % nedoruéenyich zasielok do
WN“ ks 1926 030 10,96 Sk| 21 117 474,43 8k
e wanl | broiry a eurakalkulacky do domdcnost
m viecbecnej patiace 140 a vratane rezervy ore opiitovné dosudovanie - cea 2 % nedorucenych zésielok do
lgmcnosti ks 1926 030 0,77 8k|  1483043,10 Sk
WM zasielok, kartony na ulpZenie a prepsavu zasielok, preprava 2asielok na podly) vratane rezervy pre opdlovagé
onudgvanie - cca 2 % nedoruéenych zasiatok do domécnosti ks 1 826 030 0,88Sk| 1684 906,40 Sk
eadissnd distibucia do domacnosti spolu s eurokalkulackou do 70 g ks 1 886030 0,85 Sk] 1603 125,50 Sk
aione a nalopenie lilku pre 2 kolo posielania matenalov do domacnosli Ijm, kiorym neboli dorucene ks 40 900 0,44 5k 17 600,00 Sk
=3 GiSUib0cia 40 JOMachasTt PO § eUrokaRUlackou (270} do qOMAcnhast, 4o Karych nenon povodne doricene, do 70 9 — ks | 40000 10,50 Sk 420 000,00 Sk
Wacens informaéné materidly pre Specidine ciefové skupiny - slabo vidiaci {aj starsi fudia)
58 GraNGKGND NGVINU SPECIaING] BIOZUFKY PISanG] vermi Verkym JORIOM pre Ziakova posannutych POCEL navinay ] . -
& korekldra normostrana [] 71,00 3k 616,00 Sk
10 do madarskéha jazyka normosirand [] 583,00 Sk 4 664,00 Sk
.pquad o rmskeho jazyka normostrana [ 330,00 Sk 2 640,00 Sk
wodukela - aé broZr, format 2 x Ad, farebnosi 4+4, papier 150 g ONM, povichova dprava - maln fak, knindrske spracovanie -
izna V1 na vysledny formal A5 (pocel stran: 8 ks 73000 2,45 Sk 179 068,00 Sk
ndukcia slovensko - madarskej adaptacie - llag broZir, format 4 x Ad, farebnost 4+4, povrchova Uprava malny lak, papier 150g
ONM, knuérske spracavanie - vazha V1 na vysledny formal AS {pocet strdn: 16) ks 8000 4,95 Sk 35800,00 Sk
wodukela slovensko - 1émshej adaptacie - Ua brozir, format 4 x Ad, farebnoal 4+4, povrchova prava matny lak, papier 150g ONM,
inhdrshe spracovanie - viizba V1 na vjsledny farmat AS (podet stran: 16) ks 1400 8,58 Sk 12 012,00 Sk
laéené infermaiéné materialy pre Specidine ciefové skupiny - zrakovo postihnuti fudia [nevidiaci)
sdaptécia Specidiej broZirky v Breillovom pisme pre zrakovo poslinaulych, texlova spracovanie do znakov, produkela / Uac v
Breflovom pisme (harky 25 x 30cm), perokrezby [ndvrhy obrézkov bankoviek a mingi) spracovand padfa pravidiel tyflografiky a
nésledne formevanie do lermoplastickej folie, rudné knihatske spracovente, distbicia do Specidlnych zariadeni ako aj piamo do
domécnosti nevidiacich fudi. ) podet 800 66,66 Sk 53 328,00 Sk
ﬁéené informaéné materidly pre Specidlne ciefové skupiny - starsi fudla, slabo vidiaci a zrakova postihnuli Fudia - audio CD
,Emévan'ie zvukovey stopy (zvikovs Stadio, vratane autorskych prav) v slovenskom jazyky a v jazykoch narednostnych mendin pocel 1 40 000,00 Sk 40 000,00 Sk
produkeia - isovanie CD ks 10 000 7,15 8k 71 500,00 5k
istibicia GO, adresn4 distrbicia do 3pecializovanych zeriadenl, do 70 g o 1000 11,55 Sk 11 550,00 Sk
propagaéné matertaly pre $koly - multimedslne prezentaéné CD
Wmmmww@mm mensm | pocel T | S0%0s 55 000,00 5K
- | K OO0 71554 71 500,00 Sk
|{a6le propagane materialy - informadny kotii
[afEky nawih na informegny koidé (vonkajSia o] vtloma Easty pagal navine 2 - -
Ipmdukcia informagneého keliica - farebnost 4+4 CMYK, vonkajSia Gast: papier 300 g krieda, farebnest 4+0, pavrchavé Gprava laming
~2lé 140, vnitoma cast: 300 g krieda, farebnost d+0, povrchova prava lamino leskié 140, rozmar 14x 14 cm ks 20 000 18,15 8k 363 000,00 Sk
T"DEN EURA"
Piteva padii - ozvuZenio & svelic vielymese | 8 17200 000,00 Sk] 1 200 000,00 K]
IDelsky program + admeny + nalukavacie atrakcie vielky mesta_ ] 320 000,00 Sk 320 060,00 Sk
[Program na pédiu vsatky mesla [ 2 400000,00 Sk] 2 400 000,00 Sk
lHésfapné zabrany - pred podium Y3y mesla 8 80 000,00 Sk 80 000,00 Sk
Unalovacis sluzby + kvidacia odpadu vielky mesla 3 80 000,00 Sk 80 000,00 Sk
fanosar moderatora vielky mesta [ 400 000,00 Sk 400 000,00 Sk
Socidine zariadenia 15 toaliel] vielky mesia 8 100 000,00 Sk 400 000,00 Sk
Vitahia poslavitiek a peiaZeniok vselky mes 8 760 000,00 Sk 760 000,00 Sk
Folograf v5elky mesi [] 100 600,00 Sk 100 009,00 Sk
Slinky (slanavislia) - nduény chodnik vialky mesla a 1 225000,00 S| 1225000,00 Sk
EURo stan vielky mesia E] 370 000,50 Sk 320 000,00 Sk
iava - asobnd + nakladna vietky mesth 8 454 000,00 Sk 464 000,00 Sk
vialky mestd 8 240 000,00 Sk 240 000,00 Sk
stajici balan vielky mesfd [] 640 000,00 Sk 640 000,00 Sk
EURO chlecenic pre STAFF vEgtky mesta 8 70000,00 Sk 70 00C 30 Sk
{ifsalac) vieTky mesfa 3 76 000,00 Sk 76 000,00 Sk
Fable - elskirilikacia vielky mesta 8 136 000,00 Sk 136 000,00 Sk
Telemost - obrazovky v3elky mes 8 1 (40 000,00 Sk 1 040 000,00 Sk
5 vielky mesta 8 95 000,00 Sk 96 000,00 5K
STAFF - obcersivenis vselky mesia 8 103 20,00 Sk 103 200,00 Sk
imdtor;, sprievadcovia, prekladatalia (30 fud) _ vielky mesla 8 320000,00 k| 32000000 Sk
iy VETRy s 5 250490,00 5K I
BIL NA CESTACH
Romoi (viasiny zvikovy apardt, plazmy, malé porfum, elekrocentaia) VSBRy Cadly 550 000,00 5k] 630 000,00 5
Em vielky cesty 130 000,00 Sk 130 000,60 Sk
STAFF ubylovanie a obcerstvenie (4 osaby) vielky cesly 440 000,00 Sk 440000,00 Sk
Pattahovi predmety vielky cesly 480 000,00 Sk 480 000,00 Sk
Brandin VEBIRY CESTY 30 064,00 5k

B0 00C,00 5k




hiodinova 165 1 637,00 Sk 270 405,00 Sk
fodineve 197 959,00 Sk 188 923,00 Sk
TOURavE | . )
R pravilka S p a priprava do lace DOCEt NavInoy 1 . .
ok s duélnym zobrazenim, lapenka 3,5 x 11 om, Uaé 4+0 L 55000 5,49 Sk 356 950,00 Sk
il papieroveno TIEld S PrepoCiom cm axo eura §o SRR a priprava do lace pocet navrhov 1 - R
;B_pgpigmvfe meter s dudlnym zobrazenim, 101 x 3 cm, Uaé 4+1, papier 150g ONM, orez, 1x diera, abojstranne lakavans,
ety ks 55 000 0,75 5% 41 140,00 Sk
- Tentkutarnych "kalkulaciek” a priprava dat do Uade poést navrhov 1 - -
syt "halkuladiek” va vefhosti kredilne karty (85 x 54 mm) ks 10 000 20,90 Sk 209 000,00 Sk
anvm Kioteniok a priprava dat do tiace . patet navihov 3 . -
L ke witceniek 2 polypropylanu so Zeténikom o velkosti § Euro XS 50 000 4,35 8k 217 250,00 Sk
S Tlanky ) e [ 50 000 1,38 5k 6 750,00 Sk
itk 13 Klicanku - vyrobs ks 50 000 1,54 8k 77 000,00 5k
T Zavih kalendérika, zalomenie datumov a priprava do tlade podel navrhov 1
rodukcE kalendarika pre rok 2009 vo vefkosti kredilnej karty (6 x 9 cm) ks 50 000 0,31 Sk 15 400,00 8k
odusia Zokoladovych minci s reliéfom eura mingi, pramer 34 mm s reklamnou razbiou ks 50 000 4,04 5k 201 856,00 Sk
ke gokeladovych labligink 22g v vare eura hankoviek, miieéna alebo horkd belgicks dokolada, 80 x 50 mm, raznica, 7 dihov
7eum bankoviek ks 7 000 26,72 Sk 187 033,00 Sk
aiavarky pre najmensie deli v 413 ks 10000 785 Sk 16.500,00 Sk
produkcia halbnov 5 pollagou (priemer 29 ¢m, 32 cdliefiov, polac 1+1 farba) 5] 25 0G0 4,10 5k 102 575,00 Sk
116916 11593 8k
17 537 417,39 8k
134 453 533,32 Sk
25548 171,33 Sk
159 999 704,65 Sk
ROZPOCET PROJEKTU PODLA BODU 5.2. PISM. B) SUTAZNYCH PODMIENOK
] R POCET  [JEOMOT.CENA v| CENA CELKQM v
ROZPOCET PROJEKTU PODLLA BODU 5.2, PISM, B) SUTAZNYCH PODMIENOK JEDNOTKA JEDNOTIEK | SKK bez DPH SKK hez DPH
[FADENTE V2T ARGV S VEREJNOS TOU
Hacovs sprivy (zostavenie Uadovej sprivy, distiblcla tacove) spravy llaGovym agentiiram a relevantnim médiam, mesadny
monitoring médii gotel R 45000,00 Sk| 1440 000,00 Sk
tladové kenferencie (Zaistenie sély, ozvudenie, konferencnej techniky, hoslesiek, obderstvenie, pripadne ¥moénika. timognika,
rvukovy a obrazovy zaznam, rozoslanie pozvanok, follow-up, zoslavenie prezentécie a presskilu, zostavenie adovej sprévy,
idistribticia Uadovej sprivy Yadovyrm agentisam a relevanlngm médidm, mesacny nasledujiici monitaring médii) potiet 12 150 000,00 Sk| 1 800 000,00 Sk
[Umieslenie Slanku (Rokovaniz s redakciou fasopisu, Konzultdcie sautorom pripadne. dafSimi odbarnikmi, Pripadne aulorské
a konzullanlské honorare) potet 80 50000 Sk| 4000 000,00 Sk
perinersky program — workshopy s MVO (Rokovanie $0 zaslupcom MVO a priprava prgramu, Zaistenie saly, ozvuganie,
konferentng] lechniky, hosiesiek, obGerstvenie, pripadne UmoEnika. tmoénika, Rozoslanie pozvanok, follow-up, zvukovy a obrazovy
haznam, Zoslavanie prezentacie a presskity, Zostavenia acovej spravy, Distribicia taCovej spravy Yagovym agenliram
a relevaningm médiam, Mesaény nasledujici moniloring madii) padet 8 180000,00 Sk| 1440 (000,00 Sk
#vorenie Speciame] INEMELove) STEThy Wi, oUrCRampan.sk - vylvoienia & UdrZjavans Miemelove] SUsnky poget 7 154 000,00 Sk 154 000,00 5k
varenie Specialnych Blogov - vylvorenie a UdrZiavanie blogov pocel 5 60 000,00 Sk 300 000,00 Sk
[vivoreriie SpECiInych VideobIogeY - vVOTBNE 8 LTHavane vidsonlogay pocet 2 80 000,00 Sk 160 000,00 Sk
CleKlronicKe Trormagng sty potel 80 1500,00 Sk 120 600,00 Sk
izovane ogoorné alekONICKE PUDTKGGE (pnprava & vydame pUBTKacie, BUIOrSkE prava) poel 10 0 000,00 Sk 100 000,00 Sk
pofet 16 50 000,00 Sk 800 000,00 5k
priprava rozhlasovych rozhavarov a leleviziych diskusnych a pUDKCISKCRYCR felact v Medigch rizne 1 500 000,00 Sk 500 000,00 Sk
iadeng rozhovory 7 diskUSie vo vergjnopravaych mediach: produkaia 3 min rozhovor 15 2500,00 Sk 37 500,00 Sk]
E"ﬁ_m%vory Tdiskusia vo veranopraviych mediach: aavysierame 3 min rozhovor 15 1 500,00 Sk 22 500,00 Sk
iidene rozhavary v STal regienalnych radil RadioNet - pradukea 3 min rozhovor 15 2 500,00 Sk 37 500,00 Sk
leng rozhovory v Komeranych mediach - odvyselants. 3 min rozhovor 15 Z 000,00 5k 30000,00 Sk
uidenic @ manazovame on-ina diskusHEho 1ora potat 2] 5 000,00 Sk 100 000,00 Sk
monitoring uverejnenych a Gavysielanych vyslugov patal 18 10000 00 Sk 180 000,00 Sk
Blualizované efekironicks informacng Droztry a letaky pocet 80 0,00 5k 0,00 Sk
flomacno - vzaelavacie aktivily v reglonoch oK PO 8l 0,00 5k 0,00 5k
AN
tlevizne spoty
liezlivne navrhy, navrny scendrov pacel naviov 5 - -
Podukeia a postprodukeia TV spatov: naklady na personaine zabezpadenie - §téb (réZia kameraman, asislenti réZie a kameramana,
o5ind, technik kamery, vediici produkeie, asistant pradukcie, managér lokécie, architekl, osvelfovadi, zvukovy majster, zvukdr,
sihat, technik scény, kostymovy vitvamik, kostymer, maskér, rekvizily, grafik), lechnika (svetekny park, zvukové zariaderia,
amera, doly, grip), prendjom (rekvizity, kastymy, masky, lokacie), (ginkujici - epizody, komparz, hlasy, uinkujitci - casting),
[Mslprodukcia (vyvolanie filmu, karekeie, sirih, zvukavé Stidia, grafickié Sidio, scénicka hudba, prapisové pracovisko, vroba
isitfacich kepii), daldie naklady {vjroba .mpg, DVD, ubytovarte §labu, nakiadna doprava - kamera, svelld, rekvizily, doprava
[“3livy, calering) podel spotov 3 1667670,00Sk| 5003 010,00 Sk
edidy prigstor TP 1 27 707 402,00 Gk| 27 707 402,00 Sk
fozhlas;
e
y pocet navrhoy [ - B
fdukeia radio spotoy: naklady na personding zabezpedenia (2vukovd rédia, asistant réZie, zvukovy majster, zvukar), lachnika
11“‘150% zariadenia), Uginkujic {hiasy, casting), posiprodukcia (korekdia, sirih, hudba, Zvukové Stidic, vjroba vysielacich kapii),
dalﬁ\‘e niklady Pvjrova CD, .mog, doprava) pocet tagonay B 39 800,00 Sk 738 800,00 Sk
:'ﬂEdlaEny priesior CIF 3 4845 24700 Sk| 4 845 247,00 Sk
[“28rcie v $laéi vratane vkladane] inzescie
hfﬁiﬂ\'n\a névhy inzerdtov, pripadne adaptacie grafického navrhu, copywriler - textové spracovanie, zalomenie lexty, formétovanis
"oy, fazykova korekidra podet ndvihiov 12 . .
'{Ea!ivny ndvrh vkladzneje inzercie, adapticie grafického ndvrhu, copywriler - lexlové spracovanie, zalomenie lextu, formatovanie
[8lov, jazykova korektira, DTP pocal ndvrhov 1 - -




vkladaciek: formal Ad, farebnost’ 4+d, malny lak, papier 150 g ONM, lom na format AS) ks 640 000 0,79 8k 506 880,00 Sk
CIF 1 T173632,00 5k| 7 173 632,00 Sk
e navihy imetnelovéna formaty - bannera { sqare pocel navihov 12 - -
iatemnelovych lormétov, format: 300 x 300 / 250 x 250 ol.formlov 12 7 500,00 Sk 90 000,00 Sk
p[:;;myp[ieslﬂf . CTF T T815408,00 5k| 1 875 498,00 5%
G u(doﬂm“é reklama - Billboardy
=Tiny e, adapiacie, copywnter - toxlove spracovanie, zalomenie 18:u, formatovanie, jazyk karekira, DTP, montaz a reluse grafickych [)

u'm Tlad bilboardav, 5102240 cm, 4+0 cryk, 120 gr. BBS ks 900 277,335k 249 598,80 Sk
sy pesior CTF [ 4575 336,00 5k| 4 515 346,00 5k
[oufosravd reklama - megaboard na budove NBS v Bratisiave :
th, adaplacie, copywriler - lextove spracavanie, zalomamie textu, formalovanie, jazyk korekira, DTP, montaz a retuse | pocet navihoy [ . -
pmmda: formal 55 x 70 m, £j 3850 m, material: flia one-vision samolepka, farebnost 4+0 ks 1 1765 000,00 Sk[ 1 785 000,00 Sk
Foelaia (22 predpolladu pouziia lavky) pocel i 176 000,00 Sk 175 000,00 Sk
Gendiaaca (za predpokiadu pouZitia tviy) poce A 121 000,00 Sk 121 000,00 Sk
[Guidocrové reklama - megaboard aa expozitiire NBS v Banske] Bystrici
eainy navrh, adaptacie, copywriler - lexlove spracovanie, zalomenis lextu, formalovanie, jazyk kareklura, DTP, montaz a seluse | pocet navthov i N .
produkcia: format 5§ x B m, materfal: one-vision samolepka, larebnost 4+0 ks 1 250 500,00 Sk 280 500,00 Sk
nslalécia (za predpokladu pouilia lavky) podet 1 117 333,33 8k 117 333,33 Sk
Temaiaiacia (za predpokladu pouZlia lavky) poce 1 80 666,67 Sk 80 686,67 Sk
Outdoorovd reklama - megaboard na expozitire NBS v Kodiciach
galivny navrh, adaplacie, copywriier - laxlové spracovania, zalomenie texiu, formatovanie, jazyk.koreldUra, U7P, montaz a reluse pacel navihov 1 - -

‘Mda: format 5 x§ m, materidl: ong-vision samolepia, farebnosl 4+0 ks 1 280 500,00 Sk 280 500,06 Sk
[inétatdcia {za predpokladu pouditia lavky) podet 1 117 333,33 Sk 117 333,33 8k
[Emstalcia (za precpoklady pouzitia @vky) poceT” 1 80 666,67 Sk 80 666,67 Sk
Outdoorovd reklama - hoomerang free cards
gallvny navin, adaptacia naviu, copywler - lexiove spraccvanie, zalomenie textu, formatovanie vizualov, jazykova koreklura pocet navrhov 1 - -
|produkeia - jednoducha karia, farsbnost 4-+1 ks 100 000 1,03 Sk 103 400,00 8k
medialny priestor uIF 1 163 690,00 Sk 163 690,00 Sk
Outdoorové reklama - reklama na aufobusoch MHD a PMD
ealivny navrh, adapldcia navrhu, copywriter - lextové spracovanie, zalomenie texiu, lormatevanie vizualoy, jazykova kareklura potet navrhov [ N R
produkcia - Uaé, farebnost 4+0, formét 420 x 297 mm, K5 16 500 1,43 5k 23 595,00 Sk
mediainy priestor LIy 4 3 102 406,00 Sk 3102 408,00 Sk
Outdoarovd rekiama - Vlaky
ealiviy naven, atiaptacia navehu, copywriter - lextove spracovanie, Zalomenie texlu, formatovanie wizualov, jazykova koreklura pocel pavrhov 1 . -
produkeia - t1a¢, farebnost 4+0, farmat 297 X 210 mm, ks 3800 4,29 5k 16 302,00 Sk
medialny priestor CTP i 100225200 Sk| 1082 252,00 Sk
A. plagdt A3
keealleny névrh, adaptacie grafickeho navifiu, copywiiter - texlové spracovanie, zalomenie \exty, formatovanis, OTP pocet navihov { . B
|iszykova korekivra nermostrana 1 77,00 Sk 77,00 Sk
preklad do madarského jazyka nermastrana 1 563,00 Sk 583,00 Sk
preldad do romskeha jazyka fiormoslrana 1 330,60 Sk 330,00 Sk
produkcia - Hat plagatov, lonmdt A3, Tarebnos( 4+0, povrchova dprava - malny lak, papier 170 g ONM ks 200 0G0 1,16 8k 231 000,00 Sk
rodukcia slovensko - miadarske) adaptacie, format A3, Tarebnost 4+0, povrchovs (prava - malny lak, papier 170 g ONM s 40 000 1,32 Sk 52 800,00 Sk
3 20000 1,43 8k 28 800,00 Sk
B. leték A4 {vysledny farmat DL}
qalvny navrh, adaplagie gratickeno navrhu, copywnler - lextove spracavanie, Zelomeme lexdy, lomatovane, L1+ POCEL navmov 1 - -
Jazykova koreklira nermosirana 3 77,00 Sk 231,00 Sk
prekiad do madarského jazyka normosirana 3 583,00 5k 1 749,00 Sk
preklad do romskeho jazyka normoskana 3 330,00 Sk 660,00 Sk
predukcia, Tormal Ad, TarebnosT 4+4, povichova Uprava - malny [k, papier 190 g ONM, Spracavanie - 2x lom ia vysieany formal DL ks 100 000 .88 Sk 88 000,00 Sk
produkgia slovensko - madarskej adaplécie - Uag letakov, format A3, farebnast' 4+4, povrchova dprava - matny lak, papier 1509
MM, spracovanie fom na format Ad, nsledne 2x lom na vysledny farmat DL ks 12 000 1,88 Sk 23 760,00 Sk
produkeia stovensko - romshej adaptacie - vt laldkov, format A3, farebnost 4+4, povichova dprava - matny ek, papier 150g ONM,
spracovania - lom na formél Ad, nasledne 2x lom na visledny format DL ks 5000 2,86 Sk 14 300,00 Sk
C. brodirrka Ad (vysledny format AS)
mmpmmve Spracovanie, zalomenie (@x\d, (rnaavanis, D10 POCEL NAVITIOV 1 - .
jazyhova korekllira rormoslrana 3 77,00 Sk 231,00 Sk
preklad do madarskaho Jazyka nofmaostrand 3 583,00 Sk 174,00 Sk
preklad do rimskeho jazyka normoslrana 3 330,00 Sk 990,00 Sk
predukcia, foradl A4, Tarebnost 4+4. povrchova Gprava malny 2K, papiar 150 § UMM, Spracovanie - [om na vysledny formal A5 ks 300 000 0,83 5k 82 500,00 Sk
dukcia slovensko - madarskej adaptdcia - Uaé brazir, format A3, farebnost 4+4, povrchova dprava matny lak, papier 1509 ONM, :
Spracovanic - lom na formal A4, nasledne lom na finalny format A5 ks 12000 1,98 Sk 23 760,00 Sk
produkcia slovansko - rdmskej adaplacie - tlad brozir, format A3, farebnost’ d+4, povichova dprava matny lak, papier 150g ONM,
B 2 lom na format A4, nasledne lom na finlny formét AS ks 5000 2,86 5k 14 300,00 Sk
D. brogiirka A {vysledny format Ad)
BXIOVE Spracovarie, zalomenie 1exd, formatavanie, UTP pocel navinoy 7 . .
fazykova vareriara nommostana 3 77.00 9k 731,00 5k
nicklad do madarského jazyka normaosirana 3 583,00 Sk 1749,00 Sk
picklad do rdmsheho jazyka normosirana k] 330,00 Sk 980,00 Sk
nrodukcia, Tormal A3, TarebnosT 4+4, povichova Uprava matny [k, papier 150 g ONM, spracovanie - Jor na vysiedny formal Ad S 160 000 1,38 Sk 137 500,00 Sk
produkeia stovenska - madarskej adaptacie - et brozr, format 2 x A3 na harky, farebnost 4+4, povichova tprava malny lak, papier
1509 OMM, spracovania - lom na formét A3, nésledne lom na finalny format Ad ks 12000 3,63 5k 43 560,00 Sk
produkcia slovensko - romskej adapldcie - Ua¢ brozur, formal 2 x A3 na harku, farebnost 4+4, povrchovd Gprava malny lak, papier
1509 ONM, spracavanie lom na forméal A3, rasledne lom na finginy formal Ad ks 5000 4,35 8k 21 725,00 Sk
E. bulletin Ad (vysledny format A5)
eallvty navin, adaplacie graNckenho navinu, copywnler - lexlove Spracovanie, zajomenie texlu, Jormatovanie, UTF POCEl Navihoy 1 N .
jazykova koreklira normoslrana 3 77,00 Sk 231,00 Sk
prexlad o madarského jazyka nommaslrana 3 583,00 5k 1 749,00 Sk
prekiad do rémskeho jazyka nomioslana 3 330,00 Sk 980,00 5k
piodukcia, formidl 3 x A4, farebnost 4+4, povrch.dprava matny Ik, papier 150 g ONM, knihdrske soracovanie - vazba V1, visledny
format AS ks 100 000 2,755k 275 000,00 Sk




— k0 - madarskej adantacie - Uaé brozir, formal 6 x Ad, farebnosl 4+4, povrchova lprava matny lak, papier 150g
ol p;agmame - véizba V1, vysledny formdt A5 ks 12 000 6,38 Sk 76 560,00 Sk
sko - ramskej adaptacie - la¢ brozar, format  x Ad, Tarebrosl 4+4, pavrchova Uprava malny fak, papier 1509 ONM,
canie - vazba V4, visladng formal A5 ks 5000 6,32 5k 34 100,00 Sk
Zné materidly {format Ad)
iacie grafickeho navihw, copywniler - lextove spracovante, zalomenie textu, formalovanie, GTP pocet navrhov 1 - B
normestrana 1 71,00 Sk 77,00 Sk
normoslrana 1 583,00 Sk 583,00 Sk
‘ D nosaosirana 1 336,00 Sk 330,00 Sk
Lyjsek2 hatovej vysekovej fermy, povrchova iprava lamino 111, 350g ONM, dierky, zalvéraniz na gumitky, dodania
ks 10 000 19,58 Sk 195 800,00 Sk
snvensko - madarsiej adapldcie - visek z holove] vysekovaj formy, povichavé dprava laming 111, 3609 ONM, dierky,
sk na QUITIERY, dodanle Zloieng, farebnost 4/1 : ks 2000 21,89 8% 43 780,00 Sk
pmduk,,-asbvenska - rémskei_ adaplacle - vysek z holovej visekovaj formy, povrchova iprava lamino 11, 350g ONM, diarky,
! faenie 13 qumitky, dodanie zlozend, farebnost 4/1 ks 1000 26,85 Sk 26 950,00 Sk
siriblsf? materidlov do $ka), na mestské zastupitePstva, do nemocnic a drady verejného zdravatnictva, véiznic . ]
PRy Ea, walene potlace 1+0 ks 6200 3,30 8k 20 450,00 Sk
platanie 3 nalepenie Slilky X5 6200 0,44 5k 2728,00 8k
e (ompelZaca zasielok, kardny oa uloZenie a prepravi zasielok, preprava zasielok na posiu) ks 6 200 0,88 Sk 5 456,00 Sk
ibica progaganjch mateddlov adresnjm mallingom na Skoly (33 x S, 852 53, 2284 Z8), zsietka do 560 g {okrem plagatov, )
olihv & BrUEr budeme do uréenych zariadent distribuovat aj audio CC, muitimedialnu prezentdciu na CD a pod.) padet adries 3170 12,00 Sk 38 040,00 Sk
srbicia propagacnych malerialov adrasnym mailingom ra westské zaslupilalatv (2650}, z4sialka do 500 g (okrem plagdtoy,
stakov 2 briZir budeme do 3kdl distribuovat aj audic CO, mullimedialnu prezentéciu na €D a pod.) potet adries 2 850 12,00 Sk 34 200,00 Sk
sihicla propagaénych malendlov adresnym maifingem de nemocnic a UVZ, zasisika do 500 g (okrem plagalov, letdkov a brozir
huerse: do kol distribuoval gj audio CD, mullimedidinu prezenléciu na CD 3 pod.) potet adries 150 12,00 Sk 1 800,00 Sk
Tehina propagatnyon matedalcy adresnym malingom do veznic, ZasieEka 0o 250 § potel acries 29 11,30 Sk 327,70 Sk
TElRbiicia propagacnych matenalov do misst konania eveniov o 3 0,003k 0,00 5K|
Informaéna broZura do domécriosti
seakiyy Navr, 3daplacia granickeno naviny, copywniar - iexiove spracovanie, zalamenie \exiu, ormalovanie VIZURIoV, DT pocel naviov 4 - N )‘
i oreklora normoslrana 8 77,00 Sk 616,00 Sk
¥itad do madarského jazyka nosmosirana 8 583,00 3k 4 664,00 Sk
peXlad do romskoh jazyka nofmoslrana 8 330,00 Sk 2 840,00 Sk
Jprodukea - g info brozdr, larmal 3 x AS, farebnost 4+4, papier 150 g ONM, povichova Uprava matny lak, 2x lam na findlny format
145 ako leporelo, produkcia widtans rezervy pre opdtovné dorucovanie - cea 2 % nederufenych zasielok do doméacnosli ks 1792 D00 1,218k 2188 320,00 Sk
radukeia slovensko - madarskej adaptécie - Uad info brozir, format 3 x A4 v harku, farebnost 4+4, povrchova uprava malny lak,
papier 150g ONM, spracovanie - 2 x Jom na formét Ad, nasiedne iom na findlny format A5 ako siladacka, produkeis vratana rezervy )
e opitovné dorubovanie - coa 2 % nedoruienfch zasielok do domacnosll ks 196 500 2,64 8k 518 760,00 Sk
ntodukeia slovensko - rémskaj adaptacie - Yag info broZir, formal 3 x Ad v harky, farebnost 4+4, povichova dprava matny lak, papier
130 g ONM, spracovanie 2 x lom na Jormit Ad, nasledne lom na findlny formatl AS ako skladadka), produkcia vratane rezervy pre
lepdlovné doruGovanic - cca 2 % nedonutenych zasielok do domacnosti ks 34 400 2,758k 94 600,00 Sk
eucekalkulatky do domdcnasti |
iebezpetenis aurckakuladiek pre vialky domacnosti vratane rezervy pre opdlovné dorudovanis - cca 2 % nedorudanych zésielok do
domacrosti s 1926 030 10,96 SK| 21 117 474,43 5k
distribdcia informaénej broZéry a eucokalkulaéky do domacnosti
obilky G5 vidtane vSeobecnej potlade 140 a vrdlana rezervy pre opdlovné dorudovanie - cca 2 % nedarudanych zasielok do
Lioménnnsii - ks 1925030 0,77 S| 1483 043,10 8%
balenie (kompletizacia zasielok, kariény na ulodenie a prepravu zasislok, preprava zésielok na podtu) vrétane cezervy pre opétovng
|doruéovanie - cca 2 % nedorudanych zasielok do damacnosti ks 19268 030 0,88 8k| 1694 908,40 Sk
neadresnd distriblicla do domécnesli spoiu s urckalkvlatkou do 70 g ks 1 866 030 0,855k 1603 12550 Sk
hylatenie a nalepenie $titku pre 2 kolo posielania materialov do dornacnost tym, klorym neboli dorudené ks 40 000 0,44 Sk 17 500,00 Sk
adiesna drsinnacia d0 gomacnosll SOty & S0rORARINAGR0U (2 7%] G0 GOTACHoST, 06 FI0ryCh Neuoll povoCE GorUGENE, o /0 g 5 70000 10,50 5k 320 000,00 SK
ﬂm&ﬂé Informaéng materiély pre Spacidlna clefové skupiny - slabo vidisci (aj starsi Fudia)
]a_d_améms grafickeho navrhu specidine] brozurky pisans] velmi verkym fontom pre zrakovo posthnutych pocet navingy 1 . -
_levkovd horekiira normostrana ] 77,00 5k 16,00 5k
Md do madarského jazyka narmostrana 3 583,00 Sk 4 664,00 8k
ptklad do somskeho jezyka narmostrana 8 330,00 Sk 2 640,00 Sk
produkeia - la brozir, formal 2 x Ad, farebnost 4+4, papiet 150 g ONi, povrchovd dprava - mainy lak, knibdrske spracovanie -
izba V1 na vysleony formal AS (pocet shran: 8) ks 73000 2,45 Sk 179 069,00 Sk
lpudukeia slovensko - madarskej adaptacie - ai: brozir, format 4 x Ad, farebnost 4+4, povichova Gprava matny lak, papier 150g
W, knuhdrske spracovanie - vizba V1 na vsledny format AS {pocel strén: 16) ks 8 0G0 4,95 5k 38 600,00 8k
Fodukeia slovensko - rémske] adaptécie - tla€ brozur, formal 4 x Ad, farebnosl 4+4, pavrchova dgrava matny (ak, papier 150g ONM,
fohérske spracovanie - vazba V1 na vysledny format A5 (pocet stran; 16) ks 1400 8,58 Sk 12012,00 Sk
“liﬂe’_infurmaéné materidly pre $pecidlne clefové skupiny - zrakovo postibnuil fudia {nevidiaci)
eliplaca Specidinej broZirky v Breillovom pisme gre zrakavo postihnutjch, lextové spracovanie do znakov, produkeia / Uag v r
tfiovom pisme (harky 25 x 30cm), perokrezby {ndvrhy obrazkov bankgviek a minci) spracované podfa pravidiel tyflografiky a
Msledng fermovanie do termoplastickej fblia, ruéné kniharske spracovanie, distribdcia do Specialnych zariadani ako aj priamo do
Ema_mgsll nevidiacich fudi, potet 800 66,66 Sk 53 328,00 Sk
Uifend Informaéné materidly pre Specialne cielové skupiny - starsi fudia, slabo vidiaci a zrakove postihnueti fudia - audio CD
hidvanie zvukovej stopy {zvukové Slodio, vratana autorskjch prav} v slovenskom jazyky 2 v jazykoch narednostnych mendin podel 1 40 060,00 5k 40 000,00 Sk
Pfociukcia - lisovanie CD ks 10 000 7,15 Sk 71 500,00 Sk
ibicia CD, adresnd dis\ibuck do pecializovanych zaradent, do 709 cea 1 000 11,55 Sk 11 550,00 8k
Pf“PﬂgaEné materidly pee Skely - multimeddine prezentaéng CD
6t {obsahove], qralicke] cast, animacie) multiediing) prezeniacie na GO v slov.jazyku a v jazykoch ndrodnoslayeh mendin podet ) 98 000,00 Sk 98 000,00 Sk:
VO prezentatngi ThTeovaric ks 15000 7155k 71 500,00 54
(4 prapagaine materidly - informagny Kotue
ity nait ng infarmacng Kol (vonkajsla 3] wnloma Gast) pacst navthoy 2 - -
fmlﬂ'ukcia informazniého kolida - farebnost 4+4 CMYK, vonkaj$ia Gasl: papier 300 g krieda, farebnost 4+0, povichové Gprava laming
[*568 140, ynitorna Gast: 300 g krieda, farebnost 4+, povrchova Gprava lamino leskié 1+0, rozmer 14x 14 cm ks J 20 000 18,15 Sk 363 000,60 Sk
| maden [ 8 [ toooccoposk| 120000000 Sk




= —

o gogram +odmeny + nafukovacie alrakcie na ded [ 320 000,00 Sk 320 000,00 Sk
e na e 8 | 24000000SK| 2400 000,00 Sk
gt 2720 pred pédium na def 8 86 000,00 Sk 80 000,00 Sk

e sty * Wvidacia odpady na def 8 80 000,00 Sk &0 000,00 Sk

vielky mes § 400 000,00 Sk 400 000,00 Sk

Jaripdenia {5 loaiet) vielky mesfd 8 10000000 54| 100000,00 Sk

tavidiek 2 peiiaZeniek vielky mesta ] 760 000,00 Sk 760 £00,00 Sk

vielly mesla [ 100 000,00 Sk 100 000,00 Sk

4tia) - ndutny chodnik valky mest; 8 1225000,008k| *Z225000,00 Sk

| [fszen vaalky mest 3 320000,005k| 320 0000 Sk

- asobna + nakladna vielky mes 8 464 000005k| 464 000,60 5K

wielky mes 3 24000000 Sk| 240 000,00 Sk
e vEeTy mesa g 640 000,00 Sk| 640 000,00 5K
0 atlecgnie pre STAFF vselky mesla ] 70 000,00 Sk 70 GC0,00 Sk
ok vollky mesls 8 76.000,005k| __76000,00 5K
yielky mestd 8 136 000,00 Sk 138 000,00 Sk
vielky mesta 8 1040 000,00 8| 1040 500,00 Sk
vielky mesta E] 96 000,00 Sk 96 000,00 Sk
STAFE - Obcerstvenie vsolicy mesla ] 103 200,00 $k|  103200,00 Sk
i sprievodcovia, prekiacatelia (30 fudy vieThy most 5 32000000 55| 320000,00 Sk
v 8 250 000,00 Sk| — Z50 000,
NA LESTACR
EiRomobi {viaslny zvukovy apardl, plazmy, malé podium, eleklrocenlrdla) VEGIKy Casty 550 000,00 Sk 550 000,00 5k
a vEelky cesly 130 000,00 Sk 130 000,00 Sk
STAFF ubylovanie @ obcersivenie {4 osoby) vialky cesty 44000000 5] 440000,00 5k
' Darcakove predmety vielky cesly 480000,00 Sk| 450 000,00 Sk
Brandiny i 80 000,00 Sk B0 000,00 Sk
' FXTERNE PERSONALNE ZABEZPECENE DNA EURO A EURDMOBILU NA CESTACH
JAccount Manager nodinove 165 1 637,00 Sk 270 105,00 Sk
|Acwuni Execuiive hodinové 197 559,00 5k 188 923,00 5k
clon Manager sl KikI T03Z00 OK | .
ne predmety
© " [gralicky navrh pravilka s prepoclom cenlimelra ako eura do SKK a priprava da llace pocet navihov 1 B -
produkeia pravitok s dualnym zobrazanim, lepenka 3,5 % 11 cm, taé 440 Ks 55000 6,49 Sk 356 950,00 Sk
gralicky névrh papierového metra s prepoGtom om ako eura do SKX & priprava do llade pocet ndvrnov [ N B
balenie na palety ks 55000 0,75 Sk 41 140,00 Sk
raficky ndveh Tentikularnych "kalkuladiek™ a priprava dat do Uace potel navihoy 1 - -
jroba lentkularnych "kalkuladiek” vo velkosti kreditnej karty (85 x 54 mm) ks 10000 20,80 Sk 209 000,00 Sk
qraficky névrh Xliceniek a priprava dat do tada poéet ndvrhov i - -
produkcia kitiCaniek Z polypropylénu so Zetdnikam o vefkosti 1 Euro ks 50 000 4,36 Sk 217 250,00 Sk
pillac kibéanky 1 farba ks 50000 1,38 Sk 88 750,00 Sk
kriizok na klidenku - vyroba ks 50000 1,54 Sk 77 000,60 Sk
ralicky ndvih kalendarika, zalomenie daiumov a priprava do llage pocet navrhov 1
produkgia kalendarka pre rok 2008 vo vefkosii kredilnej karty (B % 9 cm) X5 50 000 0,315k 15 400,00 8k
[produikeia Cokoladavych minci s reliéfom eura minci, priemer 3@ mm s rekfamnou razbou ks 50 000 4,04 8k 201 850,00 Sk
|odukeia tokaladovych labliGiek 22g v tvare euro bankopviak, mifeEna alebo horka belgicka dokokada, 80 x 50 mm, raznica, 7 druhov
7 guro bankoviek ks 7000 26,72 Sk 187 033,00 Sk
omalovanky pre najmensie deli v M5 ks 10 000 1,65 Sk 16 500,00 Sk
Jorodukdia balénov 5 poliatou (priemer 29 cm, 32 odiiefiov, polla¢ 1+1 farba) ks 25000 4,10 5k 102 575,00 Sk
116 916 115,93 Sk
17 537 417,39 Sk
134 453 533,12 Sk
25 546171,33 5k
159 999 704,65 Sk
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Hlavnym ciefom informaénej kampane je prispiet k hladkému a bezproblémovému prechodu Slovenska na pouzivanie spoloénej

pieny euro, tak aby kaZdy ob&an bol véas, v dostatoénom rozsahu a primeranou formou informovany o v3etkych savislostiach,

ktoré pre neho zo zavedenia eura vyplynu, aby prechod na novil menu nespdsobil Ziatne komplikdcie a probiémy predovsetkym
. ohyvatelstvu. .

Zavedenie eura v SR® je proces o ktorom obCania uz poculi, ale podstatna Cast z nich mé obavy sivisiace na jednej strane s
pinimélnymi vedomostami o problematike a na druhej strane s nie prijemnaou skisenostou z minulosti (rozdefenie Slovenska a Ciech
sramenalo zmenu hodnoty koruny, ¢eskd koruna mala vySSiu hodnotu ako slovenska). Len malakto z SirSej verejnosti dnes pozna
konkrétne fakly, stvislosti a situacie, ktoré pre neho z procesu zavedenia eura vyplynd a ktoré bude musiet sém, alebo s gbmocou tretich
a5ab absalvovat, VacSia dast populdcie mé obavy z rastu cien a poklesu platov a dbchodkav, z poklesu Zivotnej drovne, nevidi konkrétne
prilezitosti pre seba alebo spolodenstvo ako celok, obavy narastajd s priblizujicim sa terminom zavedenia eura (zdroj: Statisticky trad).

Nagim ciefom je prienik informacii o zavedeni eura do povedomia beznych fudi, kory vnimaji zavedenia eura ako dalsiu a zatial este
malo zrozumitend aktivitu SR, ktorl musime vietci absolvovat, lebo SR sa zaviazala k zavedeniu spolodnej meny. Rovnako je nasim
gielom aj prienik informécif do povedomia fudi ktori patria do Specifickych cielovych skupin. Tomu sme prispésobili koncept
informacnej kampane ale aj samotné exekicie.

Cialové skupiny vratane taz§ie desiahnutefnych ciefovych skupin, ktoré v priebehu kampane oslovime:

€ obyvatelstvo ako celck € mestd a obce, Skoly, pedagdgovia, mimoviddne
€ dochedcovia, stardi fudia organizacie,  indlitlcie  verejne]  spravy, ako
€ deli sprostredkovatelia praktickych informacii ku konednym
€ hendikepovani ob&ania, stabo vidiaci alebo nevidiaci adresatorn '

€ narodnostné menginy € vaznice

€ osamoteni obCaria € nemocnice

€ obyvatelia Zijuci v osadéch, na lazoch

Kreativne rieSenie informaénej kampane, je zamerané najmé na obyvatelstvo ako celok, vychadza z potrieb ob&anov, reflektuje na ghavy
wplyvajlice zo zavedenia eura a informuje o zakladnych posolstvach, ktorych akceptacia méZe predznamenat’ bezproblémovy chod
vlastného pracesu zavedenia eura v SR. Kampafi ma Informaény a vzdeldvaci charakter, predstavuje praces, kiorého ciefom je
komunikovat viaceré a predovetkym rézne komunikaéné posclstva. Komunikagné aktivity - riadenie vzt'ahov s verejnostou, reklama v
TV, rozhiasovych a printovych médiach, tlaené informaéné a propagaéné materidly, priamy marketing a event marketing vidy
spajame do integraéného modelu tak, aby prichddzalo ku keordinacii vypovedi a aby nielen ladili navzéjem, ale jedna rozvijala druhl. Z
lohto ddvodu st suastou komplexnej kampane viaceré vzdjorane kehereniné a ucelené ,giastkové" kampane, ktoré odzrkadlujd jednoflivé
fazy zavedenia eura. Zaroved st kreativnou formou dostatodne otvarené flexibilne reagovat’ na aktuaine vysledky ktoré vyplyni z
prieskumov Statistického (radu, pripadne inych zdrojov. Ciastkové kampane su zastredené principom jednotnej komunikacie, tzv.
Umbrella / zastredujuci efekt. Vietky kreativne vystupy informujli verejnost prostrednictvorn vyuZitia jednotného a nezamenitefhého
vizuiu - spoloéného prvku, ktory je okrem ingho vyrazne odligny od komunikacie komer&nych subjektov. Tén komunikacie kazdej fazy
je jednoduchy a zrozumitelny pre véetky cielové skupiny. Kazd4 faza komunikainej kampane usmerfiuje obyvatelov na miesta s
kencentraciou informacii - internetova stranka venovand problematike zavedenia eura, bezplatna telefénna infolinka a daldie
infermadné zdroje. KaZdy kreativny vystup obsahuje v silade s NP aj schvdlené symboly informagnej kampane - logo a slogan ,Euro
NASA mena“. Informaéno komunika&na kampaf je navrhovana tak, aby v pripade potreby obsiahla aj komunikaciu NBS, MFSR, ECB,
ZMOS pripadne dal3ich relevantnych subjektov.

Pri tvorbe zakladnych posolstiev sme vychadzali z Narodného planu zavedenia eura v SR (dalej len NP}, z prieskumu versjnej mienky
iealizovanom Statistickym Gradom ako aj z urditej &asovej postupnosti nevyhnutnych krokov v celom procese zavedenia eura. Nami
navhovana informaéna kampafi obsahuje nasledovné kfiéové informacie, zakladné zasady a odporigania alebo praktické rady
pre verejnost;

€ v roku 2007 $irenie véeobecného povedomia o zavedeni eura v SR

€ v prvom polroku 2008 seminare zamerané na novinarov

€ v prvom polroku 2008 PR k $pecifickym ciefovym skupinam (napr. déchodcavia, pedagbgovia)

€ informovaf o medzinarodnej kanferencit,

€ informovat o spusteni bezpiatnej telefénnej linky, resp. internetovej stranky,

€ doleZité datumy. 1 a 16 januar 2009. Najddlezitej$ia informéacia je, Ze euro bude v SR zavedené 1. januara 2009 a tymto ditom
prestava SKK existovat v bezhotovosinom a po 16. januér 2009 aj v hotovostnom platobnom styku

€ euro mince nie sl , len drobné® ale maji redlnu hodnofu

€ je putrebné sledovat’ ceny, v pripade Ze by cheel niekto zneuZit zackrihiovanie cien

€ dudlne zobrazovanie cien a jeho prakiické aspekly, zakladné principy ochrany spofrebitelov, vysvetiujeme Ze dudlne

zobrazovanie cien ma do 1. janugra 2009 len informativny charakler a ob&ania nemusia platit v eurach
€ ako sa dualne zobrazujt ceny pred a ako po 1 januéri 2008
€ zavedenie eura sa riadi zasadou neposkodit ob&anov




v

¢ konverzny kurz a mechanizmy prepodtov cien, dochodkov, miezd a pod. -

¢ euro bankovky a mince, ich ochranné prvky, vysveflovanie Ze eurové hankovky a mince su rovnako platné vo vietkych
krajinach eurozdny, ,narodn4" strana eurominc .

£ informujeme o sposoboch vymeny bankoviek a minci a poskytujeme praktické rady

¢ vyzyvame fudi, aby uloZili hotovos! a najmd mince do bank, alebo aby ju utratili pred dfiom euro, peniaze v bankach sa
automaticky prepoéitajts fixnym konverznym kurzom bez poplatkov

€ kde a ako je mozné vymiefat' slovenské bankovky a mince po skonéeni dudineho obehu

ysSie uvedené informacie nemd zmysel komunikovat naraz, takato komunikacia by mohla spdsobit chaes a mohla by ochromit' proces
savedenia eura. Kampafi je potrebné spravne nacasoval, edhadnit spravnu postupnost krokov, Go ndm umoZiiujd viaceré marketingové
nistioje ako aj skisenosti s realizAciou celondrodnych informadnych kampani, Navrnovanemu &asovaniu informaénej kampane v
procese zavedenia eura sme prispdsobili vietky konceply a kreativne vystupy, ktoré obsahujl ako riadenie vztahov s verejnostou,
ylastni informaénd - kreativnu kampati, tlaéené a propagaéné materialy, priamy marketing ako aj event marketing. Komunikaéné
afivity vidy spajame do integraéného madelu tak, aby prichadzalo ku koordinAcii vipovedT a aby nielen jadifi navzajom, ale jedna rozvijala
duhti. Riadenie vztahov s verejnostou je aktivita ktord ma ,celo kampaiiovy” prierez, td znamena Ze bude pofrebné komunikovat od
zatiatku kampane v roku 2007, poéas celého roku 2008 ale aj po zavedenl eura v roku 2009, odportiéame komunikovat s verejnostou aj v
obdobi kedy plati povinnost zobrazovania dudlnych cien (do januéra 2010), v pripade obdvaného ndrastu cien aj po tomto obdobi. V
kazdom pedstatnom obdobi, ktoré reprezentuje istd ddleZit fazu v procese zavadzania eura budeme realizovat tladové konferencie. V
pripade, Ze vznikne na frhu situdcia, ktord by mohla negativne ovplywnit hladky priebeh zavedenia eura v SR navrhneme okamzitu
realizaciu tlaCovej konferencie na ktorej by sme operativne komunikovali vzniknuty problém.

Pristusnikom rarodnostnych mendin zabezpeéime pristup k informaciam v ich jazyku. Citlivym skupinam obyvatelstva budeme
venovat zvySend pozornost zohladiujlc ich 8pecifické postavenie vodi inym ciefovym skupinam, VZdy dopredu vyuzitim komunikacnych

: nastrejov pripravime cielovlt skupinu na nowi fazu.

-
r
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Navrhované aktivity v ramci riadenia vztahov s vergjnostou tvoria tlaové konferencie, tiaové spravy a poskytnutie informadnych
materidlov Zumalistom, partnersky program - workshopy s MVQ, diskusné a publicistické relacie v médidch, vytvorenie $peciaing]
listy, aktualizované informaéné broZdry a letaky, Specializavane elektronické publikacie, informagno-vzdelavacie aktivity v regidnoch SR,
propagacné materialy, sitaze, aktivna spolupraca s informacnym spravodajstvom, (&ast sa veltrhoch a vystavach, organizécia exkurzii a
dni otvorenych dveri, komunikovat budeme aj konkrétne aktivity ako napriklad produkciu bulletinov a broZr,

Viastna reklamna - informacna kampaii a jej mediéine nasadenie je viazand na zverejnenie konverzného kurzy, realizuje sa aZ v druhom
polroku 2008 a zadiatkom roka 2009. Produkcia a distribdcia tla¢enych informaénych materidlov sa rovnako viaZe aZ na zverejnenie
konverzného kurzu, &o je jedna z kluGovych informacii pre verejnost. Event marketing sa spaja najmi s Dfiom eura, ktory budeme
realizovat’ 100 dnf pred zavedenfm eura v SR, tento defi sa okrem inéhe odStariuje informaéna road-show, ktora zamieri najmd do
nedostupnych regiénov, obel, 0sad a pod.

Kreativny koncept

Pri priprave kreativneho konceptu sme vychadzali z poznania, Ze ,nie vietko ¢o funguje na urGité cielové skupiny, realne funguje na
vdetkyeh®. Nasa cielova skupina je tak Siroka a charakter informa@nej kampane o zavedeni eura v SR tak vinimoény, Ze nam neumoziuje
wivérat rozne komunikatné koncepty zviadt pre kazdl ciefovi skupinu. Z tohto dévodu sme uvazovali nad takymi kanceptmi, kioré maj
charakter fenoménu a vedia zasiahnut Siraki vergjnost. Pri priprave navrhovaného kanceptu sme brali do dvahy odporcania vyplyvajice
zNP - kampai m4 informaény a vzdetavaci charakter.

Véeabecnym prostriedkom vhodnym na oslovenie &o najire] vereinost je spolodny prvok spajajlici kazdého z nés. Vietci to nosime pri
sebe, snazime sa na to rano ked odchadzame z dorau nezabudnut, je neoddelitelnou sddastou nadich kazdodennych &innosti ako s
napriklad nakupy a pod. Je to vec blfzka kaZdému z nds, mame ju radi, pre niekoho predstavije nezavislost ale pre iného symbolizuje
prezifie. Je to, G0 nas trapi v sdvislosti so zavedenim eura v SR najviac. Je to na$a pefiaZenka.

Nakolko kampaii ma mat informacny a vzdelavaci charakter, kreativne stvamenie konceptu predstavuje pefiazenku ako prostriedak, na
Ktorom postupne vizudlne odprezentujeme spektrum informacil, ktoré sivisia so situaciami v ktorych sa v realnom Zivote ocitne kazdy
obdan SR a ktorych sa v stvislosti so zavedenim eura obava - datum 1.1.2009, konverzny kurz, prepoditavanie meny a pod. Nasa
pefiazenka predstavuje aklsi ,Skolsk( tabulu". Prostrednictvom takto nastavenej Judove]' kampane, v ktorej sl jednatiivé informaéné
posalstva metaforicky komunikované prostrednfctvom pefiazenky, vieme dosiahnut nielen zvjy$ent pozornost' ale najma porozumenie,
nakofko odovzdanie informacii prostrednictvom pefiaZenky ako popisanej Skolske] tabule nemdze ostat nepochopené. Kampari tak stavia
na zrozumitelnosti poselstiev a viraznej zapamétate/nosti, ktord umochiuje nada pefiazenka,

Ustrednym motivom celej kampane je pefiaZenka, ktoré symbolizuje vydavkovi aj prijmovi &ast. Jednoduchd a priama vizualizacia
pefiaZenky dava vizualu isty a makky tvar. Ustredny motiv dopliia kreslend postaviéka, ktora dava informaénému koncepiu fudsky
fozmer, pozitivnu emdciu. Postavidka je vdaka vysokej Stylizacil sympaticka a univerzalna. Komunikicia cez jednoduche, konkrétne a
vipne situacie v ktorych sa postavitka ocitd viiahne vergjnost do deja. Je miljm sprievedcom a dopinkom popri poskytovani
kemplexnych informacil a odporaéant tykajicich sa zavedenia eura v SR, Proces zavedenia eura v SR vstupuje cez jednoduch aptiku
PefaZenky a panacika do sveta beznych ludi. Hiavnou vihedou nami navrhovaného konceptu je jednoducha, origindlna, na prvé videnie
Zapamitatelna informacia v kazdej faze procesu zavedenia eura v SR. Kampali sa sustredi rislen na vydavky ale aj prijmy z ddvodu
ameny origntacie myslenia. Kreativny koncept sprostredkiva odkaz na miesto kde su ststredené vietky relevantné informacie: na
ternetovl stranku venovani problematike zavedenia eura a bezplatn( telefénnu infolinku na kiorej je mozné dozvediet sa
Wzadované informacie. Koncept pefiazenky sa da rozvijat prostrednictvom réznych netradiénych médii. Komunikacné posolstvo
Prostrednictvom pefiaZenky, postavicky a navrhovaného sloganu kampane ,Euro do kaidej penaZenky® je vhodné pre pouiitie
akejkolvek exekicie {TV spot, radio spot, inzercia v printovjich nosicoch, PR &lanky, rozhovory, rézne informaéné materialy ako brozirky,
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gy, letaky a pod.). Je to otvorena kampan, ktora ndm umoZiuje flexibilne reagovat na pripadné zmeny vyplyvajice z prieskumov

AT dho drad

sl ‘
feathny népad, originalita a zapaméfatelnost. Kreativay napad je postaveny na fahko zgpamétatel‘nej kreslengj pehaZenke a
savicke. Kreativne prevedenie je rozpracované do alternafiv komunikujicich v3eobecné informacie, zasady, odporiéania a

(akfické rady ako aj €asovanie procesu zavedenia suro v SR. Prostrednictvom pefazenky sme vytvorili zapamétateln( sériu vizualov,
{igré S0 zaroven vyrazne originalne. Neobvyklost kreativneho riedenia vzbudzuje pozomost cielovej skupiny a odliSuje nadu kampan
o kampani inych komerénych subjektov. Zarove jasne komunikuje ciele kampane. Zapamétatefnost’ posolstva umociuje na vetkjch
pormacnych materialoch a vizualoch jednotné komunikaéné posolstvo ,Euro do kazdej pefiaZenky” a vyrazné farebné odli3enie.
zozumitelnost’ posolstva. Aby sme zaruCili zrozumitefnost posolstiev sivisiacich so zavedenim eura pouZivame jednoduchi kresbu.
Tozumitelnost umociuje samotna pefiazenka ako popisana alebo pokreslend Skolska tabufa - prostriedok na vzdelavanie. Jednotlivé
idové faktory, zasady a praktické rady jednoznaéne komunikuje aj vysiizny copytext.

primeranost’ kreativneho rie$enia. Kreativne navrhy nepouZivajl lacny humar alebo vyzyvavé posolstva, nesnaZia sa o lacné zaujatie
pozomosti, naopak s velmi kultivované a vyjadrujl tak déleZitost procesu zavedenia eura v SR. Kreativne rieSenie zohladiuje
pozadovan rovinu - aby kampai mala charakter informacny a vzdelavaci, nie presviedéac.

Profesionalita kreativneho stvirnenia, Kreativne prevedenie je adekvaine a profesiondlne zrealizované, aby beli informacné posolstva
spravne a zrozumitefne komunikované.

Efektivnost. Kreativne prevedenie prostrednictvam jednoduchej grafiky je finanéne nenarocna forma kemunikacie. Nie s potrebné
financne nékladné fotoprodukcie pripadne nakup fotografil z fotobank.

Okrem kreativneho navrhu a jeho exekucie, prevedenia do jednotlivych vystupov (printové inzerdty, televizne a rozhlasové spoty,
internetové formaty, outdoorove vystupy) zabezpetime aj efektivne a (¢inné medidlne nasadenie, tj. planovanie a nakup medidlneho
priestoru, uverejnenie a odvysielanie navrhovanych vystupev. Reklamnd kampafi je z pohfadu nami navrhovanych médii komplexna,
zahffia televiznu kampan (mediasplit: 55,06 %}, uvergjiiovanie printavich inzeratov a vkladane] inzercie (14,25 %), rozhlasovt: kampari
(9,63 %), outdoorovi kampari (17,45 %} ale aj internetov kampari (3,61 %), ktore zarucia &o naj$irsi Sisty zasah cielovych skupin, vysokd
frekvenciu dorugenia posolstiev pri ¢o najniz§om CPT osloveni. a pod. Navrhujeme medidlne pokrytie celej SR nielen prostrednictvom
celoplosnych verejnopravnych a komer&nych médii, ale aj prostrednictvom regionalnych médii - televizie TV Net: Kosice, Poprad,
PreSov, SNV, Zemplin, B. Bystrica, Dolny Kubin, Handlova, Prievidza, RuZzomberok, Ziar n. Hronom, Hiohovae, Komarne, Nitra, Nové
Zamky, Pezinok, Piestany, Trnava, Senica, BA - Devinksa Nova Ves, Dlbravka, Karlova ves, Nové Mesto, Ruzinov a regionalnych
printov prostrednictvom siete Petit Global: Kosicky dennik Korzar, Prefovsky dennik Korzar, Zemplinsky dennik Korzar, SpiSsky
dennik Korzar, Tatransky dennik Korzar, Gemersky dennik Korzar, Kosicky Korzar veder, MY - Nitrianske noviny, Dnedok, Nage novost,
Tyzdeft na Pohori,Obzor, Prieboj, Trengianske noviny, Tmavské noviny, Tyzdennik pre Zahorie, Zilinské noviny, Kysucké noviny, Novy
Zhvot Turca, Liptov, Nasa Orava, Smer dnes magazin, Novy vpred Zurnél, Novohradské noviny, MY Ziara. Celkova hodnota mediaingj
kampane predstavuje v Gross 126.102.408,- SKK. Cena po priznanych zfavach je 50.325.463,- SKK. Technické parametre, formaty,
poget odvystelanych televiznych a radio spofov, podet uverejnenych inzeratov, pocet billboardov, boomerang kariet, podet plagatov v
MHD, PMD a vlakoch ako aj padty intemetovyeh formatov, vyska priznanych zliav ako aj detailné Casovanie do médii v ramei jednotlivich
fazinfermacno komunikacne] kampane je stidastou mediaplanu, ktory tvorf sGEast tohto materiglu.

VLASTNY PODROBNY OPIS AKTIVIT V RAMCI JEDNOTLIVYCH FAZ INFORMAGNEJ A KOMUNIKAGNEJ KAMPANE
1. faza informaénej a komunikaénej kampane

Jesefi 2007 a2 jun / jO 2008 predstavuje Easové obdobie pred stanovenim konverznéno kurzu Radou EU. Charakteristické su aktivity
slvisiace s riadenim vzfahov s verejnostou. Qdhliadnuc od faktu, Ze zavedenie eura v SR bude Siroke diskutovancu témou v
ramei vBetkych médii, vetky komunikaéné aktivity vidy spajame do integraéného madelu tak, aby prichadzalo ku koordindcii
vypovedi a aby nielen ladili navzéjom, ale jedna rozvijala druha.

Riadenie vztahov s verejnostou bude jednou z klUgovych sdhrnnych aktivit ktoré vplyvat na vnimanie zavedenia eura v SR Sirokou
vergjnostou. Riadenie vztahov s verejnostou zahffia plsanie tlalovych sprav a ich distribliciu novindrom, redaktorom, tacovym
agentiram v rozsahu nevyhnutnom pre efektivau komunikaciu s ciefovymi skupinami a v rozsahu umoZfiujicom dostatoéne flexibilne
teagovat’ na zmeny potrieb befného obana ktoré budd vyplyvat z budlcich prieskumov. V ramci riadenia vzfahov s verejnostou
naviujeme okrem tacovych sprav vyuzival a platenéd PR aktivity. Z médil navrhujeme a odpordéame okrem printovych platenych PR
ttankov vyuZivat aj rozhlas a televizit. Rozhiasové rozhovory (napriklad rozhovory s nazorovymi lidrami) st efektivnym nastrojom na
budovanie frekvencie dorutenia posolstva, televizne diskusie na budovanie zasahu dorulenia posolstva. Obe kitéria st dofezité a
hlavne merate/né s ohladom na efektivhu alokaciu prostriedkov do médii a hodnotenie komunikaénych aktivit. Rozhlasové rozhovory a

- televizne diskusie umoziiujd v priamom prenose reakciu kompetentnych na dotazy divakov alebo posluchatov. Uvedomujeme si silny

potencial regionalnych médii, ktorym chceme venovat Specidlnu pozornost. Podobni velkd pozarnost chceme venovat
k médiam, ktoré komunikuji v inom ako slovenskom jazyku. YV neposlednom rade navrhujeme aj internetovl komunikaciu a riadenie
vetahov s internetovou verejnostou s ohfadom na rasticy penetrdciu internetu, zriadenie on-line diskusie na internetovej stranke
venovanej problematike zavedenia eura nam mbdZe okrem iného rovnako kvalitne poslizit aj ako zdroj informacil porovnatelny s
prieskumom verejnej mienky (v ramci internetavej versjnosti). Internetové strénky médii nAm umoZfujll aj zavesenie” odvysielanych




| qf na tietc stranky, teda pristup k nim bude neabmedzeny a mdzu tak posluchadom alebo divakom sliZit v akomkolvek éase.
aijjeme ukdzat ludom, ake sa redlne pripravuje Eurokampar, vytvorit a riadit blogy, Specialne videoblogy.

gbsehom pub!ikg\{anych a odvysielanych informacii v rémci 1 fazy budl predovéletkym infqrmécie tykajuce sa priprav na zavedenie eura
(SRas tym sdvisiace klugové infarmacie, zasady zgvédzama eura a odporidéania. V rdmei tejte fazy budeme realizovat aj rzne tlagové
komerencie. V pripade, Ze vznikne na trhu situacia, ktciré by mohia n_egativne gvplyvnit’ htadky priebeh akejkolvek fazy v procese
/ qwedenia eura v SR by sme navrhi okamzitd realizaciu Hacove] konferencie na ktorej by sme operativne komunikovali vzniknuty problém.
ydase pred uvedenim konverzného kurzu odporucame realizovat nasledovne akiivity, ako sicast riadenia vztahov s verejnostou - st to
| i rozne odborné konferencle, semindre, Skolenia a prednasky pre profesiiné zdruZenia (pedagogicky pracovnici, novinari, PR
pmovnici a konzultantt, hovorcovia a pod), pre mimavladne organizacie, zdravotnicke organizacie (ako sprostredkovatelia informacii pre
dlivé ciefové skupiny - pacienti v nemocniciach, fudia sa zdravolnym postihnutim, stars obéania a pod.), pre zdruZenia spotrebiteloy,
miestnu samospravy, dalej Skolenia o dudlinom zobrazovani cien, Skolenia pre kontrolarov, poskytavatelov informécii pre rieSenie sporov
fkajlicich sa ochrany prav spotrebitelov a pod. V neposiednem rade chceme dat prigstor aj komunikacii formou sat'agi,
I v rami riadenia vztahov s verejnostou zabezpetime v tejto faze pripravu a publikovanie tlatovych sprav, PR &lankov, rozhfasovych a
ielevizaych razhovorov a diskusil, cez pripravu a realizaciu tlaSovych konferencif, planovanie a nakup medidineho priestoru pre platend
BT PR aktivity a monitoring uverejnenych a odvysielanych informécii.
|
!

ohsatiové zameranie PR aklivit bude sistredené na: i
€ problémy povaZované vereinostou za najvacsie nevyhody

€ podpora a direnie informécii o verajnostou najuznavansjdich a najotakavanejsich vihodach
€ oboznémenie $iroke] vergjnosti so vaetkymi aktivitami, ktoré pri uskutaCiiovani integracie boli vykonané a kioré SR ¢akajl
€ poskytnutie informéacii o v8etkych aspektoch zavedenia eura (materidlne, ekonomické, vratane dihodabej vizie)
€ predstavenie eura, Eurdpskej centrilne] banky, orgény a ich funkcia, dolezité datumy _
€ poskytnat jasné, vecné, objektivne informacie cielovej skupine .-
€ poskyinit zdroje a zabezpedit priestor pre fieto informacie a ich aklualizaciu L
€ pradstavenie filozofie, dejin a vizie spolo&nej meny euro, v prijatefnej forme a 5 ohladom na Specifika kaZzdej ciefovej skupiny iR
€
€
€
€
€
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poskytnutie priestoru pre viasiné otazky obyvatelstva

poskytnutie objektivnych informacil o véetkych aspektoch zavedenia spotodnej meny
poskytnutie informacii o odakavanych vyhodach a nevyhedach zavedenia spolocnef meny g
jednotné a ciefavedomé pdsobenie vychovnych a vzdeldvacich subjekiov a medialnych prostriedkov na réznych Grovniach .
poskytnutie moznosti dalsieho vzdelavania odbernej verejnosti na ulahenie adaptacie na nové podmienky po vstupe

Vrémci riadenia vzt'ahov s verejnostou budeme

spolupracovat’ s mienkotvorcami a nazorovimi lidrami: V ramci riadenia vztahov s verejnostou budeme i

€ duchavni spolupracovat s profesnymi a zaujmovymi organizaciami, |

€ osoby mediding ¢inné (novinari) tretim sektorom: ol

[ € predstavitelia miestnej samospravy € odborova organizécie
€ predstavitelia akademickej obce, vede € vyrobné zvazy &

€ uditelia € profesijné zvazy a (nie ik

€ vysokoSkolski Studenti € obchodné komory a regionaine asociacie bl

€ samostatne zarobkovo &inné osaby (pravnici, umelci, € mimoviadne organizécie i
sikromni lekari... € vzdelavacie a vedecks inititicie g

€ top manazéri *E
ﬂ ramei 1 fAzy informadnej kampane budeme pripravovat exekiciu k nami navrhovanej kreativnej stratégii, tj. budeme pripravovat : i
Seenére a storyboardy, budeme iniciovat pred pradukéné aktivity pre vietky televizne, rozhlasové spoty. Pripravime grafické navrhy pre B
trintové inzerdty, internetové formaty, Finalizovat v tejto faze budeme len vizualy pre printovd inzerciu a formaty intemetovej kampane %
komunikujice posolstva nadchadzajiice] 2 fazy informacnej kampane. f %
Lahezpedenie eurokalkuladiek v dostatodnom mnoZstve pre vietky domacnesti, ich priprava a potlac je asovo narodna, preto s fiou
zatiname uz v tejto faze. B

2. faza informatnej a komunikaéne] kampane 2

Mesiace jin / jif 2008 predstavujir obdobie po zvergjneni konverzného kurzu. Obsahom publikovanych a odvysielanych informacif v ramci
fladenia vztahov s verejnostou, ake aj reklamnej - informacnej kampane budi informécie sivisiace s najddleZitejSou informaciou - termin
Zavedenia eura (1. januar 2009). Informujeme verejnost o tom, Ze po tomio datume budeme pouZivat Lz len euro (ako vyzera), rovnako %
Wz akym budeme prepoditavat vietky ceny, platy, dachodky a pod. V tejto faze kampane oboznamujeme verejnost s informaénymi i
Hrojmi (internetova stranka o eure a hezplatna telefonna finka). :
Vivode tejto fazy realizujeme sériu tlaéovych konferencii, ktoré maj za Ulohu ,predpripravit” verejnost. V ramct riadenia vztahov s :
Vereinostou zabezpedime v tejto faze pripravu a publikovanie datovych sprav, PR &lankov, rozhlasovych a televiznych rozhovorov a ;'_"_-#
Oskusil, pripravu a realizaciu fla¢ovych konferencii, plnovanie a nakup medidlneho priestoru pre platené PR aktivity a monitoring
Werejnenych a odvysielanych informacii.

ST A= e

Vreklamnej ¢asti informacénej kampane uvedieme v tejto faze kampane inzerat a internetové forméty s titulkom ,EURO sa ted( na
Slovensko" velky symbol eurdpskej meny (€) spolu s klitovym datumom 1. januar 2009 (vid Priloha 1, pripadne dal3ie navhované [
mtove: inzercie, napriklad Priloha 5). &




udidlne nasadenie kampane v 2. fize informacnej a komunikaénej kampane;

{l 7 antovirch titulov vyuZileme v tejto faze najma silné denniky Novy Zas, Pravda a Sme, z tyZdenntkov Plus 1 den, printy s vhodnym
|

istigjom na vysvetlenie obsahu informagného posalstva, V rémci PR aktivit ostovujeme tyZzdenniky, ktoré sa zameravajlt na Zeny.
ylemetové kampail bude paralelne prebiehat na najnavitevavanejdich portaloch. Internetové formaty st prelinkované na internetovit
ginku venovant problematike zavedenia eura. Okrem toho prebieha priebezné publikovanie informacii v médidch, vysielanie
samostatnych relacif venovanych zavedeniu eura v SR vo verejnopravnych médiach (STV, SRo) ale aj v regionlnych médiach..

y rimci fejto fazy kampane budeme finalizoval exeklciu k nami navrhovanej kreativne] stratégii, tj realizovat produkciu a
pgslprodukciu pre vietky televizne, rozhlasové spoty. Vyrobime cstatné printové inzerdty a internetové formaty. Pripravime graficke
névrhy a nasledne zabezpedime produkciu billboardov, boomerang kartet, plagétov do MHD a PMD a vlakovych slprav, ktoré nasadime
do médil uz v nasledujlcej faze informadnej kampane. Pripravime gj grafické navrhy na megabordy na Ustredie a dalsie expozitiry NBS.

\ zavere druhej fazy budeme pripravovat obsahovi a grafick( stranku tfadenych informagnych materialov - broZdru do domécnosti,
izne plagaty, letaky, broZlrky ale aj $irok( $kélu informaénych materidlov pre obyvatelov so zdravotnym postihnutim. Vietky tlatené
prapagacné a informané materidly budeme pripravovat v stlade s edporGtaniami vyplyvajicimi z NP. Pri priprave obsahovej stranky
budeme vychadzat aj z aktualnych vysledkov prieskumov SU. Informacné materily kreativne spracujeme v jednotnom 3tyle vizualne
pribuznom komunikadnej kampani, tj. s obsiahnutim jednotnych prvkov identifikujicich kampah, ktoré jednoznatne priradia informaéné
materialy ku komunikacii o zavedeni eura a na prvy pohlad odlidia vietky tladené a distribuované materidly od ostatnych reklamnych
materidlov kemerénych subjektov. V tejto faze zadneme pripravy na Def Eura, ktory sa uskutoéni vo vietkych krajskych mestach za
girokej UCasti verejnosti a projekt ,Euromobil na cestach* ktory zamieri s informaciami aj o najodfahlejSich ¢asti SR.

V lgjto faze kampane budeme pripravovat grafické navehy a zabezpedime produkciu vietkych reklamnych predmetov. lde najma o
predmety, ktoré uah&ia orientaciu fudi v prepodtoch na eurd. Navihneme grificky dizajn a zrealizujeme produkeiu pravitia a papierového
metra s prepoctem kaZdého centimetra ako predstavitela eura do SKK. Rovnako budeme produkovat aj lentikularne kalkulaéky. Ide o
produkeiu Specidineho materidly, ktory pri jednom pohybe zobrazuje hodnoty v SKK & pri druhom pohybe zobrazuje tie isté hodnoty
prepoditané na eurd. Dalej v tejto faze wyrobime rozne kligenky s drziakom euromince (na vkladanie do nakupnych kodikov),
kalendariky na rok 2009 s jednotnym dizajnom kampane. Pre defi vyrobime Sokolddové euromince a Eokoladové tablicky s motivom
gurobankoviek. Pre najmensie deti pred$kolského veku zabezpeCime omalovanky s motivmi znaku eura a s vybranymi motivmi z
kampane (periazenka, panadik). Pripravime aj produkciu baldnov s motivom kampane. Va&sinu reklamnych predmetov pouZijere v Def
Eura a v rAmci projektu ,Euromabil na cestach”,

3. faza informaénej a komunikaénej kampane

Mesiace jul - aktober 2008 predstavuji Casové obdobie ktoré sa zaéina dudlnym zobrazovanim cien. NajvdcSou obavou je rast cien a
zdrafovanis, Fazu zafihame sériou riadenych tlafovych konferencii s aktudlnymi informdciami. Obsahom publikovanych a
odvysielanych informacil v rAmei riadenia vztahov s verejnostou, reklamnej - informacnej kampane, tlagenych informacénych materialov,
obsahom Dia Eura a projektu Euromobil na cestach po vidieku Slovenska budu v tomto ¢asovom obdobi informéacie o tom, Ze sa pavinne
zobrazujll ceny dualne a Ze takéto zobrazovanie cien predstavuje najddleZitej$i nastroj ochrany spotrehitela. Informujeme o tom, Ze v
tornfo obdobi m& dudlne zobrazovanie cien len informativny charakter ale Ze obyvatefia majd pravo informovat’ kantrolné organy na vietky
nezrovnalost, ktoré sdvisia so zavadzanim eura - uvadzame telefonne &isla bezplatne] infolinky ako aj internetovt stranku kde mézu
oznamovat’ vietky pripady poruSenia svojich prév pri zavadzani eura. Informujeme ¢ tom, Ze vyvoj cien bude menitorovany. Ciefom
dudineho zobrazovania cien v tomto obdobi je pripravit abéanov na ,myslenie” v eurdch, Narastaji aj obavy z nizsich ddchodkov a
priimov, leba ludia si za&inaj intenzivne prepoditavat svoje prijmy v slovenskych korunéch na euro. Neustaie preto vzdeldvame vergjnost
v duchu konceptu ,za svoj plat st kipi$ &) po zavedeni eura fo isté ako doteraz’. Predstavujeme aj rozne prepottové tabulky ako
jednoduchy néstroj pre ufahéenie orientacie a privykanie na myslenie v eura. Pripominame verejnosti informaéné zdroje (intermetovd
strénku o eure a bezplatnd telefonick infolinku),

V rdmci riadenia vztahov s varejnostou zabezpetime pripravu a publikovanie tladovych sprav, PR Clankov, rozhlasovych a televiznych
rozhovorov a diskusii, pripravu a realizaciu tlagovych konferencii, planovanie a nékup medialneho priestoru pre platené PR aktivity a
monitering uverejnenych a odvysielanych informacii,

V-reklamne] ¢asti informagnej kampane uvedieme inzerat s headlinom ,EURO mé pevny kurz’ na pozadi pefiaZenky vidime rovnicu 1
= 33 (priklad}, ktora sice nepredstavuje matematicku rovnost, ale reprezentuje hodnotovy ekvivalent prepoctu jednej meny na druh( {vid
Prikha 2). V dalfom inzerdte s headlinom ,EURC a Sk st spolul" na pozadi pefiazenky vidime siluetu konkréineho tovaru (v fomio
pripade Salky kavy) a jef cenu v obidvoch mendch, ¢o predstavuje symbolicky prave dudlne zobrazenie cien (vid Priloha 5) . Uverejfiujeme
4j Inzeraty, ktoré hovaria o tom, Ze EURQ nie je dévodom na zvySovanie cien maji missto 8alky zobrazen inll komoditu - benzin (ktory je
charakteristicky tym, 2e jeho cena sa meni z ty#dfiia na tyzdefi) a k obrazku tankovacej pistole alebo ku kanistru je pripajena rovnica
prepocitavajica karuny na euro (vid Priloha 4}. V TV spote na dualne zobrazovanie cien divéci uvidia jednoduchu situaciu nakupovania,
do klorej sa grafikou doplinia cenovky tavarov, ktoré v pribehu vidime, Euro je férova zmena. Presne rovnakd cena, len ind mena® (vid
Prilaha 14). Priloha § predstavuje inzerat, ktorého dfohou je pozyvanie verejnosti na Deri Euro.

Mediine nasadenie kampane v 3. faze informaénej a komunikaéne] kampane:

Zatiname kamunikovat aj prostrednictvom televiznych (STV, Markiza, JOJ a TA3) a rozhlasovych spotov (SRo, Radio Expres) aj s
wuZiiim regionalnych médii TV Net a Pstit Global. Z printovych titulov vyuzileme v tejto faze okrem dennikov ktoré sme odporudili v
predchadzajicsj faze informaénej kampane (Novy Cas, Pravda a Sme, z tyzdennikov Plus 1 defi) aj daldie silné tyzdenniky ako Markiza,
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4 Novy 6as pre Jeny. Intenzivne komunikujeme aj prosfrednictvom outdoorovej kampane - prostrednictvom billboardov s nasadenim
qlom Siovensku, boomerang kariet ale aj plagitov v prostriedkoch MHD, PMD ale aj vo vlakoch. Nadalej pokraduje aj internetovd
P 4 na najnavitevovanejdich portaloch. Internetové formaty s prelinkavané na internetovi stranku venovan( problematike zavedenia
"mpmo faza kampane je najddleZitej$ia z pohladu informovania verejnosti a dokladnej pripravy verejnosti na zavedenie eura, prefo s

ih gvedenym komplexnym medilnym zastGpenim budujeme frekvenciu dorudenie informadéného posolstva a zasah Sirokej cielove]

iy, Ckrem toho prebieha priebeZné publikovanie informacii v médiach, vy§ieianie samostatnych relacii venovanych zavedeniu eura v
0 verejnopravnych médiach (STV, SRo) a komerénych a regionalnych médiach.

s budovu NBS naindtalujeme pred Driom Eura megabeard formou pouZitia folie tzv. one-vision samalepky, ¢o nevyZaduje realizaciu
joniirukcie potrebnej na udrZanie plachty. Toto rieSenie ale budeme konzultovaf s architektom budovy NBS a v pripade, ze ako
Jodnej3ie navihine iné riedenie, prispdsobime sa takémute névrhu. Megaboard na tratislavskej budove NBS ma jednu nevyhodu, pre
gy obyvatefstva stredného a vychodnéha Slovenska je daleko, preto zrealizujeme aj megaboard na budovach kosickej a
pnskobystrickej expozitiry NBS (rovnake pred Diiom Eura). '

Tucené informacné materidly, ich finalizacia, produkcia a distriblcia je dblezitou sicastou 3. fazy informacnej kampane. Detailny
mmam a technickd Specifikicia vietkych tiadenych materidlov je sucastou podrobného zoznamu polodiek ktory tvori sicast’ tehto
maerighy. Distribiicia tladenych informacnych materidlov do pecializovanych zariadeni a indtitticil, ma za ciel podporit informovanost
yerenosti ako celku ale aj roznych Specifickych ciefovych skupin. Informadné materialy budeme distribuovat do $ké! (pocet cca 3170), na
miestne zastupitel'stva (poet 2850}, do nemognic a Uradov verejného zdravotniciva (pocet 110) a do véznic (pocet 29). Vietky fladené
ainformadné materigly budd k dispozicii podas podujati Def Eura a pogas projekiu Euromohbil na cestach. Tlacend informaéné materidly
twria plagat A2 (budeme odporiiZat vylepif na vietky moZné verejné miesta - Sakéme, stanice, chodby a pod), letak (format A4 fomeny
na OL) so sthmnymi informaciami pisanymi heslovite v bodach, broZirka (A3, fomené na vysledny format A4) s obsiahlejsimi
morméciami, pripadne detailny 12 alebo 24 strancvy bulletin (vysledny format AS) a nakoniec letdk - broZirka (format A4 lomeny na
£5), ktorii navshujeme produkovat vo va&Som mnozstve za éelom jej vyuZitia aj ako vkladand inzerciu do najitanejSigho dennika (Novy
fas) a tyZzdennika (Plus 7 dni). Tuto vkladan( inzerciu navrhujeme realizovat' do celého nakladu vybranych printovych médii a v ten defs
kedy ja najvy8§i ndklad. Realizaciu vkladanej inzercie navrhujeme v mesiaci november 2009 (v daldej faze kampane), kedy sa brozurka a
kalkulacka planuje distribuovat do domacnosti. Tymto si zaruéime dodatoéhé ,prekrytie” Sirokej verejnosti informaciami. Zvysné broZirky
navihujeme distribuovat do §k6l, na miestne zastupitel'stva a pod. V3etky informacné materidly budeme produkovat ako v slovenskom
jazyku, tak aj v jazykoch minimélne dvoch najvicsich narodnostnych mensin, pricom tieto materialy by boli dvojjazyéné (Slovensko -
madarské alebo Slovensko - rémske) v sllade so Zakenom o 8tatnom jazyku Slovenske] republiky a v sulade so Zakonom o pouzivani
jazykov narodnostnych mensin, Okrem uvedenych tladenych informadnych materialov navrhujeme aj obal na tieto materialy - folder.

Y silade s NP budeme venoval osobitn( pozornost citlivym skupinam oséb ako si seniori, defi, zdravoine postihnuti, osamelo Zijici
ludia alebo nérodnostné mendiny (Gomu sliZia aj vyssie uvedené prekiady).

Padla dostupnych zdrajov Unie nevidiacich a slabozrakych Slovenska (UNSS) predstavuje pocet slabo vidiacich priblizne 1,5 % z celkavej
populacie, tj. 82.200 obyvatefov. Pre tito &ast obyvatelov navrhujeme vytverit Specidlnu adaptaciu informacnej broZirky, klora by
obsahovala véetky ddleZité informécie sivisiace so zavedenim eura v SR, ktord bude pisana skutocne velkym fontom ktary ufahgi Zitanie
nirednoestnych mensin. Pre Uplne nevidiacich fudl pripravime pecidlnu bro2urku v Breillovom pisme. Podla UNSS predstavije pocet
fichto fudi cca 800. Pre tato cielov( skupinu preloZime do Speciainych znakov celd informadni broZirku, pouZijeme perokresby (navrhy
obrazkev hankoviek a minci} spracované podfa pravidiel tyflografiky a nasledne formovanie do termoplastickej fofie. Tiete Specidlne
bradurky vyZaduju rugné kniharske spracovanie prave z toho ddvodu, Ze ide o religfe pismo. Brozirky v Breillovom pisme budeme
nésledne distribuovat do $pecialinych zariadeni ako aj priamo do doméacnosti nevidiacich (udi. Slepecké zasielky sl v SR bezplatné.
Zésielky budeme distribuovat' aj na okresné organizacie UNSS a do kniZnic, ktoré majd cddelenia pre nevidiacich. Pre starSich a zrakovo
pestihnutych fudi navrhujeme dalej produkciu audio nosi¢ov, t.). nahravku na CD, kde vietky podstatng informacie budl detailne slovne
poplsané. Nahravka bude nielen v slovenskom jazyku ale aj jazykoch narodnostnych mendin. Odporiéame produkciu 10.000 ks CD s
potencidlnym vyuZitim aj pre miestne zastupitelstva, profesiondine zdruzenia a Skoly. Akoc Specidlny material pre Skoly by sme
pripravili grafickd a textov( multimedialnu prezentaciu na CD nosicoch (odhadovany pocet 10.000 ks) vhodnd aj ako vyuéovaci
prostriedok vhodny pre rézne vekavé kategorie. Prezentacia bude rovnako ako vBetky informagné materialy aj vjazykoch narodnostnych
mendin. Tito prezentaciu navrhujeme distribuovat na CO do vietkych 8k6l. Zarovedi nam produkcia fladenych materidlov urenych pre
olivé ciefové skupiny poskytuje prileZitosti na komunikdciu v rimei vztahov s verejnostau (PR).

Vrdmei daldich tlatenych a propagadnych materialov vyrobime pre (Cely Sirokej verejnosti, tzv. Informadny kot(i€. Ide o jednoduchy
papierovy informacny materidl, ktory sa sklada z dvoch Sasti, vonkajsi obal v tvare Stvorca a vniforny v tvare krubu. Obe Casti st spojené
v slrede kovovym spojom, vdaka ktorému je mozné vndtomny kruh otacat. Na vonkaj§om obale si vyseknuté okienka, v kiorych mbzme
pozorgvat rychly prepodet hodnoty uvedenej v eurach na slovenské koruny pri siéasnom ofacani vnitomej kruhovej Casti, na ktorej st
listo &selné hodnoty vytladené. Materidl je obojstranny, ti. tak ako umcZiuje prepoCitavat z jednej strany eura, rovnake umoZiivie
prepoditavat z opacnej strany centy. Daldou vyhodou tohto informaéného materidlu je, Ze sa na vonkaj$i obal zmesti vefké mnoZstvo
dalsich relevantnych informacii a odporiéant tykajucich sa zavedenia eura v SR. Ulohou tohto materialu je zjednedusenie posudzovania
ako vihadné alebo nevyhodné sa ceny konkrétnych tovarov alebo sluZieb.

Distribdciu tlacenych informacnych a audio, pripadne audiovizudlnych materialov zabezpedime naraz, nie postupne, €im dosiahneme
efektivnejSie vynakiadanie finanénych prostriedkov uréenych na distribdciu.

Pomoc osamelo Zjiicim Fudlom, stardim lud'om (3peciaine na vidieku), fudom so zdravotnym postihnutim - hendikepovanym {udom,
hezdomovcom, etnickym skupinam budeme realizovat prostradnictvom uvedenych materidlov v spolupraci s rbznymi zaujmovimi
zdruZeniami, Gzemnymi samospravami, miestnymi zastupitelstvami, Skolskymi organizaciami, organiziciou Slovensky skauting,
neziskovymi organizaciami (v pripade dostupnosti romskych osad), miestnymi spoloénostami, hespicmi, klubmi a zdruZeniami dochodcoy
ako sprostredkavatelmi praktickych informacil. Pomoc zahraniénym turistom poskytneme prostrednictvom nawshovanych tadenych
informadnych materialov napriklad spolupracou s cestovnymi kancelariami a informaénymi centrami. Tieto tladené a propagacné materialy




poskytneme k dispozicii aj Stovenske]j agentire pre cestovny ruch. Rovnako tieto materialy budd vyuZival' aj slovenské zahraniéné
zastupitef'stvd, velvyslanectva pri poskytovani informAcil a odporiéani potencidlinym navatevnfkom v zahranici (preto by sme odpordéali
aj ich anglickll, nemeckd, ruskl a pol'sku adaptaciu). Navrhované tladené materialy by obsahovali kfucové informécie, zakladné zasady a
gdporiéania alebo prakfické rady pre verejnost, uvedené v lvode. Elektronicka podoba tlacenych a informadnych materialov, audio
zaznamy ale aj multimedialna prezentacia by boli k dispozicii na stiahnutie na internetovej stranke venovanej problematike zavedenia
eura, tito informaciu by samozrejme obsahgvali vietky tladené a propagadné materidly ale aj audio materialy a multimediaine CD. Véetky
materidly tak budi spristupnené nielen pre verejnost ako celok, ale aj pre citlivé skupiny osdb, profesiondine zdruZenia, malé a stredné
podniky & pod. Tiete materialy by sme preto poskytli nielen v nizkom roziieni vhodnom na nahlad ale aj v rozli$eni vhodnom pre daldiu

- produkciu materialov / tlac.

Defi Euro

V ramci tejto fazy, v mesiaci september, 100 dni pred zavedenim eura zrealizujeme event s nazvom Def Euro. Hlavni myslienku
projektu predstavuje otdzka ,Ste pripraveni na EURo do Vasej pefaZenky?”.

Cieforn projekiu je ponlknut verejnosti jednoduchou formou informacie sdvisiace so zavedenim eura, preverit pripravenost
ainformovanost verejnosti a pripominat, Ze euro patii do kazdej pefiaZenky. Projekt bude prebiehat vo vybranych krajskych mestéach
naraz v jeden defi, na velkom otvorenom priestranstve v centre mesta, aby sa dosiahal ¢o najvacsi zasah na ciefovl skupinu. Na podporu
informacnej kampane bude zhmetnena kreslend postavicka z medidinej kampane, ktord bude vykonavat interaktfvnu innost a promo
akfivity. V8etky mestd budi prepojené a prostrednictvom telemostu bude mdct celé Slovensko sledovat’ priame vstupy vo
verejnopravngj televizii, Na kazdom namesti kde sa bude projekt reafizovat, bude umiestnend velkoplodna obrazovka, kde sa niekolko
krét za deft v Zivych vstupach realizovanych verejnopravrou televiziou, bude méct 3iroka verejnost presvedcit o tom, Ze celé Slovensko
sa pripravuje na zmenu meny. Tu je priestor na prihovor nézorového lidra, na reportaZe z inych miest kde sa realizuje projekt. Tato
podpoma aktivita vyrazne zvysi kredibilitu projektu u ludi. Poas celéno dha, mimo priamych vstupov budl vysielané televizne spoty na
podporu infarmadnej kampane, My$fienka telemostu je odvedena od zékladnej mySkenky mostu, ktory spéja nielen dva brehy, ale & fudi,
mests, Staty akontinenty. Most ako nosna myslienka spajania, je vyobrazena na kaidej zadnej strane euro bankovky. Okrem
verejnoprévne] televizie zabezpedime (cast aj kamerénych a regionalnych televizii, Slovenského rozhlasy, ale aj (gast ostatnych
regionalnych médii (r4dia a printy). Def Euro v Bratislave zacne sldvnostnym odhalenim megaboardu na budove NBS,

Viete ako si prepocitat cenu v korunach na eurc v obchode? Viete ako si vymenit koruny za eura? Viete kedy sa euro stane jedinou
platnou menou v SR? Viete &0 méte robit, ak Vam ostand peniaze po zaveden! eura ako jedinéhe platidla?* Takéto a podchné otazky -
budij kiadené Sirokej verejnosti a preveria jej pripravenost a informovanost na prichod novej meny do ich pefiaZenky.

Ustrednd my$fienka eventu je pefaZenka, ako spoloény komunikaény nastroj, dopineny o podporné nastroje, ako kreslend postavicka,

ktor4 ulahcuje orientaciu vereinosti v prechode na euro pomacou kratkych animovanych pribehov. Siroké verejnost bude mat moznost sa

bliZSie oboznamit s kfGGovymi informaciamt formou nauéného chodnika, kiory bude na kratkej trase choznamovat s jednoflivymi

ndstrojmi na orfentaciu pri zmens meny a jej pouZivani. Nauény chodnik bude tvorit potrebny pocet stanovigt {stankov, resp. malych

domgekov), kioré budl navzajom prepojené, aby vytvarali sivisli cestu. Takto mdZme fudi primaf, aby si predli vietkymi stanovisfami.

2wyiuje sa tak vzdelavacia aj informativna stranka projektu. Chodnik bude vZdy tvednym vstupom do diania projektu. Informovani [udia

tak mdzu prejst do ,ciefa* (pred podium napr.), kde sa na zéklade ziskanych informacii méZu zapajat' do interaktivnych hier a sitazl,

resp, mdzu nezévézne pozorovat kulturny program. Stanovistia budd venavané konkretnym pasolstvam. Napriklad v jednom stanku moze

byt umiestneny regél s potravinami, kde bud( vyobrazené dualne ceny. Tu si bude mdct idastnik vyski$at prepodet mien pomocou

kalkulaBky, bude mu zéroveri vysvetlené Ze zmenou meny komodity nezdraZeju, len sa zmenl ich iselnd hodnota v novej mene.

Jednotlivé problematiky je takto moiné skibit a ponGknuf tak moZnost va&Sej interakcie. Vzhladom na fakt, ze vadsina obyvatelov nikdy
novll menu nevidela, budi mat moZnost si po ukonéenl ,nduéného chodnika prazriet v expozicii jednoflivé nominalne hodnoty bankoviek,

mingi, ako aj ich ochrannych prvkov. Na stenach budd vyobrazené zvacSeniny jednotlivych euro bankoviek a minci s prepoditancu

hodnotou na slovenské koruny, aby ludia pochepili hodnotu jednotlivich barkoviek, ale najma minci. Zaroven by mal ,nduény chodnik® do
istej miery informovat o histori eura, Pri nauénom chodniku budi k dispozicii asistenti, ktorl ochotne pomézu a prevedd tak nauénym.
chednikom ako af samotnym programom: a sttazami hendikepované osoby. Pripravené budl informacdné broziry v braillovom pisme,
zvukové navigaéné zariadenia, ako aj samozrejmy bezbariérovy pristup ku véetkym aktivitam. Pre sluchovo postihnuté osoby budd
k dispozicii timoénici ovladajiici posunkovi reé. Navitevnikom narodnostnych mendin budd plne k dispozicii prekladatelia v trach
jazykoch a to madarskom, romskom a ruskom.

Pedporné aktivity Diia Euro

Zivé animécie, jednoduché a kratke komické stvarnenia situdcii, ktoré s¢ simulované na stanovistiach na ,nauénom chodniku®. Pornocou
scény a divadeinikov na pédiu priblizime zakladné zdsady a klugové informacie o zavedeni eura. Na podporu kemunikacie celého projektu
budil pouzité jednotlivé prvky kampane, ako kreslena postaviéka, sprevadzajiica pomocou jednoduchych pribehov a prikladov iroku
verejnost cez obdabie zmien. Tato postavitka bude [udl interaktivne zapajat do hier a sit'aZi, Rovnako ddlezita bude aj pre komunikaciu
smerom k detom, ktoré sa bud( mdct s fiou hrat a fotografovat. Zarovent mdZe sldzit na vzbudenie zaujmu pri prechode mestom
aprilkat tak daldich fudi. Upltany let balénom bude ponukat Sirokej verejnosti moZnost vzniest sa na chvifu nad mesto a vidiet ho tak
zpohladu, z akého ho edte nevideli, Naskytne sa jej novy nezvy&ajny, prijemny 2 nezabudnutefny pohfad, ktory sa vryje do paméti.
Atrakcia ma za dlohu vzbudit vo verejnosti pocit nadhladu a l'ahkesti z akou by mali prijat’ euro. Zaroved prilaka vagsie mnoZstvo Tudi,
pretoZe brandovany baldn bude vidiet z diafky. Detsky kitik bude zloZeny z viacerych atrakeii. Prvou je jednoduchy nafukovaci hrad na
skakanie, interaktivna hra ,Vie$ sa frafif do pefiazenky?, ktora zvy3uje povedomie deti o hodnote pefiazi, o tom Ze si ich treba vazit. Za
Uspesné trafenie dostand admenu v podobe sladkosti, resp. baléna s aktualnou grafikou kampane. Pre najmensie deti bude pripravené
vymalovavanie obrysov objektov a Ustredne] postavicky, ako aj mafovanie na tvar. Rovnako mdze byt vyhlasend s(taz o najlepdi detsky
névih eurobankovky, kde vitazny navrh sa mdze pouZit do zaverecnej Casti kampane ako priklad zaujmu a pochopenia zavedenia eura aj
fjmi najmendimi. Kultirny program rovnako siUZi na podporu &o najvadSej ucasti Sirokej verejnosti na projekte. Zname mené osobnosti,




r

Wy, hudobné skupiny, to vBetko prilaka vefké mnozstvo ludi. Program bude celodenny, moderovany a pustany v blokoch. Medzi
lisi blokmi bude hrat kfudna padmazova hudba. KedZe ide o vefmi iroki ciefovi skupinu, bude k tomu generatne prispdsobeny.
jlioval bude Tudovy a tradicny folklér, zdbavu pre deti, seniorov a nakoniec af pre mladych fudi. Vetka bude dramaturgicky
pn'p;avené tak, aby sa podas celého dita udrZala pozornost ¢o najvaciej Casti Sirokej verajnosti.

Euromobil na cestach

gl Euro okrem iného oddtartuje projekt, ktory bude prebiehat v malych mesteckach a dedinach v prisbehu najblizSich 100 dni.
promobil je vozidlo, ktoré navstevuje vidiek a osady, kde potencionalne byvajl stardl fudia, resp. fudia ktori tito informovanast potrebujii
o, Jednd sa o fudi, ktori maji zhorSeny, resp. Ziadny pristup kinformaciam, resp. potrebujd frpezlivo a zrozumitelne vysvetlit
iiladné zasady a kfiéové informécie ohfadom zavedenia eura. V spolupraci s MVO Euromobil navstevuje aj rémske osady. Priamo vo
wridle budt zabudované plazmové obrazovky, na kioryeh budu premietane po¢as celeho dfia spoty z kampane, Zaroveri bude euromobil
ssahovat viastny zvukovy aparat, pomocou kiorého bude s Sirokou versjnostou kormunikovat. Sti¢astou euromobilu bude aj stanok, kde
¢ bud mct jednotiivei vyskiidat na kankrétnych prikladoch situacie spojené s prechodom na euro. V kazdej obci bucl zéroved
qedavané informaéné materialy. V Bratislave sa skond&i 100 dhova pat Euromobilu. V zavere projektu sa uskutogni privitanie eura ako
nvého platidla v hiavnom meste v ramci silvestrovského programu. Promo aktivity sa bude z(gastioval 3iroka verejnost za silnej Udasfi
médif, ktoré bud( o nej zaroveit informovat, Deri Euro a Euromobil na cestach pentikaji prileZitosti komunikécie aj v rdmei PR aktivit.

dko regiondlne média posliZia aj miestne rozhlasy. S ciefom upriamit pozomost na tento nev3edny prostriedok navrhujeme uskutoZnit
sifaZ medzi jednotlivymi miestnymi zastupitel'stvami o najkreativnejSie poskytnutie informacii s vyuZitim miestnych rozhlasov. Sitaz
pude na internete a hlasovat bude mdct celé Slovensko, V priamom prenose verejnopravnej televizie sa tate sitaZ oditartuje na Dni Euro.

% 4. faza informadnej a komunikaéne] kampane

Koniec oktGhra a2 november 2008 predstavuje ¢asové obdobie kedy sa zadina distriblcia kalkulagiek a informaénych brozir do vEetkych
domacnosti. Fazu zatiname tlaéovou konferenciou s aktudlnymi informaciami. Obsahom publikovanych a odvysielanych informéacil v
rimci riadenia vztahav s verejnostou, reklamne] - informaénej kampane budd v tomto ¢asovom abdobi informacie o tom, Ze v najblizdom

obdobi ziskajl vBetei informatnd brozlru podtou, kda im poskytujeme gbleZité informacie, ako napriklad aké si ochranné prvky novych .

bankoviek, ako postupovaf pri vymene slovenskych periazi, opétovne ich informujeme o najddteZitej$ich datumoch a pod. Brozirka
gredstavuje najddleZitejsi material, ktory budeme distribuovat do kaZdej doméacnosti spolu s eurokalkuladkou. Informadnd kampaii dalej
upozoriuje verejnost ako postupovat v pripade, Ze spominané materidly nedostali a o urobit prefo aby im boli zaslané, tzv. druhé koto
posfelania materidlov, Aj v tejto faze kampane, oboznamujeme verejnost s informanymi zdrojmi (internetova stranka o eure a bezplatna
eieforna linka). V ramci riadenia vzfahov s verejnostou zabezpedime pripravu a publikovanie tiadovych sprév, PR &lankov, rozhlasovych
ateleviznych rozhovorov a diskusil, pripravu a realizaciu tlaéovych konferencif, pfanavanie a nakup medidineho priestaru pre platené PR
#livity a monitoring uverejnenych a odvysielanych informacii.

Broziirka a kalkulacka do kaZdej domacnosti

BroZiiru spolu s katkulagkou navrhujeme distribuovat do vSetkych domacnosti prostrednictvom Slovenskej podty, a.s. (v sllade s bodom
13. Zoznam duloh, bod 9. NP) s vyuZitim sluzby postovej tarify "Propagaéné zasielky" neadresnou distriblciou do v3etkych
domécriosti. Na zasielky v tomto pripade nie je potrebné lepit adresny Stitok, nakolko "v8ecbecné adresovanie” bude priamo wytlaené
fia obalke. Prostrednictvom tejto tarify tak mdzme efektivnejéie alokovat finantné prostriedky na distribGciu. Pocet neadresnej distribdcie
jodo 1,886.030 schranok.

Garantujeme 98 % dorucite'nost’ zasielok do véetkych domacnost!, t.). predpokladdme, ze mdZe v ojedinelych pripadoch nastat situcia,

ﬂ tisielka nebude dorugena. V tejto sivislosti budeme v ramci komunikagnej kampane a PR aktivit v mesiaci november informovat

“rejnost o tom, Ze takito zasielku doruéime do kazdej domdacnosti v presne definovanom Gasovom obdabi a v pripade, Ze sa im takato
zasielka nedostane do 1lk, ich Ziadame aby nas kontaktovali & uz prostrednictvom bezplatnej telefonicksj infolinky alebo elektronicky, kde
nim uvedd adresu, na ktor: nasledne zasielky doruéime adresnou distriblciou. Podet adresnych zasielok odhadujeme na 2 % z
telkového poétu domacnosti. :

BroZlrky do domécnosti budeme produkovat ako v slovenskem jazyku, tak aj v jazykoch minimélne dvoch najvacdich narodnostnych
mensfn, pricom tiete materidly by boli dvojjazyéné (Slavensko - madarské alebo Slovensko - romske} v stiade so Zakonom o $tatnom
ik Slovenskej republiky a v silade so Zakonom o pouzivani jazykov narodnostnych mensin. Pocet Slovenske - madarskych alebo
Sovensko - rémskych tladenych informacnych materialov sa odvija od percentudingho zastUpenia danej meniny na (zemi Slovenskej
publiky {madarska 9,7 %, romska 1,7 %). Véetky jazykové mutdcie kalkulujeme aj s rezervou 5 %, okrem toho poditame aj s rezervou
Prfe opatovné zasielanie materialov do domacnostl, do ktorych sa pévadne nedostali prostrednictvom neadresnej distribucie.

Névrh na kreativne stvarnenie broz(rky do domécnostl predstavuje Priloha 11 a 12.

Surokalkulacku budeme distribuovat spotu s informaénou brozlrou do kaZdej domacnosti. Je to dbleZity nastroj, kiory umoZni fahky
Mepotet medzi korunami a eurami podla konverzného kurzu, umozni kontrolu cien vo faze dudlneho zobrazovania cien, zvyéi orientaciu
Waotrebitelov a posudzovanie ako vyhodné alebo nevyhodné su ceny jednotlivych tavarov alebe sluZieb. Ulohou kalkuladiek je zabranit,
W dotasne znizena orientacia spotrebitefov v cendch nebola zneuZitd na zvySenie niekioryeh cien. Odporiéame aj zriadenie
9|§ktronickej kalkulacky na najddlezitejdich internetovych portaloch informujlicich o zavedeni eura v SR, na internetovych strankach
tink 5 cstatnych finanénych indtitdcii a na internetowych strankach elektronickych obchodav a samozrejme aj na oficiding] strénke
®iovane; zavedeniu eura v SR,
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V reklamnej &asti informacne] kampane budeme uverejfiovat’ inzerat s headiinom ,EURQ sa vam rata’, v kiorom sme umiestnili
kalkulacku do z&kladného zobrazovacieho pola ,pefiazenky”, Subheadiine hovorl o hiavnom posolstve pre domacnosti s kalkulackou si
mbzete preratal koruny na eura velmi LAHKO" (vid Priloha 7, pripadne daldie navrhované printové inzercie, napriklad Priloha 3,

Medidlne nasadenie kampane v 4. faze informacnej a komunikaénej kampane:

¥ tejto faze komunikujeme prevazne prostrednictvom rozhlasovych spotav (SRo, Radio Expres) ¢im budujeme najmé frekvenciu dorudenia
posofstva. Z printovich titulov vyuZijeme v tejto faze Novy Cas, Pravda a Sme a regionainu siet Pefit Global, z tyZdennikov Plus 1 den. V
predehadzajicej faze sme produkovali tiadené informacné materfaly a v rmei nich sme vytlagili aj broZirky, ktori: v tejto faze vyuZijeme aj
ako vkladanti inzerciu do celéhe nékladu vybranych printovych médii (Novy Cas, Plus 7 dni). Realizaciu vkladanej inzercie uskutotnime v
tase, kedy sa broZlirka a kalkulatka distribuuje do domacnosti, Tymte zarudime dodatoéné ,prekrytie” Sirokej varejnosti informaciami.
Nadalej pokraduje aj internetova kampari na najnavétevovanejSich portloch. internetove formaty st prelinkované na internetovd strénku

- venovanl problematike zavedenia eura v SR, Prebieha priebeZné publikovanie informacii v médiach, vysielanie samostatnych reldcii

venovanych zavedeniu ewra v SR vo versjnopravnych medigch (STV, SRo), ale aj v regionalnych médiach. Na bratislavske] budove NBS
ana kosicke] a banskobystrickej expozittire NBS komunikujeme prostrednictvom imidzového megaboardu,

5. faza informaénej a komunikaénej kampane

Mesiace november - december 2008 predstavujl obdabie, v kiorom ob&ania zvazuj( najefektivnejsie spdsoby vymeny slovenskych pedazi
za euro hankovky a mince. Fazu zatiname tlaéovou kenferenciou s akiualnymi informaciami. Obsahom publikovanych a odvysielanych
informécii v ramci aktivit riadenia vztahov s verejnostou, reklamnej - informacnej kampane ale aj projektu Euromobil st vietky mozné
spdsoby akymi sa mbzu obéania ,zbavit® slovenskych korln, vysvetfujeme, Ze sa oplati dat’ vietky peniaze do banky, nakolko banka im
peniaze vymeni bezplatne na euro konverznym kurzom. Uistujeme ich, Ze nie je ddvod bét sa nedastatku euro bankoviek aleba minci, Ze
finanéné institicie sO radne predzasobené. Informujeme, Ze niglen Uty v bankach, ale aj dveravé produkty, akreditivy, zaruky a Seky
budi prepocitane na eurd konverznym kurzom. Informujeme, Ze Urokové sadzhy a iné podmienky bud( zachované a Ze nebude potrebna
vymena platobnych kariet. Aj v tejto faze kampane, oboznamujeme verejnost s informaénymi zdrojmi (internetova stranka o eure a
bezplatna telefonna linka). V rdmci riadenia vztahov s vergjnostou zabezpedime pripravu a publikovanie flafovych sprav, PR &lankoy,
rozhtasovych a televiznych rozhovoroy a diskusii, pripravu a realizaciu ladovych konferencif, planovanie a nakup medidineho priestoru pre
platené PR aktivity a monitoring uverejnenych a odvysielanych informacil,

V reklamnej Easti kampane budeme uvergjfiovat inzerat s headlinom ,EURC éaka v banke", ktory zobrazuje v ,pefazenkavom poli
postavicku, ktord sa nahli smerom k cedulke BANKA, &m chceme pavedat, Eo by mali ludia v najbliz3om Sase urobit (vid Priloha 8,

pripadne TV storyboard Priloha 15).

Medidine nasadenie kampane v 5. faze informadnej a komunikaénej kampane:

V tejto faze opat komunikujeme prostrednictvom televiznych (STV, Markiza, JOJ a TA3) a rozhlasovych spotov (SRo, Rédic Expres) s
wyuZzitim aj regicnalnych médii TV Net a Petit Global. Z printovych titulov vyuZijeme faze denniky Novy as, Pravda a Sme, z tyZzdennikov
Plus 1 defi. Komunikujerme aj prostrednictvom outdoorovej kampane - prostrednictvom billboardov s nasadenim po celom Slovensku.
Nadalej pekratuje aj internetova kampan na najnavétevovanejSich portaloch. Faza kampane je velmi dbleZita z pohfadu informovania
verejnasti 0 spdsoboch vimeny meny, preto s vy§Sie uvedenym komplexnym medialnym zastipenim budujeme frekvenciu a Zisty zasah
dorudenia posalstva.. Prebieha priebezné publikovanie informacil v mediach, vysielanie samostatnych relacii vo verejnopravnych médiach
{STV, SRe} venovanych zavedeniu eura v SR, ale aj v regionalnych televiziach. Do konca tejto informadnej fazy komunikujeme na
bratislavskej budove NBS a na kosicke] a banskobystrickej expozitire NBS aj prostrednictvom imidZového megaboardu. Tieto
megaboardy deindtalujeme kratko po skongenf 10¢ diiového obdabia.

6. fiza informacnej a komunikaénej kampane

1. janudr 2009 je DEN, kedy sa euro stane aficidinou narodnou menou v SR a SKK prestane existovat. Do 18. januara sa bude dat platil
nomindlom slovenskych bankoviek a minci v obchodoch {dudlny obeh) a postupne sa stiahnu z obehu. V tejto faze freba byt dokladng
prioraveny na vietky formy komunikécie, samozrejme zaCiname tladovou konferenciou. Obsahom publikavanych a odvysielanych
informacii v ramci radenia vztahov s verejnostou a reklamnej - informaénej kampane pripominame verejnosti aké si ochranné prvky
novjch bankoviek, nakolko predpokladame Ze prevazna vacSina ob&anov sa s nimi redlne stretava po prvy raz. Obavou je rast cien a
zdraZovanie. Nadale] informujeme o tom, Ze dualne zobrazovanie cien predstavuje najddlezitej8l nastroj ochrany spotrebitela. Infermujeme
fudf o ich prave informovat kontrolné organy na vietky nezrovnatosti, ktoré slvisia so zavadzanim eura - uvadzame telefonne &isia
bezplatngj infolinky ako aj internetovr stranku kde méZu oznamavat vSetky pripady porudenia svojich prav pri zavadzani eura.
informujerme o tom, Ze vyvoj cien je monitorovany. Odporitame pouzivat bezhotovostné spdsoby platby. Predpokladame, Ze ¢ast
chyvatefov nebude mat dostatotné informacie o tom, ako postupovat v pripade Ze nestihnd do 16. januara mindt alebo vymenit
slovensié hankovky a mince. Informujeme o tomn, Ze aj po skongeni duineho obehu bude mozné vymenit mince v bankach do juna 2009
a bankovky do konca roka 2009, NBS bude bezplatne vymiefiat bankovky hez &asového obmedzenia a mince este 5 rokov po zavedeni
eura (do raku 2014), aj neskordie vymeny sa prepoditaji konverznym kurzom. V rdmei riadenia vztahov s vergjnostou zabszpetime
pripravu a publikovanie fladovych sprav, PR &lankov, rozhlasovych a televiznych rozhavorov a diskusil, pripravu a realizaciu talovych
konferencii, planovanie a nakup medialneho priestoru pre platené PR aktivity a monitoring uverejnenych a odvysielanych informacii.

Vreklamnej ¢asti informaéne] kampane budeme uverejfiovat inzerat s headtinom ,EURO si nase!” prinada jednoduché grafické
posolstvo s mnoZstvom ero znakov, (vid Prilcha 9, pripadne TV staryboard Priloha 16).




Medidlne nasadenie kampane v 6. faze informaénej a komunikaénej kampane:

Vtejto faze kemunikujerme prostrednictvom televiznych {STV, Markiza, JOJ a TA3) a rozhlasovych spotov (SRo, Radio Expres) s vyuzitim
g regionalnych médil. Z printovych fitulov denniky Novy &as, Pravda a Sme, z tyZdennikov Plus 1 defi, Markiza, Zivot a Novy &as pre
zeny. Intenzivne komunikujeme aj prostrednictvom outdocrovej kampane - prostrednictvom billsoardov, ale aj plagatov v prostriedkoch
MHD, PMD ale aj vo vlakoch. Pokraduje aj internetova kampan. Tato faza kampane predstavuje opat komplexné medidlne zastGpenie.
Prebieha publikovanie informacii v médiach, vysielanie relacii vo verejnopravnych (STV, SRo), ale aj v regionalnych televiziach,

7. faza informacnej a komunikaénej kampane

Po 16. januari 2009 nastéava koniec duélneho obehu a Tudia mozu mat stale obavy z toho, Ze po tomto termine si uz nebud( moct vymenit
zabudnuté mince 8 bankovky. Obsahom, hlavnym posolstvem publikovanych a odvysielanych informacii v ramei riadenia vztahov s
vergjnostou a reklamngj - informacnej kampane je aj nadalef informéacia, Ze NBS budse bezplatne vymiefiat bankovky bez asového
gbmedzenia a mince e$fe 5 rokov po zavedeni eura. V zavere komunikacie odporiiéame komunikovat aj informacil, ze dafiové priznanie
7a ok 2008 sa bude podévat v SKK. Aj v tejto faze kampane, oboznamujeme versjnost s informadnymi zdrejmi {internetova strdnka o
eure a bezplatna telefonna linka). V ramci riadenia vztahov s verejnostou zabezpedime pripravu a publikovanie tladovych sprav, PR
tlankov, rozhlasovych a televiznych rozhovorov a diskusil, pripravu a realizaciu Hagovych kenferencil, planovanie a nakup medidineho

priestoru pre platené PR aktivity a monitoring uverejnenych a odvysielanych informégii.

¥ reklampej €asti informaénej kampane budeme uverejfiovat inzerdt s headiinom ,EURC na kerunu nezabldal’, ktoré prinada
jednoduché grafické posolstvo so srdiedkom v Style 1w NY. Jeho cielom je navodit pozitivne emacie {vid' Priloha 10). TV spot prinaéa
pribeh ,z budicnosti“, ked pri upratovani hrdinka spotu najde zabudnuté peniaze v starej mena a je z toho prekvapend, ale nie sklamana,

lebo si svoje peniaze edte stale maze vymenit za eurd (aj s odstupom tak dihej doby).

Medilne nasadenie kampane v 7. faze informacnej a komunikaénej kampane:

¥ tejto faze komunikujeme prostrednictvom rozhlasovych spotov (SRo, Rédio Expres) s vyuZitim aj regiondlnych médii, ¢im budujeme
najma frekvenciu dorucenia posolstva. Z printovych titulov vyuZijeme v tejto faze Novy Cas, Pravda a Sme, z tyZdennikov Plus 1 den.
PoksaCuje aj intemetova kampanh. Prebieha publikovanie informacii v médidch, vysielanie samostatnych relacii venovanych zavedeniu

eura vo verejnopravnych médiach (STV, SRo), ale aj v regionalnych médiach.

Agentira v priebehu a po skoneni projektu bude pravidelne informovat’ zadavatela projektu o celom projekte a na zaver odovzda
ziveraGnil spravu o efektivite realizacie celého projektu. Kampaf ukondime infermovanim verejnosti o otazkach, ktoré sa ukazu byt

nedostatodne komunikované v predchédzajiicom obdobi.




PODROBNY CASOVY HARMONOGRAM PLNENIA PREDMETU PODL2A BODU 5.2. PISM. 0) SOTAZNYCH PODMIENOK

=
m
o0
Fa
(7]
-
=

NENIA ZMLUVY

11/2G07
12/2007
142008
[2/2008
3/2008
1442008

5/2008

1172008
12/2008
172009
2/2009
372009

09/2007
10/2007
712008
8/2008
9/2008
1072008

ZOZNAM PCLOZIEK

RIADENIE VZIAHOV § VEREJNOSTOU

Ustava spravy

=
G

liaova konferancia

parinersky program gy s MvQ

Wvorenia 3pedaing j stranky we. E3

varent id blogov « vy audriavanie Dlpgov

(J Limlosienls ianku

pryivorenia Spacidiych v

slaxironicks lishy

odboma
Siifaie

iprava rzhias. rovorov a Telsvizaych diskusnych a publictsl. ralécii v madiach

riadend rozhovory f diskusia vo versjnopravnych médidch: produkcia - - 1 b
dadent rozhovary / diskusia vo verginopravmych médidch: advysiglania 3 ¥

riadené rozhovary v slali regiondlngz nidii RadloNal - produkdia

wiadenle a manakavanie on-iine diskusného [bre

menilaiig uverenanjeh a odvysiesnych vstugoy

anualizovard peserarin PuETaL EroZiny A lelaky

~ Endakwvacla allivily v regid SR

VLASTNS REKLAMNA KAMPAN

talevizma spoty

|
4
|
{ b
Hadené rozhovary ¥ Enych misiich - odvy =
Fe
J kraallvpe navrhy, ndvrhy scendrov H ||

ia TV spolov

p -
mediaing nasadanls 3. féza informaénej kampane &

B, faza informacnej kampana [T T

kraativna ndwrhy

produkcla radio spotov T

ditlne nasadenis 3. [za Ink Gaej kampane

medidline nasadanie 4. fazs int j kampansa

i
I
[ rozitfasove spoly
|

madialne pasadenia 5. Rza Ink énej kampang

| I medidine danie 6. faza informadne)

7. fara informadne, 11T 12~
[inzercie v taél vratane viladanej inzercle
- d kreativne ndvrhy inzercl, priprava vizuglov do Hace
Kraalh = Fadaciok =

y navrh

produkcia vkiadadlok

medidlne nagadenis 2. 3za informacnej kampana

madidlna nasadenie 3. {aza Informaénaj kamp

medldine nasadenie 4. {aza int tna| kampane

medidine nasadenie vkiadadlok 4. fbza informaéns| kampane

di2ine nzsadenie 5. faza kampang

|madidlne nesadenia 6. f4za informadnej kampang . I

madidine nasadanie 7. fiza Informaéne| kampane LT LT

intarnglovd refiama

kreativny névrh

produkcia intarnstovych formalov

| madiiing nagadenie 2. faza Informatns] kampane
|[madidine nasadenia 3. faza Iformaing| kampana

madiiee nasadenie 4. faza infommatne] kampaas

micdiieg nasadenie 5. fAza Informaénej &

madilina nasadenie b, f2za Infarmaénej kampane

mbdiina nasadenie 7. faza informadnef [ T1I°C

Qutdoorava reklama - Biliboardy

|kesatlvny ndvin | H|

produkcla - lIad bilboardov 1

medidina nasadenie 3. f4za informaénej kampane ] El{,’j

mediklne nagadanis 5. féza informagne| kampana W
meadiaine nasadenia 6, féza informatne| kempane | ]

Quitfacrova reiiama - megaboard na budove NBS v Bratisiava

§ kreativiy navih. priprava do flace 2 |
[ rodukcia AR
indtalacla
medidine di
deinglalicia J—

Quldicorovd reklanta - megahoard na expozitura NBS v Bansi«ej Bysirici

kreativiy navrh, priprava de Hage

i rodukcia

- inHaldela i

madidine nasadenie

deinglaidcia

Quidaorovd rekfama - mregaboard na xpozitire NBS v Kosiciach -

krealivny navrh, priprava do (lade

rodukeia =l
indtalicia LT
medidlne nasadsnie 8

deinslaidia I
Qutdooravd rekiama - boomerang free cards
krsallvny ndvih ] 1
produkcia 4
mediding nasadenis 3. fiza informadnej kampane [ E :
Outdearova reifama - na autobusochk MHD a PMO
kraailvny ndvin i ]
redukcia =2
medisine nasadenis 3. fz4 Infarmacnej kampane ke
madidine &. taza inle j ¢

-Outdoargva rakiama - Viaky

| ’ kreativoy navrh

| ) ixlukcia

msatalne nasadenie 3. faza informadne] kampane

i medidlne nasadenie B, faza informatnaj kampane
i TLALENE A PROPAGACE MATERALY, PRIANY MARKETIN

A. plagat A3

keaalivoy ndvrh

jazykova korekliira

prekiad do madarskéha Jazyka

reklad do rémskeho Jezyka

redukcia slovanske) jazykove] acie plagatoy

redukcia slovensko - madarske] jazykove] adaptacie plagitoy
produkcia slovensko - romskej Jazykova] adaplacie plagaiov

B. iatdk AS (vysledny format OL)
k ivny ndvrh E
|iazykové korekidra .
|prekiad do madarskaho jazyka o
preklad do romskeho jazyka =
produkcia slovenske] [azyhovej adaptdcie letakoy =

rodukcia slovenske - madarskej adaplacie lelfikoy )
produkcia siovensko - ramake) a apl cie ietakoy =]

1. faza (jeseii 2007 -jindjil 2008)
1744, 2. #aza (jon / 01 2008)

, taza (august - okidbar 2008)

. f4za {novembar 2608}
P8 5. faza {dacember 2008)

B.faza{ 1.~ 16, januar 2009)

- 7. faza {16. janudr - mares 2009)
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ZOZNAM POLOZIEK HEEE BB IR EE R EREEEEE
[C. BroZirka &4 (vysiedny formal AS)
[kreativiy ndvih : kil 1. fiza (jesef 2007 -JinAd 2008)
jazykova kareklira B . i
reklad do madarského jazyka 2. fhza (jun / jOI 2008) i
praklad do ré jazyka . i
produkela slovenskej jazykove] brozur ] g 4. fiza (augus! - okldber 2008) ¥ %)
produkcia siovensko - madarskej adaplacie broar . HE o ) '
produkela slovensko = rémskaj adepiacie Drozor [ -+ 4, fAza (november 2008}

D. broiirka Ad [vysladny format A4) P |
kngalfuny navih 5. féza (dacambar 2008)
[azykovh korektdra
rokiad do madarského jazyka
reklad do ramskeho Jaryka
produkela slovenske] jazykovej adapticie brodur
rodukeia stavensko - madarskej adaptécie broFir I
predukcia s'0vensko - romska] ai aplacis TOZUI Iﬁg
E. buliatin A4 {vysindny format A5)

Kreallvny navih
jazykova korektira
Iéraklad do madarského jazyka
preklad do rémskeho jazyka
produkcia slovanskej jazvkovej adaplacia broZdr
rodukgia slavensko - madarske] adaptacie broZir
produkdia slovanska - romske] adaplacle brozor
F. falder na informacna mataridly (E’mél Ad)
kraalivny navin
Ij_azykuvé korekiara
preklad do medarského jazyka
reklad do romskeho jazvka
I j jazykove] adaptacie foldra

| rodukcla slovensko - madarskej adaptacie foldra - - E
predukcla slovansko - romeke) aéapdue Toldia i
distribicia tzfov do Shol, na ke pitefstva, do a8 drady yjnaho zdravoltnictva, vaznic =+

M obélky B4, vrgtane poliace 1+0
4

G. faza{ 1. - 16. januar 2009)

7. fbza (18. Januar - marac 2009)

R

vylfaGenie a natapenie Elltku
baienie zisielok

disl.ribuua ngagahjch melenaloy adresnym mailingom na Skoly

ibucia propag mataridlov adrasnym mallingom na meslské zastup.
distribdicla propag.o adresnym m do nemognic @ UVZ
diglriblicia Eropagaéng’ch malarialcy agrasaym mal g0 vAZRic
dnslnbucia pmpagacnych malaridlov do miesl konanla evenloy

tna brozira do

kraalivny navrhy
azykova korakidra
prakiad do madarského jszyka
|preklad do @mskeho |azyka e
produkeia slavenshej jazykove) adaptécls brozur do domacnostl X ;.
prodikela siovenske - madarskej adaptacla broilr do domécnost % |
mﬂmﬁﬁéﬁﬁﬁm % §
aurokalhulacky do domécnost
zabezpotanic ourakalkulatick pre domacnosh T LT T T T T T T T 11 T TTTT1
distribGela Informatne] brozury @ hatkuiacky do dama i

obdiky G5 vralana visobecnef potiaca §+0 @_

balenle

neadresna distribicia do gomécnosli spolu s e

nbélky 05 vratane vieobecne] potlade i+0 pre 2 kolo Eu5|elan|a B
laéenle a ia 3titku pre 2 kolo posisfania malerigiov

balenia re 2 kolo poslelania malerialov do domacnosii
Ediesna aisinbUck. gn domacnosl SFOlU & curokalkulagRou
Hacard informacné materialy pre spacialne cial'ové skupiny - slabo vidlaci (af starsf ludfa)
adaptacfa grafického navihu specigine) broZuriy [
azykavd karaklica BG B
preklad do madarskéhe jazyka - (i I R
reklad do rémskeho jazyka B 3 +
|predukcia siovanske jazykavej adapldcie Spacialnych brozur ' L
rodukeia sicvensko - madarske) kovej adaplacia Spacidlnych brozur
WHmm—rWﬁ%%m&aﬁanﬁ%r%r—m

Tlatans infarmacng materaly pre sper:n‘alne clelavé skuplny - 2rakovo postihruli fudis (navigiacl)

- aaaplatia SpOCIAING] brozurky v BIallovem plsma LI I 1 l | | iy
icTa Spacizing] BroZuTky ¥ Breflovom pisme 1T 11 { |

tiadend Informagng maieridly pre Speciaing clalave skupiny - starsl ludia, sfabo vidfaci a zrakove posthmull fudia - audio CO |
toriprava Eltaneha materidiu na avdie CO

nahrvania zvukova] stopy v slo jazyku a v jazykoch mensin 4
rodukcia - lisavanie CO | A A
adrssna distribiciaCD do Epecislizovanych zeriadent L [l

propagacné maleridly pre Skoly, miestns zesluplteistvd a ped. - multtmedding prezenlatna CO
yroba mullmedlaine] prazentdcie na CD N I N I I
produkcia prezentatného CO - lisovanie T VT 1T T 1T
d'al$le propagacnd materialy - informacny kotté
graficky ndvrh na informatny kotad I ;
produkcia informaéndho kotita

I
ZAvesans vae Ryt UEGBH?C @ audic ml rma[:nya THalETAlov Na Wer et | N

avent "Defil EURA”

Francw ndvth pravitka s dudlnym zobrdzenim
produkcia pravilek s dudlnym Zobrazenim
graficky navrh papierovaho metra s dualnym zobrazenim
iodukeia - papierovy meter s dulnym zobrazanim
raficky navih lantikuidrnych "kalkuladlok” a priprava daf do llaée
yroba lentikuldrnych “kalkulaélek”
raficky naveh kluceniek & priprava gét do Uage

rodukcla kivéaniek z polyprapylénu so Zetonikom o vefkosli 1 Eura
Enllaf: kitigenky 1 farba
kriZok na kidenku - vitoba
araficky ndvrh kalendarika, zslomenie datumoy
produkcia kalenddrika pre rok 2009

rodukeia Gokalddovych mincl s tefiéfam euro mingi
grodukcia Eokalddovych tabliciek 22g v tvarg aura bankoviek
produkcla baldnov 5 pollagou

distriblicla reklamnych predmetov na dei eura Fﬁf V
disiribucia reklamnych predmetov prostrednictvom projoktu Eszomobil i i




e

eelZ AW Aujaon ayspeiyoac (FLung paida AAON ‘oRebR Saup 1S 'eaRIg BERN

*ADjdr ‘esmy Joarz KAoN 'Auiaou yyanshy ‘Aujaod pysuly ‘swoyEz aid XuuopzAl 'Kupau pysaeulL

Autaou aysuepual) 'fagaud 1ozq0 HOUOM BU UapZAL |1S0A0U ASEN 053U AWAGU aXSUBLIIN ~ AW

SR IBZICY AY2$0N ETIOY NUUOP LHSIBWISD IETI0Y YuUSP fHSUena], AFRIey NuLap Msss

. AFzI0y HuLop Aysujidwaz ezoy pluusp AYsa0sald Uruoy xuusp HIIFON Yeqo1D 10ad
ADUZMY '01S0 FACN 'SIA BAGLIEY "eYARIGAC SSA PAON ESYUIAR] ~ W

UG "BARLLL ‘AU T0Id OUZD RUEYZ FAON 'BAN 'OLIBWAY ‘DSACYOIH ‘wWouniy "U L4

: L%, Iy 'ezpMAsiLd ‘eaolpuEH ‘ujdny fuleq 'eoMIEAR B UNdURZ 'ANS "Aaslg PrRIDOL 'I01E0H NeM AL

8002 J7nuel ; e7e) 9
Q007 Jeqwesep  ezg 'S
2002 J2GWnL | BZB) Y

w2ae f ezg) f
800z Ml 528 ¢
FO0Z U0l 4 92 T

e | covoeeos| S0vEOL5EL] S D j i = TR
! 1

—l _ T LA ] m : : !
i ] j 2'n H 069 £T6 14 bZEEXAL . QOG.ODE | . vZBGRRL | ,_m.aEm_m
R : €0 1 508 198 0 009 L0ZZ {1  QOE.OOE | . oeoowve | ﬁ.a_aﬁw_aﬂ»
! P : ; , s rcdun i TR
,‘ : ,_, ! i : i
; . ) wi w 252 200 b 9 00008EL |, WWOLZX 6T | HS B0 008 9 ; e
f J i : oz ! 000 OEE O0DGEE ¢ EmEEI mves _ . : 005 91 P aWd ® Hiy
; [ | L1 T 90rZLLT az 000ZILE T WM LBZXOTY NS pE2 : 00 91 . aNd 2 GHAy
i : 9L ! 063 £91 43 00USEZ | WWLSIXBOL ' [PTNOIOOE £00 001 | spiea gey Bumawaeg
§ : toze ] smese W WOk L | woorzXmLg ! HS aRe . 0oz ¢ : SpaEOQlig
. i | wEegence ! i : ' (ebeyd ‘aysarg i
v ) A aoEny | H i oy
! ; . i i '
! B ; EAL i 0L -1} 000B0E | e¥gepepn . ocoozz |
: ) ] . ¥ | 925 Z6E 000 VEE . EaEOERM i onoorz |
: ; . 9931z _ CEEBET | 0ZEEIE ; OF'EL | bd odeEm 33 '
i | : 5908 gTTLEE i 002 98Y o ‘it - Yd ogale 1peny 4 '
] H gzg | 28T LIE 008 Bt Or'El | Hd 0q8E peT 18 ! onz !
i , | lsass ¢ 86 $8E [=7R:TURE 4 T wIoTU} : 33 - 1up £ s0ig |
I R : %8z | LL4 9EY 098 529 ov'e . Md odeRIper | 9 + (uoibay] LaoiD ned;
K Tik3 owee L6 TLL oveegls | LR~ W 002 1BeT % [LRRLH
. ' 0¢ 1e {  wi§estl iR 2+ OF ‘el Hd 00s(e ipazy - |:14 awsg!
] w, 3 . BLZSE ZLOOME DeLESLL ¢ OF'EM Nd oaale pseTy 8€ EpRRIS
' : 2 ] . 260 1 } 505195 L [15:): §- [N A A oF eI . Hd caue sy 8E . s ko .
; __ K P H : RENYXTNN
: ! : i , .
i t . ! !
i H '
' ] SE99 | ymaosnz 000 S0EY - 07 . HS B® , sie
: : . avL e ! t805ELZ Goo oot & 0T - S aee \ S1E ; saidx3
v i aoiodsg : acrods 3
; . ‘ ' .
; : , vILabe | ¥E§ €51 L : 02 : - 894
! _n ' 12 0¥ ‘ﬁ 007 £99 L Aoz , 124
i ] i 000 098 00D OVE €5 K {o¥.09) 2991 €80t
H . oco 2025 ! pEEOS0ZT . 0z {or:00) 0200
i ' 1 3 00D 560 E4 ! D00 09P 4 <02 © lovipgl eigr
U S O T3 (T A 3 T LT iy Bt ls R B 1 R L L p— . . A i
' siziegailizi! e ZZisSL @ - LM vzl v 408 {Hda z 5 .
Sy b et "Ry T T LA T DD proioupsr | IST VANAIDY [ o200 Soe -
5002 4oy 2002 %oH T———— )

R R T P

uejdelpain




PRILOHY

|

|




|
! FTUGH L +

FRERT




Priloha 2

_——————__—_—-—ﬁ

NASA

mend




Priloha 3

Euro do kazdej pefiazenky!

Bt bl r .
283 i :L.f-.']"\}r“l.- =

~pe

Kazdy si moze lahsie preratat
Sk na Euro a naopak.

Uz oskoro aj vasa domacnost dostane kalkulagku, ktorou si jednoducho
prepoéitate korunu na eurd a naopak.Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Sed lacinia, dui aliquet congue tincidunt, pede velit interdum lorem,
tristique ultrices libero massa quis odio. Maecenas venenatis. [n in enim.

www.nbs.sk; Infolinka: 0800 123 400
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Kazdy si moze lahsie preratat
Sk na Euro a naopak.

U2 coskara sl vafs domdcnost dostane kalkulaghku, ktarou sl |ednoduche
prepacitgie korunu na eura a naopak.loremn Ipsum dolor sil amel, consectetuer
adipiscing elit. Sed lacinia, dul allguet congue tineldunt, pede velit intardum |orem,

iristigue Uitrices libere masgsa quis odie: Maecenas venenatis, In in anim
www.nbs.sk, Infolinka: 0800 123 400 €
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eteeSTe platit aj s Sk.
zete vymenit Sk za Euro
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Fsiate kalk@iath dael 5] jednodiicho
' mdalorsit amat, consectefuer
neldunt pedevelit intgrdum lorem
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Navrh rieSenia brozary

Jivkrry kurz proe baddl pediafenku ;i

Ako sa orlentovat’ v lejia Informatne| brozire?

———-'———_-—r—q——_..—-.-—-—

[
I
|
!
|
-
1

1_1_ = l
WASA | i

mrRz |

PN Co je to suro Co je to euro
a ako vyzera a ako vyzerda

Bankovky . Mince

Lorem ipaum solor all a/el, convecisbar sdipicing sl ) Lorem Ipgucn, dalor ak smet, ooxsechiue’ SEskoing. o
Bad lacinly, dul abgust conOUN Hnckiunt, pecia ved briar- adh&ﬁndlﬂwﬂmm-hmuﬂswﬂm
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Navrh riesenia brozury

" 700z AM3 L3 823 833 E e
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Decembar 2008
"no cash” - dalte svols paniaze do banky

1.1.2009

Qs5té spustenie poulivanla eum oho jadnolngj
Gradne] meny Na Slavensku

16.1,2009
Koniee dudineha abehy bankaviek a mine!

atenddr 2008/2008

Coctinber 2008 Janudr 2003
|8 rslezfae ¢ W6 15 {x )0
U1 Y A D RO FY ] a3
L TIE] 0] 37] 241 3
RAITIFE (1] 38351
TE Fi 3 [1z]59] 7]
JIENEC R LENFL] |
{ralar] zef EHEN
Euro time line 200072009
Bno o sepmebs oemembac ducan D Inrdy
T
P8
7 .!i d
FOE T I 1
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:'V spoty

ncip televiznych spotov stoji na celkom jednoduchych situaciach, Mézu byt podla potreby a komu-
ovanej témy viac emotivne, alebo viac didaktické a racionalne. Vidy viak ide o rovnaky princip.
wek v iste] situacii a chvili vytiahne pefazenku. Z pefazenky wkukne kampanova postavicka
tej chvili obraz ,zamrzne® a nasleduje uz z inzercie znama grafika, ktora umozriuje velmi zrozumitelné
resné vysvetlenie daného posolstva.

aZky troch tv. spotov:

(e
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DUALNE ZOBRAZOVANIE CIEN
TV spot ,Stanky“ 30 sek.

hlavny hrdina: Zzena (stredny vek)

nepocujeme rozhovory, hudba, pedporend slabymi ruchmi. Vo
zvuku pocuieme ten ,hlas” psika

Vidime Zenu ako sa prechadza popri bldkovych stankoch/
obchodikoch niekde na namesti malého mesta. Na voditku vedie
psika, ktory sa kde tu zastavuje a ofiuchava rohy stankov. Zena stif
sa pri stanku & masom a udeninami a obzerd $pekadiky. Psik sedi
a fieZ sa obzera (hlava z jednej strany na druh(l sa naklana). Zena
pozera, psik pozera, vidia dvojmo? Zena wtiahne pefiazenku.

Z penazenky wtieza panadik...

...V tom momente abraz ,zamrzne" a nahradi ho jednoducha diselna
animacia a la inzercia.

freeze
{na obraze sa kreslia cenovky §pekackov v eurach aj v Sk)
Euro je férova zmena. Presne rovnaka cena, len ind menal

Psik vrti chvostom a skade ckolo svojej panicky, Steka.

pack shot
zvukové a obrazové logo
EURO do kaZdej pefiazenky
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EURO CAKA V BANKE
TV spot ,,Banka“ 30 sek.

hlavny hrdina: muz {(stredny vek)
nepocuieme rozhovory, hudba, pedporena slabymi ruchms.

Muz stoji v banke v rade. Cez plece méa prevesend tasku. Je druhy
v poradi.

Zena pred nim odchadza a on pristupuje k okienku. Vybera z tasky
vadsiu pefiazenku. Z penaZenky vylieza panadik...

...vtom momente obraz ,zamrzne" a nahradi ho jednoducha ciselna
animacia a 1a inzercia.

I: !
N
freeze

EURO &aka v banke! Ak nechcete mat starosti s vymenou
koruny za euro, jednoducho dajte vietky svoje Uspory do
ktorejkolvek banky, a ta vymenu urobi za vas. A vyberajte si
uZ len Euro!

noduchéle je dafl veetky peniaze
ranky. A vyberaf si uz len Euro.

.d-.-————.-——-l-.l-.—-'—lj-

:-l

MuZ podava peniaze pokiadnicke za okienkom a z tadky vwbera este
s nevinnym lsmevom prasiatko pokladnicku (pripadne aj viac
pokladniciek).

pack shot
zvukove a obrazove logo
EURQO do kaidej peniazenky

|

“uro do kazdej pefiazenky!

FILME
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WELCOME EURO

TV spot ,,Oslavy na Hiavnom namesti“ 30
sek.

hlavny brdina: chlapec (cca 10 rokov)

Namestie, oslavy Nového roka. Véetci maju zrak upriameny dopredu.
Hlavny hrdina - chlapec - sa trochu nudi. Pocujeme odpoditavanie,
10, 9, 8, 7 .... 2, 1, Sivesteeeeeer!| Vellky hluk, vSetci ludia skacu,
vyskaj a obiimajli sa. Chlapec si véimol, Ze pani pred nim vypadla na
zem penazenka. Pretiadii sa a pefiazenku zdviha.

Z penazanky vylieza panadik...

...v tom momente obraz ,zamrzne" a nahrad! ho jednoducha éiselna.
animacia a la inzercia.

freeze
Od 1.1.2009 je Eurc nada mena.

Pani vybera z pefiaZenky euro a s Usmevom ho poklaga chiapcovi do
diane.

pack shot
zvukové a obrazove logo
EUR(C do kaZdej periaZenicy






